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Die Okologie von Texttypen
und multimodalen Angeboten
In der Aullenkommunikation von Theatern
Linguistische Grundlagen und Fallstudie

Tanja Skerlavaj

Abstract

In der AuBenkommunikation von Theatern sind eine ganze Reihe typischer und
wiederkehrender kommunikativer Aufgaben zu erfillen. In Bezug auf diese Auf-
gaben hat sich evolutiondr ein eigenes Kommunikationsaufkommen von Textsor-
ten und multimodalen Angeboten herausgebildet, das einer eigenen zeitlichen Lo-
gik, der koordinierten Abstimmung von Akteuren und einer spezifischen Kombi-
natorik von Medien und Vorkommensorten folgt. Dieser komplexe Funktionszu-
sammenhang wird in einem umfangreicheren Forschungsprojekt aus textlinguisti-
scher und multimodaler Perspektive untersucht. Damit soll eine Forschungsliicke
geschlossen werden, die darin besteht, dass in der Textsorten- und Multimodali-
tatsforschung bis dato keine breit angelegten Untersuchungen zum Verhaltnis von
Textsorte/Kommunikationsangebot und kultureller Institution Theater vorliegen.
In der vorliegenden Studie sollen zum einen die methodisch-theoretischen Grund-
lagen fur das geplante Projekt erarbeitet und beschrieben werden. Zum anderen
soll die Studie der eigenstandigen Erprobung des gewahlten theoretisch-methodi-
schen Instrumentariums an einem noch begrenzten empirischen Datenausschnitt
dienen. Dabei soll gezeigt werden, wie in der kulturellen Institution Theater nicht
nur die Buhnendarbietungen und die kiinstlerischen Texte, sondern auch zahlreiche
,hicht-poetische* Textsorten und multimodale Angebote zum Funktionieren der
komplexen Institution Theater beitragen.
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1. Einleitung

1.1 Gegenstand der Untersuchung

Die Buhne, das Publikum, Beleuchtung, Kostlime, artikulierte Sprache, Mimik und
Gestik der Schauspieler — das sind Assoziationen, die wir normalerweise mit dem
Begriff ,,Theater verbinden. Jedoch lésst sich die kulturelle Institution Theater
nicht nur Gber die Buhne, Uber ihre Schauspieler und Theaterstiicke, sondern auch
uber ihre nicht-poetischen Textsorten und Kommunikationsangebote charakteri-
sieren —auch die Textsorten wie Programmbheft, Spielplan und Kritik verfiigen tber
eine Funktion fir das Theater und seine Aktivitaten.

Was bedeutet es nun, wenn man einen Bezug zwischen (Sach-)Text und kultu-
reller Institution annimmt? Wie kommunizieren Theaterinstitutionen durch ihre
(nicht-poetischen) Texte? Inwiefern werden Textsorten und Kommunikationsan-
gebote durch die kulturelle Institution bestimmt? In der vorliegenden Untersu-
chung wird versucht, diese Fragen anhand des Konzeptes der ,,Okologie** von Text-
typen und Kommunikationsangeboten in der AuRenkommunikation von Theatern®
Zu beantworten.

Im Hinblick auf die kulturelle Institution Theater und ihre Leistungen sind eine
ganze Reihe typischer und wiederkehrender kommunikativer Aufgaben (Luck-
mann 1986) und Funktionen zu erftllen, in Bezug auf welche sich evolutiondr ein
eigenes Kommunikationsaufkommen von Texten und multimodalen Angeboten
herausgebildet hat. Dieser Funktionskreis und seine Komponenten werden in der
vorliegenden Studie mit dem Ankerbegriff ,,Okologie* bezeichnet. Diese Thema-
tik ist in ein umfangreicheres Forschungsprojekt eingebettet, in dem der Zusam-
menhang zwischen Text(sorte) und kultureller Institution im Mittelpunkt steht.
Ziel der geplanten Habilitationsschrift ist es, die Grundstruktur der Okologie von
Texttypen und multimodalen Angeboten in der AuRenkommunikation von Thea-
tern, d. h. die im Rahmen dieser Okologie zu bewiltigenden kommunikativen Auf-
gaben und Funktionen sowie das Zusammenspiel unterschiedlicher zur Okologie
gehdrender Angebotstypen fir diese Funktionen zu beschreiben und damit festzu-
stellen, wie die kulturelle Institution Theater durch ihre (nicht-poetischen) Texte
kommuniziert. Die Resultate der vorliegenden und der sich daran anschlie3enden

1 Zu der AuBenkommunikation von Theatern werden die kommunikativen Angebote
gezahlt, die sich an das ,,Publikum®, an potenzielle Theaterbesucher richten und nicht
der internen Kommunikation dienen (wie etwa bei Regiebiichern, Anweisungen fir
Techniker, Rundmails an Mitarbeiter, Sitzungsprotokollen oder Arbeitsvertragen der
Fall ist).
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weiterfiihrenden Arbeit sind somit zum einen ein wichtiger empirischer Beitrag zur
Beschreibung des kommunikativen Haushalts (Luckmann 1986) einer wichtigen
kulturellen Institution. Zum anderen wird damit ein wichtiger Beitrag zur Theorie-
bildung im Rahmen der Textlinguistik, der Multimodalitatsforschung und vor al-
lem zum nach wie vor ,,neuen” und aktuellen Thema der ,,gréBeren” kommunika-
tiven Zusammenhéange jenseits der Texttypen geleistet. In der vorliegenden Studie
sollen die methodisch-theoretischen Grundlagen fir das geplante Projekt beschrie-
ben und die erarbeiteten Ansétze dann an einer Fallstudie veranschaulicht und er-
probt werden.

1.2 Ziele und Fragestellungen

Im Zusammenhang mit der Aufgabe, die kommunikative Landschaft einer kultu-
rellen Institution zu beschreiben, ist Ziel der vorliegenden Studie, (zum Teil in An-
lehnung an friihere Konzeptionen) eine eigene Konzeption zu entwickeln und diese
dann anhand einer Fallstudie in Anwendung zu erproben. Dabei soll insbesondere
folgenden Untersuchungsfragen nachgegangen werden:

(1) Welche Arten von Texten und multimodalen Angeboten sowie welche wei-
teren Komponenten werden in der Aulenkommunikation von Theaterinsti-
tutionen typischerweise genutzt?

(2) Wie sind die einzelnen Textsorten und multimodalen Angebote auf die
grundlegenden Funktionen bzw. kommunikativen Aufgaben in der Aullen-
kommunikation von Theatern bezogen?

(3) Inwieweit wirkt sich die Gebundenheit dieser Textsorten an die kulturelle
Institution Theater auf die Textproduktion und -rezeption aus?

(4) Welches sind die Thematisierungsanlasse fir einzelne zur kommunikativen
Okologie ,,Theater* gehdrenden Texttypen und wie ist ihre zeitliche Dyna-
mik in einer Spielzeit?

(5) Wie ist die thematische Organisation in den Angeboten der behandelten
kommunikativen Okologie und welche Funktionen erfiillen die einzelnen
Angebote?

(6)  Welches sind die typischen AuRerungsformen und Formulierungsmuster so-
wie die Kommunikationsprinzipien der zur Okologie ,,Theater” gehdrenden
Kommunikationsangebote?

(7)  Welche Medien und Modalitaten werden in der AuBenkommunikation von
Theatern inwiefern genutzt?
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(8)  Wie wirkt sich der Ort der Veréffentlichung auf die zur Theater-Okologie
gehdrenden Kommunikationsangebote aus?

(9) Welche Arten von Zusammenhé&ngen gibt es zwischen den unterschiedlichen
Textsorten und multimodalen Angeboten und wie lasst sich die innere Struk-
tur dieser Textlandschaft funktional charakterisieren?

Mit der Untersuchung der nicht-poetischen Texte in der AuBenkommunikation von
Theatern soll eine Forschungsliicke geschlossen werden, die darin besteht, dass bis
dato keine breit angelegten Untersuchungen solcher komplexen Systeme von
Textsorten und kommunikativen Angeboten im Bereich der Kunstkommunikation
vorliegen (siehe Abschnitt 1.4). In der vorliegenden Studie soll am Fallbeispiel des
Stadttheaters GieBen gezeigt werden, wie sich solche kommunikativen ,,Okolo-
gien“ im Umkreis von kulturellen Institutionen beschreiben und untersuchen las-
sen.

1.3 Material und Methoden

Um die Textsortenwelt bzw. die kommunikative Okologie der kulturellen Institu-
tion Theater moglichst adaquat zu beschreiben, werden in der vorliegenden Studie
— nach einer Auseinandersetzung mit den theoretischen Grundlagen — Beschrei-
bungsmittel aus den Bereichen der Textlinguistik, der Text/Bild-Forschung, der
Multimodalitatsforschung sowie von Ansétzen zur Medienspezifik und zur Loka-
litdt (Ortsgebundenheit) kommunikativer Angebote herangezogen. Als empirische
Grundlage der Untersuchung dient ein Korpus mit den fiir die Okologie der Au-
Renkommunikation von Theatern wichtigsten Textsorten und Kommunikationsan-
geboten: Spielzeitheft, Spielplan, Website, Schauspielerportrat, Abo-Heft, Pro-
grammheft, (Vor-)Ankindigung, Newsletter, Facebook-Profilseite und Twitter-
Seite, Werbetext, Eintrittskarte, Stlickzettel und Kritik. Die flr die hier durchzu-
fuhrende Fallstudie gesammelten Texte und multimodalen Angebote stammen aus
dem Stadttheater Giel3en und gehdren zu finf Theaterauffihrungen aus zwei ver-
schiedenen Spielzeiten (2016/17 und 2017/18). Diese werden —wo das notwendig
erscheint—durch kommunikative Angebote anderer Theaterinstitutionen (liberwie-
gend des Schauspiels Leipzig) erganzt.? Die behandelten Texte und Kommunika-
tionsangebote sind multimodal und unterscheiden sich zudem im Hinblick auf ihre
Medialitat. So kann eine Theaterinszenierung beispielsweise in der Zeitung, im

2 Ein solches Kommunikationsangebot, das Leporello des Schauspiels Leipzig,
stammt ausnahmsweise aus der Spielzeit 2014/15 (vgl. Abb. 59).
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Newsletter oder auf Facebook angekiindigt werden, &hnlich gibt es Werbetexte im
Kommunikationsbereich ,,Theater, die durch Medienformate wie ,Plakat®,
,WFlyer”, Facebook-Video* oder sogar ,,Postkarte* realisiert werden.

Fir die Beschreibung der Okologie von Texten bzw. Texttypen und multimoda-
len Angeboten in der AuBenkommunikation von Theatern wird in der vorliegenden
Studie die sog. Top-down-Perspektive gewahlt. Das heil3t, dass es sich forschungs-
strategisch zunachst nicht um Analysen einzelner zur Okologie gehorender Text-
typen bzw. Textexemplare handeln wird (wie es in ,,klassischen* textlinguistischen
Arbeiten normalerweise ublich ist), denn eine solche VVorgehensweise wiirde we-
gen der Vielzahl der zu analysierenden kommunikativen Angebote den Rahmen
einer Fallstudie sprengen. AulRerdem werden im Konzept einer kommunikativen
Okologie (uiber die Eigenschaften einzelner kommunikativen Angebote hinaus) die
Wechselbeziehungen zwischen den einzelnen Textsorten/kommunikativen Ange-
boten bzw. zwischen den Textsorten/Angeboten und der Institution Theater in den
Vordergrund gestellt. In der Studie handelt es sich somit um eine exemplarische
Darstellung der zentralen Aspekte der kommunikativen Okologie und der dazu ge-
horenden multimodalen Angebote sowie um die Beschreibung der aufgrund dieser
Aspekte entstandenen Relationen.

Indem die Okologie in der AuBenkommunikation von Theatern ,,ganzheitlich*
beschrieben wird, d.h. hinsichtlich der zu erledigenden kommunikativen Aufgaben
und Funktionen, hinsichtlich der (Teil-)Themen, typischer AuRerungsformen,
Kommunikationsprinzipien und graphischer Gestaltung der Texte/Angebote, hin-
sichtlich weiterer zur Okologie gehorender Komponenten wie etwa der Akteure,
der Nutzung von Medien, der zeitlichen Dynamik und der Ortsgebundenheit ihrer
Textsorten sowie hinsichtlich verschiedener (z. B. thematischer und funktionaler)
Relationen zwischen den einzelnen Texten bzw. Texttypen/Angeboten analysiert
wird, soll die innere Struktur dieser Okologie naher charakterisiert werden.

Dabei ist zu beriicksichtigen, dass es sich hier um eine Fallstudie handelt, die
auf einem kleinen Korpus von vierzehn Textsorten bzw. Arten von kommunikati-
ven Angeboten (Uberwiegend) aus einer Theaterinstitution basiert. Dabei wird in
der Regel ein Textexemplar pro Texttyp/ Art von Kommunikationsangebot (z. B.
ein Stuckzettel, ein Programmbheft, ein Spielzeitheft usw.) als Beispiel verwendet,
nur in seltenen Fallen werden mehrere Textexemplare pro Textsorte behandelt, um
verschiedene Darstellungsmdglichkeiten, Strukturen und Funktionen dieser Text-
sorte aufzuzeigen. Dies fuhrt zu Beobachtungen, die Aufschluss tUber Tendenzen
der Gestaltung einer Okologie der AuRenkommunikation von Theatern geben kon-
nen, die Ergebnisse der Fallstudie sind aber nicht als verallgemeinerungswirdige
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Befunde zu verstehen. Fiir eine empirisch fundierte Untersuchung ist u.a. ein gro-
Reres Korpus mit Texten und kommunikativen Angeboten aus mehrerer Theater-
institutionen und verschiedenen Spielzeiten erforderlich.

1.4 Aktueller Forschungsstand

Die vorliegende Studie dient als VVorarbeit fur das geplante Forschungsprojekt, in
dem zwei grundlegende Forschungsliicken geschlossen werden sollen.

Forschungsliicke 1: Institutionelle Kommunikation im Bereich Theater

In der Sprachwissenschaft ist der gesellschaftliche Funktionsbereich der Kunst bis
in die 2000er Jahre hinein als Untersuchungs- und Erkenntnisobjekt unterreprasen-
tiert. Zwar ist die institutionelle Kommunikation, die beispielsweise auch in der
Dialogforschung relativ gut untersucht worden ist (Gllich 1981, Drew/Sorjonen
1997), in Form einer Klassifikation der Textsorten nach Kommunikationsberei-
chen (Alltag, Verwaltung, Rechtswesen, kirchlicher Bereich, Schule, Hochschule
und Wissenschaft, Medizin etc.) in den HSK-Banden zur Text- und Gespréachslin-
guistik (Brinker et al. 2000) vorzufinden. Der Bereich des Kulturbetriebs wird dort
jedoch nicht behandelt (vgl. Adamzik 2004, 72). Es gibt zwar Studien zu bestimm-
ten Textsorten wie z. B. zur Kunst- bzw. speziell der Musikkritik (Béheim 1987,
Beile 1997, Loffler 2006), zur Filmkritik (Stegert 1993, Schnee 1995, Holly 2007),
zur Theater- (Gloning 2008) und Literaturkritik (vgl. Thim-Mabrey 2007) sowie
neuerdings auch Versuche, die sog. Kunstkommunikation, vor allem Kommunika-
tion Gber die bildende Kunst, als Gegenstand der Linguistik zu betrachten (Hausen-
dorf 2007, Hausendorf 2011). Der Zusammenhang zwischen (Sach-)Text und (bil-
dender) Kunst wird zudem in einigen Aufsatzen zu sprachlichen Stratetigen von
Audioguides (Fandrych/Thurmair 2015) bzw. zur Vernetzung kommunikativer
Praktiken in der Audioguidekommunikation (Spiel? 2017) thematisiert. Einen ers-
ten systematischen Uberblick dariiber, ,,welche Rolle(n) die Sprache fiir die Kom-
munikation mit und durch Kunst spielt* (Hausendorf/Miiller 2016, IX), bietet der
Band Handbuch Sprache in der Kunstkommunikation der Reihe ,,Handbiicher
Sprachwissen (Hausendorf/Miiller 2016). Auch dieses Handbuch beschriankt sich
allerdings auf den Bereich der bildenden Kunst. Als komplementére Darstellung
zur Sprachkunst ist der Band Handbuch Sprache in der Literatur der Reihe ,,Hand-
blcher Sprachwissen* (Betten/Fix/Wanning 2017) zu sehen. Untersuchungen zur
Kommunikation anderer kultureller Institutionen, vor allem solcher, die die pro-
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zessual-performative Kunst betreiben (wie etwa Schauspielhduser, Opern, Kon-
zertsaalgebdude usw.), sind bisher in der Sprachwissenschaft jedoch nur spérlich
vorhanden.

Eine Ausnahme stellt das von Stephan Habscheid und Erika Linz geleitete Pro-
jekt Theater im Gesprach. Sprachliche Kunstaneignungspraktiken in der Theater-
pause dar, mit dem sprachliche Alltagspraktiken in der Institution Theater im Rah-
men einer linguistisch fundierten Erforschung institutioneller Kommunikation
zum ersten Mal Beachtung finden. Dieses Projekt untersucht allerdings Pausen-
/Foyergesprache im Theater auf gesprachsanalytischer Basis (vgl. Habscheid et al.
2016, Gerwinski/Habscheid/Linz 2018) — dadurch sind andere (nicht gesprochene)
kommunikative Praktiken im Umkreis der Institution Theater aus der Untersu-
chung ausgeschlossen.

Dar(ber hinaus hat die Diskussion um das Theater auBerhalb der Literatur- bzw.
Theaterwissenschaften bereits in den 80er Jahren den Bereich der Semiotik er-
reicht. So hat Erika Fischer-Lichte (2007a, 2007b, 2009) (lange vor der Sprach-
wissenschaft) die Relevanz der Multimodalitat erkannt, die im Wesen des Theaters
liegt. Allerdings geht es ihr um den kiinstlerischen Bereich und nicht um den ,,prak-
tischen®. Die nicht-kinstlerische Seite des Theaters wird von Fischer-Lichte nicht
behandelt — die nicht-poetischen Kommunikationsangebote und ihre Bedeutung
stehen in ihren Untersuchungen nicht im Fokus.

In der Textsorten- und Multimodalitatsforschung liegen somit bis dato keine
breit angelegten Untersuchungen zum Verhéltnis von Textsorte/Kommunikations-
angebot und kultureller Institution Theater vor.

Forschungsliicke 2: Eine Konzeption fiir die Systematisierung komplexer kommu-
nikativer Zusammenhange

Wie aus dem obigen Abschnitt zur Forschungsliicke 1 ersichtlich, setzten sich die
meisten Sprachwissenschaftler im Bereich der Kunstkommunikation bisher mit der
Erforschung einzelner Textsorten wie etwa Musik-, Film-, Theater- oder Literatur-
kritik (vgl. Boheim 1987, Beile 1997, Loffler 2006, Stegert 1993, Schnee
1995, Holly 2007, Gloning 2008, Thim-Mabrey 2007) oder Audioguides
(Fandrych/Thurmair 2015) auseinander. Unter anderem auch wegen der neuen
technischen Entwicklungen sind wir in den letzten Jahrzehnten jedoch Zeugen der
Perspektive ,,Uber den Text hinaus“ (Adamzik 2011, 371), was darin resultiert,
dass Texttypen und Kommunikationsangebote vermehrt im Rahmen von grof3eren
Funktionszusammenhangen untersucht werden. Hierbei sind vor allem die Kon-
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zepte des ,.,kommunikativen Haushalts* (Luckmann 1986), der ,,Textsorten-Inter-
textualitdt™ (Klein 2000) und der ,, Textsortennetze* (Adamzik 2011) zu erwéhnen
— letztere wurden bisher in verschiedenen Kommunikationsbereichen wie z. B. Po-
litik (Klein 1991, 2000a, 2000b, 2011) oder Unternehmenskommunikation (Janich
2009) untersucht. Wahrend es sich im Fall des kommunikativen Haushalts um ein
,,Gesamtfeld”“ kommunikativer Gattungen in einer Sprachgemeinschaft handelt
(vgl. Luckmann 1986), stehen bei den Konzeptionen der Textsorten-Intertextuali-
tat und der Textsortennetze die Beziehungen zwischen den einzelnen Textsorten
im Vordergrund (vgl. dazu Abschnitt 2.2 dieser Arbeit). Das Konzept der Textsor-
tennetze l&sst sich somit gut bei der Beschreibung des Kerns der hier zu analysie-
renden Kommunikations-Okologie von Theatern als Institutionen, des Repertoires
von Texttypen und multimodalen Angeboten und den Beziehungen zwischen ihnen
anwenden. In der Sprachwissenschaft liegt bislang jedoch noch keine umfassende
Konzeption vor, die eine Systematisierung von komplexen Funktionszusammen-
héngen in der institutionellen AuRenkommunikation leisten wirde, in der nicht nur
das orchestrierte Zusammenspiel von Texten und multimodalen Angeboten, son-
dern auch die Rolle von Akteuren, Medien und Orten sowie die zeitliche Dynamik
von Angeboten (im Theater z. B. innerhalb von Spielzeiten) konzeptionell syste-
matisiert wird.

In der vorliegenden Pilotstudie soll ein erster Beitrag zur SchlieBung der hier ge-
nannten zwei Forschungsliicken geleistet werden, indem zunéchst ein eigenes
Konzept einer institutionellen Kommunikations-Okologie entwickelt wird und an-
schlieBend dieses Konzept an einem noch begrenzten empirischen Datenausschnitt
erprobt wird. Dabei soll die Okologie in der AuRenkommunikation von Theatern
am Fallbeispiel des Stadttheaters Giel3en aus textlinguistischer und multimodaler
Perspektive sowie aus der Perspektive der Medien- und Ortspezifik der Kommu-
nikationsangebote analysiert werden.

1.5 Aufbau der Untersuchung

Die Arbeit setzt sich nach dem vorliegenden einleitenden Kapitel (1) aus zwei gro-
Reren Teilen zusammen: aus den theoretischen Grundlagen (2) und einer Fallstudie
(3). Im theoretischen Teil der Untersuchung wird der Frage nach einem geeigneten
Werkzeug zur Beschreibung und Systematisierung der institutionalisierten AuRen-
kommunikation mit Texten und multimodalen Angeboten nachgegangen (2.1). Es
werden zunachst einige bisherige Ansatze zur Beschreibung von solchen groReren
kommunikativen Zusammenhé&ngen vorgestellt (2.2), anschlieRend wird dann eine
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eigene Konzeption der institutionellen Kommunikations-Okologie ausgearbeitet
(2.3). In diesem Kapitel (2.3) wird — ausgehend von den grundlegenden kommuni-
kativen Aufgaben und Funktionen, die im Rahmen der Aulienkommunikation von
Theatern zu erledigen sind (2.3.1) — der Kern dieser Okologie — das Repertoire von
Textsorten und multimodalen Kommunikationsangeboten samt seiner Struktur und
den grundlegenden Beschreibungsparametern fur diese Angebote vorgestellt
(2.3.2), aullerdem widmet sich das Kapitel einigen weiteren zentralen Komponen-
ten der hier zu analysierenden Kommunikations-Okologie von Theatern (2.3.3 —
2.3.6).

Nachdem die theoretischen Grundlagen beschrieben wurden, wird die Okologie
in der AuRenkommunikation von Theatern am Fallbeispiel des Stadttheaters Gie-
RBen untersucht (3). Dabei werden im Anschluss an die zuvor entwickelte Theorie
die zentralen Aspekte der Okologie des Stadttheaters GieRen beschrieben, wie etwa
die Thematisierungsanlasse und die typische zeitliche Dynamik des Einsatzes der
einzelnen Texttypen in einer Spielzeit (3.1), die an dieser Kommunikation betei-
ligten Akteure (3.2), die Medialitét (3.4) und die Ortsgebundenheit der dazu geho-
renden Kommunikationsangebote (3.5). Im zentralen Kapitel der Fallstudie (3.3)
werden die dem Kern der Kommunikations-Okologie des Stadttheaters GieRen zu-
gehorigen Texttypen und multimodalen Angebote hinsichtlich ihrer Funktionen,
sprachlichen Handlungen, (Teil-)Themen, typischen AuRerungsformen und Kom-
munikationsprinzipien sowie hinsichtlich ihrer graphischen Gestaltung (Nutzung
von verschiedenen Modalitaten und Ressourcen) analysiert. AuRerdem werden die
Theater-Angebote in der Fallstudie auf die aufgrund verschiedener Aspekte ent-
standenen mannigfaltigen Relationen zwischen den einzelnen Angeboten hin ge-
prift.

Die Studie endet mit einem abschlieRenden Kapitel (4), in dem die Ergebnisse
der Fallstudie zusammengefasst und die Perspektiven der zukunftigen Forschung
kurz geschildert werden.



2. Theoretische Grundlagen: Das Konzept einer
. kommunikativen Okologie*

2.1 Institutionalisierte AuBenkommunikation mit Texten und
multimodalen Angeboten: eine komplexe Systemati-
sierungsaufgabe

In der AuRenkommunikation von Theaterinstitutionen sind eine ganze Reihe typi-
scher und wiederkehrender kommunikativer Aufgaben (Luckmann 1986) und
Funktionen zu erfullen, in Bezug auf welche sich evolutiondr ein eigener kommu-
nikativer ,,Kosmos* von Textsorten und Arten von multimodalen Angeboten her-
ausgebildet hat. So ist es eine der wichtigsten Funktionen der Theaterinstitutionen,
ein Programm anzubieten und daruber rechtzeitig zu informieren. Auf diese Funk-
tion ist z. B. die kommunikative Aufgabe ,,iiber die Termine und Inhalte der Vor-
stellungen zu informieren® bezogen — als LOsung dieser kommunikativen Aufgabe
werden die Textsorten bzw. Kommunikationsangebote ,,Spielzeitheft* und ,,Webs-
ite”, aber auch ,,Spielplan“ verwendet. Mit dem Informieren Uber das Theaterpro-
gramm eng verbunden ist auch die kommunikative Aufgabe, fir dieses Programm
zu werben. Die kommunikative Aufgabe des Werbens wird z. B. durch Kommuni-
kationsangebote wie ,,Werbeplakat“, ,Newsletter* oder Angebote in sozialen
Netzwerken gelOst, auf denen durch verschiedene Posts und Ankindigungen fir
Theaterauffiihrungen und andere Veranstaltungen geworben wird.

In Bezug auf diese typischen kommunikativen Aufgaben, die in der AuRenkom-
munikation von Theatern zu erfillen sind, entwickelt sich also ein eigenes Kom-
munikationsaufkommen, dessen Kernbereich durch ein Repertoire von Textsorten
und multimodalen Angeboten, ein sogenanntes ,, Textsortennetz* (Adamzik 2011),
dargestellt werden kann. Die diesem Repertoire angehtrenden Textsorten und Ar-
ten von multimodalen Angeboten sind aufgrund verschiedener (z. B. funktionaler,
thematischer) Relationen miteinander verbunden und weisen eine groRe Vielfalt in
Form, Thema und Funktion auf. Dabei entsprechen manche Angebote den Darstel-
lungstraditionen des betreffenden Texttyps, bei anderen kann es sich jedoch auch
um innovative Realisierungsvarianten im konkreten Sprachgebrauch handeln. Zu
diesem komplexen Funktionskreis in der Auflenkommunikation von Theatern ge-
horen zudem weitere Komponenten wie etwa die an dieser Kommunikation betei-
ligten Akteure, die typische zeitliche Dynamik der kommunikativen Angebote in
einer Spielzeit, die Nutzung von Medien, durch welche die Angebote vermittelt
werden, und die Frage der raumlichen Pragung (z. B. ,,physisch® vs. ,virtuell®),
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sodann verschiedene Aspekte der Lokalitit (beispielsweise ,,ortsgebunden vs.
,ortsungebunden®) usw.

Wenn man sich fir die institutionelle Kommunikation interessiert und erfor-
schen will, worin dieser ganze dynamische Funktionszusammenhang, dieses Ge-
flecht von Aufgaben besteht, erhebt sich die Frage, mit welchem Werkzeug man
das untersuchen kann. In den folgenden Abschnitten soll zunéchst der Frage nach-
gegangen werden, welche theoretischen Instrumente zur Konzeptualisierung sol-
cher groRen Funktionszusammenhange es bisher gibt (Abschnitt 2.2), um dann
eine eigene Konzeption einer institutionellen Kommunikations-Okologie vorzu-
stellen (Abschnitt 2.3).

2.2 Bisherige Ansatze zur Beschreibung von
,,groReren* kommunikativen Zusammenhéngen

In der Textlinguistik stand der Text als die oberste sprachliche Einheit lange Zeit
im Vordergrund (vgl. Fix 2008a, 16). Dies hat sich inzwischen jedoch geéndert.
Zum einen beobachten wir in jiingster Zeit Bestrebungen vieler Textlinguisten, den
Textbegriff auf das AuBersprachliche zu erweitern, und es ist mittlerweile unum-
stritten, dass Texte in vielfacher Hinsicht multimodal angereichert sein kénnen.
Zum anderen wurden Texte in den letzten Jahrzehnten im Rahmen von gréfi3eren
Funktionszusammenhangen untersucht. So hat beispielsweise Thomas Luckmann
in seinem soziologisch-linguistischen Ansatz zu kommunikativen Gattungen be-
reits in den 80er Jahren von solchen Zusammenhéngen gesprochen. Nach Luck-
mann (1997, 14) sind kommunikative Gattungen ,,historisch und kulturell spezifi-
sche, gesellschaftlich verfestigte Losungsmuster fiir kommunikative Probleme®. In
Bezug auf solche kommunikativen Probleme kann laut Luckmann (1997, 16) ein
,,Gesamtfeld* kommunikativer Gattungen in einer Kultur rekonstruiert werden.
Dieses Gesamtfeld kommunikativer Gattungen bildet zusammen mit den typischen
,.spontanen‘ kommunikativen Handlungen in einer Gesellschaft ,,ein Ganzes, das
man den kommunikativen ,Haushalt® einer Gesellschaft nennen kann* (Luckmann
1986, 206). Dabei geht es um ein strukturiertes Gesamt ,,all jener kommunikativen
Vorginge, die einen Einfluss auf Bestand und Wandel einer Gesellschaft ausiiben*
(Luckmann 1986, 206). Im Fall des in dieser Studie zu erarbeitenden Werkzeugs
handelt es sich um ein dem ,,kommunikativen Haushalt* dhnliches Konzept, aller-
dings bezieht sich dieses Geflecht von Aufgaben, dieses ,,Gesamtfeld* kommuni-
kativer Angebote nicht auf eine Gesellschaft bzw. Sprachgemeinschaft, sondern
auf eine (kulturelle) Institution.
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Wihrend den Kern der kommunikativen Haushalte nach Luckmann also ,,Fel-
der* kommunikativer Gattungen darstellen, spricht Kirsten Adamzik (2011) von
sog. ,,Textsortennetzen. Laut Adamzik ergibt sich aus den technischen Entwick-
lungen der letzten Jahrzehnte in der heutigen Medienwissenschaft die Perspektive
,,Uber den Text hinaus* und ,,die friiher so zentral gesetzte Annahme [...], der Text
stelle die oberste Einheit der linguistischen Beschreibung® (Adamzik 2011, 371),
tritt in den Hintergrund. Gedruckte Texte seien heutzutage, ahnlich wie Hyper-
texte, nicht nur multimodal, sondern verfligen tber die Eigenschaft der ,,De-Line-
arisierung®. Das bedeutet, dass Langtexte zunehmend weniger ganz gelesen wer-
den, woran man sich auch bei der Textproduktion anpasst. Adamzik stellt hierbei
fest:

Wenn nun in diesem bedeutenden, weil omniprasenten Kommunikationsbereich der
Medien die Texteinheit in so starkem Malie in den Hintergrund rtickt, dann ist es
zweifellos an der Zeit, sich von der Fixierung auf diese Ebene zu befreien und der
Frage nachzugehen, welche Rolle Vernetzungen zwischen (Teil)-Texten auch sonst
spielen (Adamzik 2011, 372).

Nach Adamziks Konzeption ist also mehr Aufmerksamkeit darauf zu richten, dass
zwischen Texten bzw. Textsorten Beziehungen bestehen. Wahrend Klein (2000)
von der sog. Textsorten-Intertextualitit spricht, bei der es um funktionale Bezie-
hungen zwischen Textsorten geht, konnen Textsorten nach Adamzik (2011, 372f.)
anhand verschiedener Relationen miteinander vernetzt sein: der paradigmatischen
(z. B. thematischen und funktionalen) Relationen, syntagmatischen Relationen
(Vor- und Nachtextsorten, ,,Textsortenketten*), sodann Relationen der Formahn-
lichkeit bzw. -differenz usw. Die sog. Textsortennetze, die aus diesen Beziehungen
resultieren, wurden bisher in verschiedenen Kommunikationsbereichen wie z. B.
Politik (Klein 1991, 2000a, 2000b, 2011) oder Unternehmenskommunikation
(Janich 2009) untersucht und hinsichtlich der theoretischen und methodologischen
Fragen (Adamzik 2011) diskutiert. Das Konzept der Textsortennetze l&sst sich so-
mit gut bei der Beschreibung des Kerns des hier zu analysierenden Funktionskrei-
ses im Bereich der AuRenkommunikation von Theatern anwenden, es stellt also
ein Teil-Werkzeug dar, um die Zusammenhénge im Texttypen-Repertoire zu sys-
tematisieren.

In der Sprachwissenschaft liegt bislang jedoch noch keine umfassende Konzep-
tion vor, die eine Systematisierung solcher komplexen institutionellen Gesamt-
Funktionszusammenhange leisten wirde. Im Zusammenhang mit dieser Aufgabe,
die kommunikative ,,Landschaft® einer wichtigen kulturellen Institution zu be-
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schreiben, mochte ich im Folgenden die Konzeption einer ,,Kommunikations-Oko-
logie* vorstellen und sie dann anhand einer Fallstudie in Anwendung erproben.
Dabei kénnen die Ideen von Luckmann (1986, 1997), Klein (1991, 2000b), Adam-
zik (2000, 2011) und Janich (2009) fruchtbar in die Idee der kommunikativen Oko-
logie eingebaut werden und stellen eine wichtige Grundlage fir die hier erarbeitete
Konzeption dar.

2.3 Die Konzeption einer institutionellen Kommunikations-Okologie

Das Kommunikationsaufkommen, das sich im Hinblick auf die grundlegenden
Aufgaben in der AulRenkommunikation von Theatern herausbildet, bezeichne ich
in der vorliegenden Studie also mit dem Ankerbegriff ,,Kommunikations-Okolo-
gie oder auch , kommunikative Okologie*®. Dabei handelt es sich, dhnlich wie
beim Konzept des ,,kommunikativen Haushalts*, um einen ,,rein analytischen Be-
griff, dem ,kein reales kulturelles Objekt entspricht* (vgl. Luckmann 1997, 206).
Die Beziehung dieser Okologie zu den kommunikativen Vorgangen im Umfeld
von Theaterinstitutionen l&sst sich tiber die Beschreibung ihres Kerns — des Reper-

Der Begriff ,,Okologie* hat seinen Ursprung in der Biologie und kann folgenderma-
Ben definiert werden: ,,[...] that branch of biology that embraces the interrelations
between plants and animals and their complete environments* (Part 1966). In der
Soziologie wurde die Bedeutung dieses Begriffs auf Wechselbeziehungen zwischen
menschlichen Gesellschaften und ihrer Umwelt erweitert (vgl. z. B. Hawley 1950).
In Anlehnung an diese Konzeption hat der amerikanische Linguist Einar Haugen im
Jahr 1970 ein Konzept entwickelt, das wir unter der Bezeichnung ,,ecology of langu-
age* kennen — dabei geht es um eine Untersuchung der Wechselbeziehungen zwi-
schen Sprachen in mehrsprachigen Gemeinden (vgl. Fill/Muhlhdusler 2001, 1). In
den darauf folgenden Jahrzehnten hat sich der Anwendungsbereich des Okologie-
Konzeptes auf verschiedene sprachwissenschaftliche Disziplinen wie etwa Pragma-
tik, Diskursanalyse, Anthropologische Linguistik, Theoretische Linguistik und
Sprachdidaktik erweitert (vgl. Fill/Muhlh&usler 2001, 1). In diesen Zusammenhan-
gen erfillt der Okologie-Begriff jedoch eine andere Rolle. Obwohl zwischen dem
auf die Textsortenlinguistik tbertragenen Okologie-Konzept und den natiirlichen
Okologien bestimmte Parallelen aufgrund der zentralen 6kologischen Parameter Dy-
namik, Vielfalt, Umfeld und Wechselbeziehungen gezogen werden kénnen, funktio-
nieren soziale bzw. kommunikative Okologien anders. Im Fall einer Kommunikati-
ons-Okologie handelt es sich im Hinblick auf ,,Evolution* um eine metaphorische
Konzeptualisierung, die sich als Tradition rekonstruieren l&sst.
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toires von verschiedenen Textsorten und Arten von multimodalen Angeboten — so-
wie ihrer weiteren Komponenten (Akteure, Medien, Zeit, Ort etc.) und der daraus
resultierenden Beziehungen herstellen (vgl. Grafik 1).
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Grafik 1: Die Okologie der AuRenkommunikation von Theatern

Im vorliegenden Kapitel soll erlautert werden, welche ibergeordneten Funktionen
im Rahmen der AuBenkommunikation von Theatern erledigt werden mussen (vgl.
Abschnitt 2.3.1), welche Texttypen und multimodalen Angebote sich in Bezug auf
diese Funktionen herausgebildet haben und welche Struktur das Repertoire von
diesen Angeboten annimmt (vgl. Abschnitt 2.3.2.1). Dabei wird auch auf die zent-
ralen Beschreibungsparameter fiir die einzelnen Texttypen und multimodalen An-
gebote (wie etwa Funktionen, Sprachhandlungen, Themen, typische AuBerungs-
formen und Kommunikationsprinzipien sowie die graphische Gestaltung) einge-
gangen (vgl. Abschnitt 2.3.2.2), auRerdem werden im Kapitel weitere zu der Oko-
logie in der AulRenkommunikation von Theatern gehdrende Komponenten — Ak-
teure, die zeitliche Dynamik, die Nutzung von Medien und die Nutzung des Ortes
— besprochen (vgl. Abschnitt 2.3.3 — 2.3.6).
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2.3.1 Die im Rahmen der AuRenkommunikation von Theatern zu
erfullenden tbergeordneten Funktionen

Die kulturelle Institution Theater erfillt verschiedene Aufgaben bzw. Funktionen,
aus denen eine ganze Reihe kommunikativer Aufgaben resultiert. So sollen Thea-
terinstitutionen in erster Linie ein kulturelles Angebot machen, welches zum einen
mit der Funktion der Unterhaltung und zum anderen mit weiterflihrenden sozialen
und gesellschaftlichen Zielen verbunden ist. Um dieser Aufgabe gerecht zu wer-
den, bieten Schauspielhduser ein regelméliges Programm (Vorstellungen und an-
dere Veranstaltungen) an. Dabei missen Theaterinstitutionen die darauf bezogene
Teilfunktion erfiillen, dieses Veranstaltungsprogramm ,,handhabbar zu machen —
auf diese Funktion ist unter anderem die kommunikative Aufgabe ,,liber die Ter-
mine und Inhalte der Vorstellungen zu informieren* bezogen. Als Losung dieser
kommunikativen Aufgabe werden, wie bereits erwahnt, die Textsorten bzw. Kom-
munikationsangebote ,,Spielzeitheft, ,,Website* und ,,Spielplan verwendet, die
auch mit den multimodalen Angeboten ,,Programmheft* und ,,Stiickzettel* funkti-
onal und thematisch verbunden sind.

Eine mit dem Programmangebot eng verzahnte Funktion von Theaterinstitutio-
nen ist es, verschiedene Abonnements anzubieten. Daraus resultiert die kommuni-
kative Aufgabe, Uber die Vorstellungen in den einzelnen Abonnements zu infor-
mieren. Diese Funktion wird durch das Kommunikationsangebot ,,Abo-Heft* ge-
|6st. Um mit der Konkurrenz zu anderen Theaterinstitutionen mithalten zu kdnnen,
bieten viele Theaterinstitutionen neben dem Veranstaltungsprogramm auch ver-
schiedene Dienstleistungen an, wie z. B. ein Theatercafé, Theater-Taxis oder -
Busse, Verkauf von Gutscheinen, Service fiir Rollstuhlfahrer oder Menschen mit
Demenz, Theater fir Kinder usw. Auch diese Funktion, Dienstleistungen anzubie-
ten bzw. die kommunikative Aufgabe, Uber diese Dienstleistungen zu informieren,
wird in den meisten Theatern durch die Kommunikationsangebote ,,Website* und
eventuell ,,Spielzeitheft* gelost.

Im Theater muss also das Veranstaltungsprogramm handhabbar gemacht wer-
den, auf’erdem mussen Theaterbesucher gewonnen und Theaterkarten und Abon-
nements verkauft werden. Mit diesen Funktionen hangt nicht nur die informierende
Funktion, sondern auch die Funktion des Werbens zusammen — eine wichtige kom-
munikative Aufgabe in der Auflenkommunikation von Theatern ist es somit, fur
ihre Vorstellungen und Dienstleistungen zu werben. Die werbende Funktion der
Theaterinstitutionen wird, wie bereits erwéhnt, durch Kommunikationsangebote
wie ,,Werbeplakat™, ,Newsletter oder Beitrdge in sozialen Netzwerken gelost.
Eng mit der Funktion ,,das Veranstaltungsprogramm handhabbar machen* und mit
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der werbenden Funktion verzahnt ist auch die Anklindigungsfunktion der Theate-
rinstitutionen — in Bezug auf diese haben sich verschiedene Arten der Textsorte
,,2Ankiindigung* (z. B. Vorankindigungen, Ankindigungen der Wiederaufnahme
usw.) herausgebildet, die durch verschiedene Medien (z. B. in Zeitungen oder im
Internet) vermittelt werden kdnnen.

Im Dienste der Funktion ,,Theaterbesucher gewinnen‘ bzw. ,,ihr Interesse flir
das Schauspielhaus wecken* sind zudem einige weitere kommunikative Aufgaben
der Theaterinstitutionen wie z. B. die, ihren potenziellen Besuchern sich selbst,
also die Theaterinstitution, ihre Geschichte und Mitarbeiter vorzustellen. Diese
Aufgabe der Selbstdarstellung kann z. B. durch die Textsorte ,,Personenportrait*
(,,Schauspielerportrét™, ,, Dramaturgenportrat™ usw.) bzw. durch spezifische Bei-
trage in den Kommunikationsangeboten ,,Website* und ,,Spielzeitheft” gelost wer-
den. Um neue Besucher zu gewinnen, erfiillen Theaterinstitutionen oft auch die
kommunikative Aufgabe, mit diesen in Kontakt zu treten — dies kann z. B. durch
soziale Netzwerke der Theaterinstitutionen erfolgen. Mit der Funktion der Aul3en-
darstellung sind nicht zuletzt auch Theaterkritiken verbunden, die allerdings nicht
von der Theaterinstitution selbst, sondern von ,,externen Autoren — Theaterkriti-
kern — verfasst werden. Liegen sie einmal vor, kdnnen Kritiken in die Aulienkom-
munikation von Theatern eingebunden werden. Auf diese Weise tragen sie dazu
bei, das Interesse der potenziellen Theaterbesucher fir eine bestimmte Vorstellung
zu wecken und die Auseinandersetzung mit dem Angebot zu férdern.

Im Hinblick auf die ganz praktische Funktion von Theaterinstitutionen, den Be-
suchern den Eintritt zu den Vorstellungen zu ermdglichen, ist die Textsorte ,,Ein-
trittskarte* entstanden. Auch diese besteht heutzutage in gedruckter oder elektro-
nischer Form. Sie kann verbunden werden mit zusétzlichen Angeboten, zum Bei-
spiel mit Werbung auf der Riickseite.

Schlief3lich kann sich die primé&re Funktion von Theaterinstitutionen, ein Spiegel
gesellschaftlicher und allgemein-menschlicher Themen zu sein und bestimmte
Werte zu vermitteln, nicht nur in Theaterauffiihrungen selbst, sondern auch in be-
gleitenden und erlduternden Kommunikationsangeboten niederschlagen. So hat
sich in Bezug auf diese Funktion das Angebot ,,Programmheft* herausgebildet, das
sich ausfihrlich mit dem aufgefiihrten Theaterstiick und spezifischen Teilthemen
wie Autor, Entstehung, historische Einbettung, Motive usw. auseinandersetzt.
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2.3.2 Das Repertoire von Texttypen und Arten von multimodalen
Angeboten in der Aulenkommunikation von Theatern

In Bezug auf die tibergeordneten Funktionen, die im Rahmen der Okologie der
Aulenkommunikation von Theatern zu erledigen sind, ist also ein Repertoire ver-
schiedener Texttypen und Arten von multimodalen Angeboten entstanden, das den
Kernbereich dieser Kommunikations-Okologie darstellt. Bevor ich mich dem Re-
pertoire und seiner Struktur zuwende, ist jedoch ein kurzer Exkurs zur verwendeten
Terminologie notwendig. Im Folgenden soll somit erldutert werden, wie in dieser
Arbeit die zentralen Termini ,, Text®, ,, Textsorte* und ,,Kommunikationsangebot
verstanden werden.

In der vorliegenden Studie wird von einer pragmatisch orientierten, d.h. einer
funktionalen, handlungsbezogenen bzw. kommunikationsorientierten Textauffas-
sung (vgl. Brinker 2005) ausgegangen, wonach Texte als ,,Werkzeuge der Kom-
munikation und als Mittel der Losung kommunikativer Aufgaben (Cheng/Glon-
ing 2017, 14) aufgefasst werden. Dabei soll — analog zur Unterscheidung
Satz/Satzverwendung — zwischen Text (dem Werkzeug) und Textverwendung in
einem bestimmten kommunikativen Zusammenhang unterschieden werden (vgl.
Cheng/Gloning 2017, 14). Da wir heutzutage aulRerdem Zeugen einer veranderten
,.,semiotischen Landschaft* sind (Stockl 2004a, 2) und nicht-sprachliche Aspekte
und Ressourcen im Text zunehmend eine bedeutungskonstitutive Rolle tiberneh-
men, wird auch in der vorliegenden Untersuchung davon ausgegangen, dass Texte
multimodal sein kdnnen. In diesem Sinne wird hier ein weiter Textbegriff vertre-
ten, der, dhnlich wie bei Domke (2014, 15), ,,alle semiotischen Ebenen umfasst,
mit denen durch eine abgrenzbare, funktional bestimmbare Einheit kommunikativ
gehandelt wird*.

Unter Textsorten werden in Anlehnung an Brinker (2005, 144ff.) (mehr oder
weniger) ,.konventionalisierte, musterhafte Realisierungen spezifischer sprachli-
cher Handlungen [verstanden], mit denen bestimmte kommunikative Aufgaben ge-
|6st werden®. Wie aus dieser Bestimmung ersichtlich, spielen dabei der Musterbe-
griff und die Eigenschaft des Prototypischen eine wichtige Rolle. Der Musterbe-
griff sollte ,,auf alle sprachlichen Einheiten bezogen werden, die als ,,vorgegeben®,
,vorformuliert bzw. ,beispiclhaft® verstanden werden konnen“ (Heine-
mann/Viehweger 1991, 166). Wéhrend wir z. B. bei der Rechtschreibung oder
beim Satzbau auf Regeln angewiesen sind, haben wir Text- und Stilvorgaben als
Muster verinnerlicht, innerhalb derer es ,,Elemente des Normativen als Handlungs-
orientierung [gibt], und es gibt Nichtgenormtes, Freirdume, die es individuell zu
fullen gilt (Heinemann/Viehweger 1991, 166). Auch Cheng und Gloning betonen,
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dass sich der Verfasser bei der Textproduktion einerseits an der Darstellungstradi-
tion des betreffenden Texttyps orientiert und bestimmte dazugehdérige, wiederer-
kennbare Muster benutzt, ,,andererseits kann er auch entsprechend eigenen weiter-
fihrenden Zielsetzungen, Praferenzen, Interessen, Wissen und F&higkeiten usw.
strategische Vertextungsentscheidungen treffen bzw. innovative Darstellungsele-
mente einsetzen* (Cheng/Gloning 2017, 15). Aus dieser Kombination der Orien-
tierung am Vorgegebenen einerseits und neuartigen, kreativen Handlungen ande-
rerseits resultiert ,,eine Vielfalt von Realisierungsvarianten in der Sprachpraxis*
(Cheng/Gloning 2017, 15). Im Laufe der kulturellen Entwicklung treten also auch
neue, unkonventionelle Handlungsweisen und sich ggf. daraus entwickelnde neue
Textsorten auf. Texttypen sind somit ,,evolutionédre Produkte* — ,,ihr dynamischer
Charakter besteht darin, dass sie sich im laufenden Gebrauch stabilisieren oder
auch verdandern kénnen* (Cheng/Gloning 2017, 15).

SchlieBlich hat der Begriff , kommunikatives Angebot*“ in dieser Studie zwei
Bedeutungen. Zum einen wird er als Synonym flr Texte und — in Syntagmen wie
etwa ,,Arten von kommunikativen Angeboten — flr Textsorten verwendet. Zum
anderen bezieht sich der Begriff auf grofiere kommunikative Einheiten/Konglome-
rate wie etwa Newsletter, Websites oder Facebook-Profilseiten, die aus mehreren
(Teil-)Texten bestehen kdnnen, die verschiedenen Textsorten (wie beispielsweise
Schauspielerportréts oder Ankiindigungen) zugeordnet werden kénnen. Weil die
Kommunikationsangebote im Umfeld von Theaterinstitutionen multimodal sind,
spreche ich zudem an vielen Stellen von ,,multimodalen Angeboten®.

2.3.2.1 Das Repertoire und seine Struktur

Zum Kern der Okologie in der AuRenkommunikation von Theatern gehdren die
folgenden Textsorten, die sich — wie oben dargelegt — aus den bergeordneten
kommunikativen Aufgaben bzw. Funktionen ableiten lassen: (VVor-)Ankiindigung,
Spielplan, Stiickzettel, Programmheft, Personenportrat (z. B. Schauspielerportrét,
Dramaturgenportrét etc.), Abo-Heft, Eintrittskarte, Theaterkritik und Werbetexte
unterschiedlicher Art, die im Kommunikationsbereich ,, Theater* vor allem durch
die Werbemittel ,,Werbeplakat™ und ,,Werbeflyer* realisiert werden. Zu dem be-
handelten Repertoire gehdren aulRerdem die folgenden komplexen Kommunikati-
onsangebote, die verschiedene Teiltexte oder einzelne Texte, die sich unterschied-
lichen Textsorten zuordnen lassen, enthalten koénnen: Spielzeitheft, Website,
Newsletter, Facebook-Profilseite und Twitter-Seite.

Diese Textsorten und kommunikativen Angebote werden, wie schon erwéhnt,
durch vielerlei Medien vermittelt und weisen eine grofRe Vielfalt in Form und
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Funktion auf. Dabei handelt es sich bei manchen Texttypen um prototypische Dar-
stellungsformen eines gewissen Texttyps, bei anderen haben sich jedoch be-
stimmte Strategien flr die kreative Bewaéltigung dieser Darstellungstraditionen
herausgebildet. So erflillen Abo-Hefte in der Regel die Funktion, tiber die angebo-
tenen Abonnements zu informieren. Im Abo-Heft des Stadttheaters GieRRen steht
jedoch die werbende Funktion stark im Vordergrund und auch die stilistisch-for-
mulativen Grundelemente (vgl. dazu Fix 2008b, 68) kdnnten einem Werbetext zu-
geordnet werden.* Indem beispielsweise Eigenschaften zweier verschiedener Text-
typen gemischt werden, in einem Kommunikationsangebot (fir diese Art von An-
gebot) untypische Modalitaten verwendet werden oder ein Angebot auf einem un-
gewohnlichem Texttrager (z. B. ein Werbetext auf einer Streichholzschachtel) ver-
offentlicht wird, handelt es sich um innovative Realisierungsvarianten im konkre-
ten Sprachgebrauch.

Was die Struktur des Repertoires von Textsorten und multimodalen Angeboten
der Kommunikations-Okologie Theater angeht, so kann dieses, wie bereits er-
wiéhnt, durch ein sogenanntes ,, Textsortennetz* (Adamzik 2011) dargestellt wer-
den. Dafur gibt es zwei Grinde: Zum einen haben die Textsorten und Kommuni-
kationsangebote dieses Repertoires einen gemeinsamen Bezug, und zwar auf die
Institution Theater und die oben umrissenen Funktionen. Sie erftillen also verschie-
dene kommunikative Aufgaben in der AuBenkommunikation von Theatern. Zum
anderen sind die diesem Textsortennetz angehdrenden Textsorten und Kommuni-
kationsangebote aufgrund verschiedener (z. B. thematischer, funktionaler, forma-
ler, zeitlicher, medialer, situativer usw.) Zusammenhénge miteinander verbunden.
Innerhalb des Interaktionsrahmens ,,Theaterinstitution und ihre Kommunikation
nach auflen® ergeben sich im Netzformat also die folgenden Textsorten und Kom-
munikationsangebote mit verschiedenen Beziehungen zueinander:

4 Vgl. dazu das Kommunikationsprinzip der Originalitat und Unterhaltsamkeit im Ka-
pitel 3.3.4 (Typische Kommunikationsprinzipien und ihre Realisierung).
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Grafik 2: Das Textsortennetz , Theater”

2.3.2.2 Grundlegende Beschreibungsparameter fur Texttypen und
multimodale Angebote

2.3.2.2.1 Funktionen, sprachliche Handlungen, (Teil-)Themen,
AuRerungsformen und Kommunikationsprinzipien

Textsorten und Arten von Kommunikationsangeboten sind von verschiedenen
kommunikativen Aspekten der Textorganisation gepragt, die bei der Beschreibung
des Textsortenrepertoires in der Okologie der AuRenkommunikation von Theatern,
seiner Texttypen und Arten von Angeboten sowie der vielfaltigen Zusammenhénge
zwischen ihnen eine wichtige Rolle spielen. Zu solchen grundlegenden Parametern
gehoren u.a. die Funktionen, die Handlungsstruktur, Aspekte der Themenorgani-
sation, typische AuRerungsformen, durch die kommunikative Aufgaben realisiert
werden, spezifische Kommunikationsprinzipien usw. Im Folgenden soll zunachst
kurz erlautert werden, wie die einzelnen Parameter in der vorliegenden Studie ver-
standen werden.

Dass mit Textsorten bestimmte kommunikative Aufgaben gel0st werden, wurde
bereits an mehreren Stellen dieser Studie erwahnt. Wahrend die Textfunktionen
,jeweils als wesentliche Steuerungsgrofe fiir die anderen Parameter dienen (Form
follows function)“ (Cheng/Gloning 2017, 15), gehoren zu der Handlungsstruktur
,typische sprachliche Handlungen und ihre Sequenzierung® (ebd.). Nach Schroder
(2003, 33) bestehen komplexe Handlungen, mit denen Texte vollzogen werden,
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aus mehreren aufeinanderfolgenden und zusammenhangenden Teil-Handlungen.
Dabei ist die Existenz einer Gbergeordneten Einzelhandlung zwar eine Moglich-
keit, aber keine Notwendigkeit. So sind die zentralen Handlungsformen im Rah-
men der Textsorte ,,Theaterkritik z. B. das Informieren, das Beurteilen/Bewerten,
das Beschreiben und das Veranschaulichen (vgl. Gloning 2008, 65). Diese kdnnen
zum einen mit einem und demselben Text realisiert werden. Zum anderen kénnen
diese Handlungen jeweils mit unterschiedlichen thematischen Aspekten kombi-
niert werden, wodurch sich eine Vielzahl von funktional-thematischen Textbau-
steinen ergibt, wie etwa ,,iiber den Ort und die Zeit der Vorstellung informieren®,
,,die schauspielerische Leistung bewerten” usw. (vgl. dazu Abschnitt 3.3.1 der
Fallstudie).

Das Textthema wird hier in Anlehnung an Schroder (2003, 78ff.) als ,,Gegen-
stand, auf den mit Handlungen Bezug genommen wird“ verstanden. Dabei umfasst
die thematische Organisation der hier zu analysierenden Texte in der AuRenkom-
munikation von Theatern jeweils das Hauptthema, die Teilthemen und verschie-
dene Arten von Themenentfaltung. In der Fallstudie wird somit auf die thematische
Struktur der Theater-Angebote und die thematischen Relationen zwischen ihnen
eingegangen.

Ferner werden unter dem Stichwort ,,AuBerungsformen* typische Aspekte der
Theater-Angebote im Bereich der Syntax, des Wortgebrauchs und der Formulie-
rungsmuster analysiert. Texte und Kommunikationsangebote im Umkreis von The-
atern weisen namlich — je nach der kommunikativen Aufgabe, die sie zu erfillen
haben, dem Medium, durch welches sie vermittelt werden, und dem Ort, an wel-
chem sie erscheinen — gewisse starker oder schwéacher standardisierte AuRerungs-
formen und Vertextungsverfahren auf.

Sodann wird auch auf die typischen Kommunikationsprinzipien bzw. -maximen
eingegangen, die in den behandelten Texttypen der Theater-Okologie als wichtig
gelten. Solche Kommunikationsprinzipien spielen nicht nur eine zentrale Rolle bei
der Verstandigung, sie dienen dartiber hinaus auch als Hilfe bei Vertextungsent-
scheidungen der Textproduzenten als auch als Bewertungsprinzipien auf der Rezi-
pientenseite (vgl. Fritz 2008, 79ff.). Nachdem der Sprachphilosoph Paul Grice die
grundlegenden Kommunikationsmaximen (Maxime der Quantitat, Qualitat, Rele-
vanz und Modalitdt) definiert hatte, entdeckte man, ,,dass es neben diesen grund-
legenden Maximen auch noch andere gibt, die spezifisch sind flr bestimmte Kom-
munikationsformen und Texttypen* (Gloning 2008, 75). So ist beispielsweise das
Kommunikationsprinzip der Aktualitdt besonders typisch fir Zeitungsberichter-
stattungen und das Prinzip der prazisen Darstellung fur wissenschaftliche Texte.
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Zur Beschreibung des Repertoires der AuRenkommunikation von Theatern gehort
somit auch die Angabe, welche Kommunikationsprinzipien flr die zum Repertoire
gehdrenden Kommunikationsangebote typisch sind und wie sie umgesetzt werden.

In der vorliegenden Studie werden, wie bereits erwahnt, nicht nur einzelne Pa-
rameter der Textsorten/Kommunikationsangebote und ihre typische Auspragung
beschrieben, vielmehr werden auch verschiedene Zusammenhange zwischen den
genannten Parametern und zwischen den einzelnen Textsorten, die aufgrund dieser
Parameter entstehen, untersucht.

2.3.2.2.2 Graphische Gestaltung (Multimodalitét)

Die kommunikativen Aufgaben der Institution Theater werden nicht nur durch die
Modalitdt ,,Sprache* bzw. ,,Text“, sondern auch durch andere Modalitaten bzw.
semiotische Ressourcen erfillt. Texte und Kommunikationsangebote in der Au-
Renkommunikation von Theatern sind heute in aller Regel hochgradig multimodal
gestaltet.

In der noch recht kurzen Geschichte der Multimodalitatsforschung haben sich
viele Wissenschaftler aus verschiedenen Perspektiven mit der multimodalen Kom-
munikation auseinandergesetzt (vgl. z. B. Kress/van Leeuwen 2006, O’Halloran
2004, Stockl 2004a, Bateman 2008, Baldry et al. 2010, Bucher 2010 und 2011). In
der vorliegenden Arbeit wird von der sog. ,,Theorie des multimodalen Handelns*
(Bucher 2010) ausgegangen, die auf die funktionale dynamische Texttheorie (zu-
letzt Fritz 2017) und die Theorie des kommunikativen Handelns (Wittgenstein
1967, Searle 1976, Austin 1986) zurtickgeht und multimodale Angebote als kom-
plexe kommunikative Handlungen betrachtet. Ahnlich wie im Fall der Sprache ent-
sprechen auch die kommunikativen Potentiale der Bilder, des Designs, der Verto-
nung, der Gesten oder der Farben den funktionalen Mdglichkeiten, zu denen die
einzelnen Modi bzw. Ressourcen als kommunikative Mittel eingesetzt werden
konnen: ,,Die semiotischen Ressourcen eines Modus zu beschreiben, heif3t dann,
die kommunikativen Handlungsmoglichkeiten zu beschreiben, zu denen er ver-
wendet werden kann“ (Bucher 2010, 59). In der Studie wird also in Anlehnung an
Bucher (2010) davon ausgegangen, dass verschiedene Modalitaten gewisse Zwe-
cke erfiillen kdnnen.
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Neben der Modalitét ,,Sprache* werden in der vorliegenden Studie die Ressour-
cen® ,riaumliche Anordnung auf der Sehfliche®, ,, Typographie*, , Farbe“, , Bild*
und ,,Video* behandelt. In diesem Abschnitt soll kurz generell auf Eigenschaften
und Funktionen der einzelnen Ressourcen eingegangen werden, um dann ihren Ge-
brauch in den Texten und Kommunikationsangeboten in der Aulienkommunika-
tion von Theatern zu untersuchen.

Die rdumliche Anordnung auf der Sehfldche (z. B. auf einer Seite des Spielzeit-
heftes, einem Flyer, einem Plakat oder einem Bildschirm) kann als eine semioti-
sche Ressource genutzt werden. Das bedeutet, dass die Platzierung bestimmter the-
matisch-formaler Bausteine in Texten und Kommunikationsangeboten einen kom-
munikativen Sinn aufweisen kann. Die optische Erscheinungsform und das Layout
werden normalerweise nicht nur fir dekorativ-asthetische Zwecke gebraucht (vgl.
Ermakova 2015, 95), sondern intentional in einer bestimmten Art und Weise ge-
staltet. Unter dem Stichwort ,,radumliche Anordnung auf der Sehflache* wird somit
in der Fallstudie auf die thematisch-formalen Textbausteine und ihre rdumliche
Positionierung in Texttypen und Kommunikationsangeboten der Institution Thea-
ter eingegangen, um diese hinsichtlich ihrer kommunikativen Funktionen zu ana-
lysieren.

Des Weiteren ist die Typographie eine Ressource, die an Sprache bzw. geschrie-
benen Text gebunden ist und ebenfalls ,,iiber Form und Bedeutung verfiigt* (Stockl
2004b, 15). Hierbei wird von einem Typographie-Begriff im engeren Sinne ausge-
gangen, der auf die Gestaltungsdimensionen wie Schriftart, -gréfRe und -schnitt,
aber auch Zeichen- und Wortabstand, Zeilenabstand, und Schriftmischungen zu
beziehen ist.° Laut Wehde (2000, 90) ist die typographische Semantik ein ,,hoch-
gradig kontextvariables Phdnomen® — die Bedeutung der typographischen Gestal-
tungselemente ist ndmlich von der jeweiligen Textsorte, vom typographischen
Wissen des Rezipienten und von den zeitlich gultigen Trends und Moden graphi-
scher Gestaltung abhangig (vgl. Stockl 2004b, 24). So werden beispielsweise in
der Werbung haufig serifenlose Schriften wie Futura, Helvetica oder Frutiger ver-
wendet, darlber hinaus kdnnen bestimmte klassische Schriftarten mit Serifen z. B.
an bestimmte Literaturepochen erinnern. Wéahrend Wehde (2000, 89) generalisiert

Die Begriffe ,,Modalitit* und ,,Ressource* werden in dieser Studie als Synonyme
betrachtet. Van Leeuwen weist auf Folgendes hin: ,,In social semiotics the term ,re-
source® is preferred, because it avoids the impression that ,what a sign stands for® is
something pre-given, and not affected by its use* (van Leeuwen 2005, 3).

Die von Stockl (2004b, 12) sogenannte ,,Makrotypographie (Organisation von Text
und Textteilen — Gliederung, Infoverteilung usw.) wird in dieser Arbeit unter dem
Stichwort ,,raumliche Anordnung auf der Sehfliche® behandelt.
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drei Hauptfunktionen der Typographie unterscheidet, und zwar ,,Textinhalt aus-
driicken, Gefiihlseindriicke und Anmutungen vermitteln und Zeichen einer Kultur
bzw. Identitat setzen®, kann die Typographie zusammen mit anderen Ressourcen
auch die graphische Struktur eines Kommunikationsangebots signalisieren (vgl.
Ermakova 2015, 97), die Aufmerksamkeit des Lesers lenken (vgl. Janich 2013,
248), die pragmatische Wirkung sprachlicher AuRerungen verstirken bzw. lber-
formen (vgl. Stockl 2004b, 42) usw. In der Fallstudie soll geprift werden, wie und
zu welchen Zwecken die Typographie in den Texten und Kommunikationsange-
boten der Aullenkommunikation von Theatern verwendet wird und wie die einzel-
nen Kommunikationsangebote aufgrund der typographischen Mittel miteinander
verbunden sind.

Als eine weitere Ressource wird in dieser Studie Farbe betrachtet. Obwohl diese
nie alleine existieren kann und an andere Modalitaten wie Schrift, Bild oder ver-
schiedene graphische Elemente gebunden ist, kommt ihr in Kommunikationsange-
boten eine besonders wichtige Rolle zu, denn sie ist — &hnlich wie die Ressource
Typographie — kulturell geprégt. So ist beispielsweise die Farbe Weil} in 6stlichen
Kulturen die Farbe der Trauer, in den meisten europdischen Kulturen hingegen die
Farbe der Unschuld, deswegen tragen Brdute meistens weille Kleider (vgl.
Kress/van Leeuwen 2002, 343). Farben haben also ein eigenstandiges Leistungs-
potenzial und kdnnen zu ganz unterschiedlichen Zwecken genutzt werden: Durch
die Kontinuitét einer bestimmten Farbe kann z. B. die Koharenz im Text signali-
siert werden (Kress/van Leeuwen 2002, 349), die Farbnavigation kann als Hilfs-
mittel bei der Orientierung der Rezipienten im virtuellen Raum dienen (beispiels-
weise kénnen verschiedene Themenbereiche in Navigationsleisten einer Website
verschiedene Farben erhalten; vgl. Kress/van Leeuwen 2002, 349), durch Farbe
konnen bestimmte Textteile oder Elemente in kommunikativen Angeboten visuell
hervorgehoben werden usw. Auch in der Marketingbranche spielt die Farbgebung
eine wichtige Rolle, und zwar bei der Produktgestaltung — hier kommt Farben ndm-
lich eine Wiedererkennungsfunktion zu (z. B. wird die Marke Milka sofort an der
typischen lila Farbe erkannt usw.; vgl. Brandmeyer et al. 2011, 199). In der Fall-
studie soll somit auch auf die spezifischen Funktionen von Farbennutzung in Tex-
ten und Kommunikationsangeboten der kommunikativen Okologie ,,Theater* ein-
gegangen werden.

Heutzutage sind wir aufgrund zahlreicher technischer und technologischer
Hilfsmittel Zeugen einer zunehmenden visuellen Gestaltung, was Mitchell (1986)
als ,,visual turn‘ bezeichnete. Der Grund fiir diese veranderte ,,semiotische Land-
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schaft und auch fiir die sogenannte ,,Bilderflut* (Stockl 2004a, 2) in der gegen-
waértigen Kommunikation liegt nicht nur in der rasanten technischen Entwicklung,
sondern auch in den damit verbundenen veranderten sozialen und kommunikativen
Bedurfnissen. Wegen der Massenmedien gibt es gegenwartig so viele Informatio-
nen, dass die Rezipienten eine (visuelle) Navigation in diesen ,,Datenmengen‘ gut
gebrauchen konnen (vgl. Stockl 2004, 3). Da also das Bild in der heutigen Kom-
munikation oft in den VVordergrund tritt und die Verwendungsweisen von Sprache
in Gesamttexten mitbestimmt (vgl. Stockl 2004a, VVorwort), soll in der Analyse der
Kommunikationsangebote im Umkreis von Theaterinstitutionen eine Analyse der
Bilder und der Text-Bild-Beziehungen nicht fehlen. Dabei ist es wichtig — analog
zur Unterscheidung zwischen Text und Textverwendung — zwischen Bild und
Bildverwendung zu unterscheiden (vgl. Muckenhaupt 1986, 157). Ein und das-
selbe Bild kann némlich fir die Durchfihrung verschiedener kommunikativer
Handlungen wie etwa Veranschaulichen, Beweisen, Belegen usw. eingesetzt wer-
den. AuBerdem kommen Bilder nicht selten in Kombination mit anderen Ressour-
cen vor. Die am haufigsten untersuchten Zusammenhéange sind die zwischen Text’
und Bild — diese werden als Prototyp fir die Beschreibung der Kombinatorik an-
derer multimodaler Ressourcen verwendet (vgl. Ermakova 2015, 84). Die Sprache-
Bild-Zusammenhénge wurden bisher von verschiedensten Wissenschaftlern aus
unterschiedlichen Perspektiven untersucht.? In dieser Studie lehne ich mich an die
handlungstheoretische Text-Bild-Konzeption von Muckenhaupt (1986, 237ff.) an,
die die Formen der funktionalen Verkntipfung der beiden Darstellungsmittel kon-
zeptualisiert. Nach dieser Konzeption lassen sich drei grundlegende Verknip-
fungsrichtungen zwischen Text und Bild beobachten (vgl. auch Fritz 2017, 129ff.):

a) Die Verknipfungsrichtung lauft von Bild zu Text (hier ist der Text thematisch
zentral und das Bild dient z. B. der Veranschaulichung des durch die Sprache
thematisierten Gegenstands).

b) Die Verkniupfungsrichtung lauft von Text zu Bild (hier ist das Bild thematisch
zentral und die sprachlichen Hinweise beziehen sich auf das Bild).

Wenn von der Ressource ,,Text™ bzw. von ,,Text-Bild-Beziigen* gesprochen wird,
wird mit dem Begriff ,, Text* nicht ein ,,multimodales kommunikatives Angebot* ge-
meint, sondern auf die Modalitét ,,(geschriebene) Sprache* Bezug genommen. Hier-
bei handelt es sich also um den Textbegriff im engeren Sinne.

& Vgl. Gaede 1981, Rohen 1981, Spillner 1982, Muckenhaupt 1986, Kalverkamper
1993, Stegu 1993, Forceville 1996, Fix 2001, Stockl 2004a, N6th 2000, Sandig 2006
usw.
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c) Funktionale Verkniipfungen zwischen Text und Bild laufen in beiden Richtun-
gen, die zusammengenommen den kommunikativen Effekt ermoglichen.

Des Weiteren hat Muckenhaupt (1986) fir den Bereich der Fernsehnachrichten
zahlreiche routinisierte Formen der Koordination von Text- und Bildbeitragen be-
schrieben, aus denen sich beispielsweise die folgenden Funktionen der Bilder er-
geben: Mit einem Bild kann man z. B. eine im sprachlichen Teil vorgestellte Per-
son identifizieren, man kann mit dem Gebrauch eines Bildes eine Belegfunktion
erfullen oder einige Aspekte des sprachlichen Teils erganzen. Dartber hinaus kon-
nen Bilder gebraucht werden, um die beschriebene Situation zu veranschaulichen,
es bestehen aber auch Kommentierungszusammenhange zwischen Text und Bild
(bspw. wenn man ein Bild sprachlich kommentiert) und reine Bebilderungszusam-
menhange (bei diesen besteht ein nur auflockernder Zusammenhang zwischen Text
und Bild; vgl. Fritz 2017, 132). In der Fallstudie soll auch auf die Funktionen ein-
gegangen werden, die Bilder in Texten und Kommunikationsangeboten der Thea-
terinstitutionen erftllen kénnen.

SchlieRlich werden im Kapitel zur Multimodalitat Videos analysiert, die eben-
falls in multimodalen Kommunikationsangeboten im Umkreis von Theaterinstitu-
tionen eingesetzt werden koénnen. Im Sinne der Theorie des multimodalen Han-
delns kdnnen Videos als Teile von multimodalen Angeboten bestimmte Funktio-
nen erfillen, ihnen kann ein kommunikativer Sinn zugesprochen werden. In der
Fallstudie soll somit beschrieben werden, in welchen Kommunikationsangeboten
der Institution Theater Videos vorkommen, wie sie in diese Angebote eingebettet
sind sowie um welche Arten von Videos es sich handelt. AulRerdem soll erforscht
werden, was Videos in diesen multimodalen Angeboten thematisieren, welche
Funktionen sie darin Gibernehmen und wie sie intern strukturiert sind.

In der vorliegenden Studie soll unter dem Stichwort ,,Multimodalitdt* also der
Frage nachgegangen werden, wie und zu welchen Zwecken einzelne Ressourcen
in den Kommunikationsangeboten der Institution Theater verwendet werden sowie
welche Zusammenhénge zwischen den kommunikativen Angeboten des Textsor-
tennetzes ,,Theater* aufgrund verschiedener Modalitédten bestehen.

2.3.3 Die an der AulRenkommunikation von Theatern beteiligten Akteure

Auf die in der AulRenkommunikation von Theatern zu erflllenden kommunikati-
ven Aufgaben und die dafiir verwendeten Texte und Kommunikationsangebote
sind auch die beteiligten Akteure und ihr Handeln zu beziehen. Im vorliegenden
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Kapitel und dem daran anschliellenden Kapitel der Fallstudie (3.2) stehen die Kom-
munikationsteilnenmer und ihre Rollen, Funktionen und Ziele sowie ihr Vorwissen
im Vordergrund.

Adamzik (2002, 229ff.) unterscheidet in diesem Zusammenhang verschiedene
Rollen und Funktionen, die Kommunikationsteilnehmer in der konkreten Kommu-
nikation einnehmen konnen. Sie unterscheidet zwischen ,,Interaktanten als Akteure
der illokutiondren Rolle* (z. B. ein Befehlender, ein Fragender usw.), ,,Interaktan-
ten als Funktionstrager®, ,Interaktanten als Diskursakteure®, , Interaktanten als In-
dividuen®, ,Interaktanten als Mitglieder der Sprach/Kommunikationsgemein-
schaft* sowie ,Interaktanten als Kommunikanten* (Beteiligungsrollen). Letztere
werden in dieser Studie einfach als ,,die an der Kommunikation Beteiligten be-
zeichnet — dazu gehoren die jeweiligen Textproduzenten und -rezipienten.

Anders als im Fall der in der Regel thematisch gebundenen Diskurse, in denen
die Interaktanten eine gewisse Diskursposition (z. B. als Befiirworter oder Gegner)
einnehmen konnen, tbernehmen die hier zu berlicksichtigenden Akteure die Rolle
der an der Aullenkommunikation von Theatern Beteiligten, wobei die Textprodu-
zenten zugleich als Funktionstrager fungieren. Laut Adamzik (2002, 231) sind
Funktionstrager Textakteure, fur die typisch ist, ,,dass sie die einzigen sind, die
bestimmte (kommunikative) Handlungen vollziehen und entsprechende Texte
bzw. Textsorten produzieren [...] durfen und mussen; ihre gesellschaftliche Auf-
gabe besteht wesentlich in der Teilnahme an solchen kommunikationsbereichsspe-
zifischen Aktivitaten. Beispiele fur Funktionstrager sind Richter, Professoren,
Dramaturgen, aber auch ,,Group Agents® (vgl. Tollefsen 2015) wie etwa Gerichte,
Parteien usw. Im Fall der Kommunikations-Okologie im Umkreis von Theaterin-
stitutionen kénnte somit behauptet werden, dass der tibergeordnete Funktionstra-
ger einfach die Institution Theater ist.

Bei der Betrachtung der Akteure ist ein wichtiger Gesichtspunkt die Ber(cksich-
tigung der Ziele der Produzenten, aber auch der Rezipienten. Die Rezipienten kon-
nen im Interaktionsrahmen ,,Theater” je nach ihrem Interesse bzw. Ziel (,,sich fiir
das Programm interessieren, ,,mehr iiber den Inhalt eines Stiicks erfahren moch-
ten®, ,,ein Ticket kaufen mochten®, ,,ein Abo abschlieBen méchten® usw.) zwischen
unterschiedlichen Kommunikationsangeboten auswéhlen. Bei der Produktion die-
ser Theater-Angebote kdnnen die Textgestalter je nach ihrem Ziel aus einer grof3en
Bandbreite an verschiedenen Medienformaten, Ressourcen, sprachlichen/typogra-
phischen Mitteln usw. auswahlen.® Die kommunikativen Funktionen — darauf weist

®  Natirlich mussen sich die Gestalter bei der Textproduktion (vor allem beziiglich der
Medienformate, aber auch beziglich des Layouts usw.) an bestimmten Vorgaben
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Bucher in verschiedenen Arbeiten (z. B. 2010, 2011) hin — sollten somit nicht den
einzelnen Ausdriicken bzw. Ressourcen, sondern den Akteuren und ihrem Ge-
brauch von Ausdriicken bzw. Ressourcen zugeschrieben werden. So hebt z. B.
nicht der Fettdruck oder die blaue Farbe in einem Spielplan bestimmte Textele-
mente hervor, vielmehr setzt der Textproduzent solche typographischen Mittel mit
dem Ziel ein, bestimmte Textelemente hervorzuheben. Die Textgestalter handeln
also zielorientiert und die Rezipienten ,,profitieren bei der Nutzung des Kommuni-
kationsangebots von dem daraus folgenden kommunikativen Sinn“ (Ermakova
2015, 52). Dabei setzt der Gebrauch verschiedener Medienformate und Ressourcen
in Theater-Angeboten beim Rezipienten ein gewisses Allgemein- und vor allem
spezifisches Sprach- bzw. Textsortenwissen sowie kulturelles Wissen voraus. So
missen die Rezipienten Uber das Wissen darlber verfligen, dass mit dem Einsatz
des Fettdrucks, der Kursivschrift und bestimmter Farben gewisse Textelemente
hervorgehoben werden kdnnen, dass z. B. das Symbol ,,durchgestrichenes Auge*
in Theater-Texten fir eine ,,Vorstellung fiir Blinde* und somit fiir eine Audio-
deskription eingesetzt werden kann, und dass das Medienformat ,,Faltbuch* bzw.
,,Leporello® im Theater typischerweise fiir die Realisierung von Texten des Typs
,Spielplan® verwendet wird (dabei spielt vor allem das allgemeine und das kultu-
relle Wissen der Rezipienten eine wichtige Rolle).

In der Fallstudie soll exemplarisch auf die Akteure eingegangen werden, die an
der Aullenkommunikation des Stadttheaters GielRen beteiligt sind.

2.3.4 Die zeitliche Dynamik der Nutzung bestimmter Texttypen (in der
Spielzeit)

Die Textsorten und Kommunikationsangebote, die in einer Spielzeit genutzt wer-
den, unterliegen einer gewissen zeitlichen Dynamik. Bei der Beschreibung der
Okologie der AuRenkommunikation von Theatern soll der Aspekt der Zeit deshalb
nicht vernachléssigt werden. Die zeitliche Dynamik der Textsorten und Kommu-
nikationsangebote in der Spielzeit hdngt eng mit den Thematisierungsanldssen der
einzelnen Angebote zusammen. So erscheint beispielsweise zu dem Thematisie-
rungsanlass ,, Theaterangebot im neuen Monat® in den meisten Theaterinstitutionen
die Publikation ,,Spielplan®, die durch verschiedene andere Kommunikationsange-
bote (wie etwa Programmbhefte, Ankiindigungen, Werbetexte usw.) begleitet wer-
den kann. Laut Adamzik (2011, 372f.) kdnnen Textsorten unter anderem auch an-

halten, trotzdem sind sie zu einem gewissen Male frei in ihrer Entscheidung bei dem
Einsatz der Formate und Ressourcen.
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hand syntagmatischer Relationen miteinander vernetzt werden — dabei unterschei-
det sie zwischen Vor- und Nachtextsorten sowie Textsortenketten. Wahrend im
Fall der Textsorte ,,Spielplan® als Vortexte im weiteren Sinn (vgl. Klein 2000b,
42) z. B. Texte verschiedener Buhnenstiicke sowie Regiebticher, aber auch der
Spielplan des letzten Monats verstanden werden konnen, kénnen als Vortexte
im engeren Sinn z. B. Entwiirfe des aktuellen Spielplans angesehen werden.°
Textsorten, die einem Spielplan (z. B. am Ende des Monats) folgen, sind beispiels-
weise Kritiken oder wissenschaftliche Arbeiten zu einem inszenierten Theater-
stlick. Obwohl diese zeitlich gesehen nach einem Spielplan erscheinen, beziehen
sie sich jedoch nicht direkt auf den Spielplan, sondern auf die Theaterauffiihrung.

In der Fallstudie soll auch der Frage nachgegangen werden, welche Rolle der
typischen zeitlichen Dynamik bei der Nutzung von Texten und Kommunikations-
angeboten in der Aulenkommunikation von Theatern zukommt, aullerdem sollen
die zeitbezogenen Zusammenhénge zwischen den einzelnen Angeboten analysiert
werden.

2.3.5 Die Nutzung von Medien (in physischen und virtuellen Radumen)

Um die kommunikativen Aufgaben in der Aulienkommunikation von Theatern zu
bewaltigen, werden in der Kommunikations-Okologie ,,Theater* verschiedene Me-
dien benutzt, durch welche die unterschiedlichen Texte und multimodalen Ange-
bote vermittelt werden. Dabei werden die Angebote samt ihren Funktionen und
ihrem Bedeutungspotenzial durch die technisch-physikalischen Gegebenheiten des
Mediums gepragt. Im vorliegenden Abschnitt geht es somit um das Phanomen der
Medialitat (Fix 2008c, 344), das bei der Beschreibung von Textsorten und Arten
von multimodalen Angeboten in der Okologie der AuRenkommunikation von The-
atern eine wichtige Rolle spielt.

Der Begriff ,,Medium* wird in der wissenschaftlichen Literatur sehr unter-
schiedlich verwendet.!* Um eine rein technologische Definition des Phanomens
,Medium* (im Sinne eines Mittels zur Herstellung, Speicherung und/oder Uber-
tragung von Informationen) zu vermeiden, schlagen Bucher/Gloning/Lehnen
(2010, 19) eine hierarchische Ordnung der Medienkommunikation vor, die sich in
drei Stufen einteilen lasst: Sie unterscheiden zwischen Mediengattungen (z. B.

10 Dabei gehdren Biihnentexte, Regiebiicher und Spielplan-Entwirfe nicht der Aulen-
kommunikation, sondern der internen Kommunikation von Theatern an.

11 Vgl. dazu z. B. Posner 1986, Holly 1997, Bucher 1999, Habscheid 2000, Schmitz
2004, Dirscheid 2005, Bucher/Gloning/Lehnen 2010 usw.
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Printmedien, Horfunk, Fernsehen, Internet usw.), Medienformaten (z. B. Tageszei-
tung, Wochenmagazin, Fachzeitschrift, Tabloid, Weblog, Podcast, Chat usw.) und
Genres/Kommunikations-/Darstellungsformen (z. B. Bericht, Magazingeschichte,
Portriat, Kommentar usw.). Dabei werden Mediengattungen ,,als Dispositive ver-
standen, in denen Produktions-, Distributions- und Rezeptionsaspekte zusammen-
gefasst sind“ (Bucher/Gloning/Lehnen 2010, 19), aulerdem zeichnen sie sich
dadurch aus, ,,dass sie spezifische Handlungs- und Nutzungsmaoglichkeiten eroff-
nen, auf deren Grundlage Gattungsunterschiede funktional erkldrbar werden* (Bu-
cher/Gloning/Lehnen 2010, 19). So besteht z. B. zwischen dem Fernsehen und dem
Kino nicht nur ein Unterschied in der Ubertragungs-/Darstellungstechnik, sondern
auch in der infrastrukturellen VVoraussetzung, gesellschaftlichen Funktion, Rezep-
tionsform, der Programmzusammenstellung usw. Wahrend der Begriff der Medi-
engattungen also anstatt des allgemeineren Begriffs ,,Medien* verwendet werden
kann, ist der Formatbegriff ,,auf einer mittleren Ebene zwischen den Makrostruk-
turen eines Mediums und den Mikrostrukturen medialer Beitridge angesiedelt*™ (Bu-
cher/Gloning/Lehnen 2010, 21). Bucher, Gloning und Lehnen (ebd.) weisen au-
Berdem darauf hin, dass dieser Begriff ,,Form-, Funktions- und Inhaltsaspekte
gleichermallen umfasst*. Um eine dhnliche Kategorie handelt es sich bei Christa
Diirscheid (2005) im Fall von ,,Kommunikationsformen* und bei Ulla Fix in Bezug
auf den Begriff ,institutionalisierte Texttrager (vgl. Fix 2008c, 346). In diesen
beiden Féllen — wie auch im Fall von Medienformaten — handelt es sich um einen
,auBeren Rahmen des kommunikativen Geschehens* (Diirscheid 2005, 6), also um
eine den eigentlichen Genres bzw. Handlungsmustern vorgelagerte Kategorie.

Im Hinblick auf die technologisch-medialen Bedingungen kénnen Texte und
Kommunikationsangebote der Institution Theater in zwei Kommunikationsraumen
vorkommen: in einem physischen und einem digitalen Raum. Dabei unterscheiden
sich Angebote in den beiden Rdumen grundsatzlich in ihrer Mediengattung: Wah-
rend die Texte im digitalen Raum der Kommunikations-Okologie von Theaterin-
stitutionen durch das Internet vermittelt werden, handelt es sich im Fall von Ange-
boten im physischen Raum um gedruckte bzw. visuelle Angebote auf Sehflachen,
ggf. auch um ergénzende oder zusatzliche auditive oder gar performative Ange-
bote.!? Gedruckte Angebote kdnnen in Form von verschiedenen Medienformaten

12 Beispiele waren Lautsprecherwagen, die durch einen Ort fahren und eine Veranstal-
tung in Erinnerung rufen, oder Schauspieler, die tagstber in Kostlimen in einer Stadt
Handzettel verteilen und auf eine Veranstaltung hinweisen. Aktionen dieser Art sind
inzwischen aber eher selten.
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wie etwa Heft/Broschiire, Flyer oder Plakat vermittelt werden. Dabei kénnen ver-
schiedene Medienformate im physischen und digitalen Raum des untersuchten
Textsortenrepertoires flr unterschiedliche Nutzungsweisen funktionalisiert wer-
den. Technisch-mediale Grundlagen er6ffnen und verschliel3en jeweils bestimmte
kommunikative Handlungs- und Gestaltungsspielrdume, die vorhandenen Spiel-
raume koénnen von den Akteuren flexibel und ausgerichtet an den jeweiligen kom-
munikativen Zielen genutzt werden (vgl. Muckenhaupt 1999).

In der Fallstudie soll unter dem Stichwort ,,Medialitit® auf verschiedene Medi-
engattungen und -formate, durch die die Theater-Texte vermittelt werden, auf ver-
schiedene mit den technologisch-medialen Rahmenbedingungen verbundene
Handlungsoptionen sowie auf die vielféaltigen medialen Zusammenhénge zwischen
den einzelnen kommunikativen Angeboten der Institution Theater eingegangen
werden.

2.3.6 Die Nutzung des Ortes

Bei der Analyse der Theater-Angebote, die sich im physischen Raum der hier zu
analysierenden Kommunikations-Okologie befinden, soll die Kategorie ,,Lokali-
tat (vgl. Fix 2008c¢) nicht unberiicksichtigt bleiben, denn der Publikationsort die-
ser Texte Gbernimmt nicht selten eine bedeutungskonstitutive Rolle. Das heif3t,
dass die Orte, an denen sich Angebote wie etwa Werbeplakate fiir Theateraufftih-
rungen, Spielplane usw. befinden, das kommunikative Potential dieser Texte mit-
bestimmen und die Rezeption der Vorbeigehenden lenken. Wenn auch solche
Texte nicht indexikalisch in dem Sinne sind, dass sie nur an einem Ort interpretier-
bar sind (wir kdnnen solchen Werbeplakaten an verschiedenen Werbewanden, in
U-Bahnhofen oder auf mobilen Objekten wie etwa Bussen begegnen), sind sie an
manchen Orten passender als an anderen (vgl. Auer 2010, 279). Werbetexte fur
Theaterauffiihrungen und Spielpléane werden an Orten, die mit Kultur und Bildung
verbunden sind, eher ihre Funktion erfillen als beispielsweise auf einem Wochen-
markt, einem Wanderweg oder im Krankenhaus. Dort wirde ihnen ndmlich ihr
spezifischer Adressatenkreis fehlen, auch wenn nicht ausgeschlossen werden kann,
dass sich an diesen Orten einzelne Theaterinteressierte befinden. Obwohl ortsun-
gebunden, sind diese Texte also situations- bzw. kontextgebunden und lenken
durch den Ort ihrer Publikation die Rezeption.

Viele Texte wie beispielsweise das Schild ,,Bliihneneingang®, der Wegweiser zur
Theaterkasse oder verschiedene Inschriften an Theaterh&usern sind jedoch an das
Theatergebdude gebunden, sie er6ffnen an ihrem Ort ganz bestimmte Handlungs-
raume und waren an anderen Orten in ihrer spezifischen Funktion nicht verstehbar.
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Darlber hinaus wirkt sich die Ortsgebundenheit solcher Theater-Angebote auf die
Auswahl des jeweiligen Texttragers, auf ihre Themenorganisation, die sprachli-
chen Eigenschaften und die graphische Gestaltung aus.

In der Fallstudie soll unter dem Begriff ,,Lokalitdt™ auf die Aspekte des Ortes
eingegangen werden, der fiir die Veroffentlichung bestimmter Theater-Angebote
verwendet werden kann. Dabei soll die Aufmerksamkeit vor allem den ortsgebun-
denen Kommunikationsangeboten im Umkreis von Theaterinstitutionen sowie ver-
schiedenen ortsbezogenen Zusammenhéngen zwischen den einzelnen Angeboten
gewidmet werden.






3. Die Okologie der AuRenkommunikation von Theatern:
Eine Fallstudie zum Stadttheater GieRen

In Bezug auf die grundlegenden kommunikativen Aufgaben, die in der AuRenkom-
munikation von Theatern im Rahmen von Spielzeiten wiederkehrend zu erledigen
sind, entwickelt sich also ein eigener Funktionskreis, ein Kommunikationsaufkom-
men, dessen Kern aus einem Repertoire von Texttypen und multimodalen Kom-
munikationsangeboten besteht, und zu welchem auf3erdem weitere Komponenten
gehoren wie etwa die typische zeitliche Dynamik, verschiedene Akteure, zahlrei-
che Medien, physische und virtuelle Kommunikationsraume, sodann verschiedene
Aspekte des Ortes usw. Im theoretischen Teil der Studie (Kapitel 2) wurde dieser
komplexe Funktionskreis im Umfeld der Institution Theater, der hier mit dem An-
kerbegriff ,,Kommunikations-Okologie* bezeichnet wird, samt seiner Struktur, sei-
nem Kern und seinen weiteren Komponenten in seinen Grundzigen vorgestellt und
beschrieben.

Im Folgenden soll die im theoretischen Teil erarbeitete Konzeption der Okologie
der AuRenkommunikation von Theatern mit einer Fallstudie veranschaulicht und
erprobt werden. Dabei sollen anhand der Kommunikations-Okologie des Stadtthe-
aters GielRen die typischen Thematisierungsanlésse fiir die einzelnen Textsorten
und Kommunikationsangebote und ihre zeitliche Dynamik beschrieben werden so-
wie die an der Aullenkommunikation des Stadttheaters GieRen beteiligten Akteure
besprochen werden. Ferner werden die einschldgigen Textsorten und Kommuni-
kationsangebote hinsichtlich ihrer Funktionen, (Teil-)Themen, typischer AufRe-
rungsformen und Kommunikationsprinzipien sowie hinsichtlich ihrer graphischen
Gestaltung (Nutzung verschiedener Modalitaten) analysiert. SchlieRlich sollen
dann weitere Komponenten dieser Kommunikations-Okologie wie etwa verschie-
dene Aspekte der Medialitat und Lokalitat (vor allem Ortsgebundenheit) der Kom-
munikationsangebote untersucht werden. Dabei wird in der Fallstudie auch auf die
mannigfaltigen Relationen zwischen den einzelnen Texttypen und Angeboten der
Theater-Okologie eingegangen.

Ziel der vorliegenden Studie ist es nicht, ein abgeschlossenes Inventar ,,theater-
spezifischer” Textsorten zu liefern, denn solche Theater-Okologien kdnnen sich
von Theater zu Theater auch unterscheiden, sie weisen dartiber hinaus von Kultur
zu Kultur und von Epoche zu Epoche zum Teil unterschiedliche Elemente und Di-
mensionen kommunikativen Handelns auf, darin sind sie den von Luckmann be-
schriebenen kommunikativen Haushalten &hnlich (vgl. Luckmann 1997, 12). Die
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Okologie in der AuRenkommunikation von Theatern hat also einen historisch-dy-
namischen Charakter, der darin besteht, dass bestimmte Textsorten im Laufe der
Zeit oder in bestimmten Kulturen nicht (mehr) verwendet werden oder sich veran-
dern, es konnen aber auch neue Textsorten und/oder Arten von medialen Angebo-
ten hinzukommen. Die Bestande an typischerweise genutzten Textsorten und kom-
munikativen Angeboten unterscheiden sich wie gesagt auch von Theaterinstitution
zu Theaterinstitution — das heif3t, dass die unten beschriebenen Beobachtungen
iiberwiegend auf die Kommunikations-Okologie des Stadttheaters GieRen zutref-
fen und somit nicht ohne Weiteres verallgemeinerbar sind. Fir eine umfassendere
Beschreibung der Okologie sollen in einer spateren Untersuchung dann mehrere
Theaterinstitutionen mit ihren unterschiedlichen Textsorten und multimodalen An-
geboten sowie mehrere Spielzeiten bertcksichtigt werden.

3.1 Thematisierungsanldsse und die zeitliche Dynamik der Nutzung
einzelner Texttypen

Die Textsorten und multimodalen Angebote in der Aulenkommunikation von The-
atern erscheinen hauptsachlich zu folgenden sechs grundlegenden (aktuellen oder
uberzeitlichen) Thematisierungsanlassen: 1) Vorstellung einer Theaterinstitution,
ihres Teams und ihrer Leistungen, 2) Kontaktaufnahme mit den potenziellen The-
aterbesuchern, 3) neue Spielzeit, 4) neuer Monat, 5) Premiere einer Theaterauffiih-
rung und 6) eine Theaterauffiihrung (Premiere oder Wiederaufnahme). Wahrend
beispielsweise Websites von Theaterinstitutionen Kommunikationsangebote sind,
die der Vorstellung der Theaterinstitution und ihrer Leistungen dienen und aus die-
sem Grund auch konzipiert werden, ist der Thematisierungsanlass der Textsorte
,Schauspielerportrit™ die Vorstellung eines/r in einer bestimmten Theaterinstitu-
tion tatigen Schauspielers/in.** Um mit den potenziellen Theaterbesuchern in Kon-
takt zu treten, sind viele Theaterinstitutionen Mitglieder der Sozialen Netzwerke
und richten sich z. B. eine Facebook- und eine Twitterseite ein. VVor jeder neuen
Spielzeit, die in der Regel im Herbst beginnt, erscheint in fast jedem Theater eine
umfangreiche Publikation, die die am Theater Interessierten tber die kommende
Spielzeit informiert — das Spielzeitheft. Des Weiteren gilt jeder neue Monat als
Thematisierungsgrund fiir eine neue Ausgabe der Textsorte ,,Spielplan® bzw. ,,Le-
porello®, die die am Theater Interessierten tiber den Zeitplan aller in einem be-
stimmten Monat stattfindenden Theaterauffiihrungen informiert. VVor der Premiere

13 Ahnlich ist der Thematisierungsgrund anderer Personenportréts (z. B. eines Drama-
turgenportréts), diese Person (z. B. den Dramaturgen) vorzustellen.
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einer jeden Theaterauffiihrung wird die Textsorte ,,Programmheft veréffentlicht,
die sich speziell dieser Theaterinszenierung (dem aufgeftihrten Stiick, dem Autor,
den Schauspielern usw.) widmet, auerdem sind Premieren Thematisierungsan-
lasse flir weitere Textsorten und multimodale Angebote wie etwa ,, Werbetext (fiir
diese bestimmte Theaterauffithrung) und ,,Kritik*, die normalerweise nach der Pre-
miere erscheint. Zu jeder Theaterauffihrung, unabhéngig davon, ob es sich um
Premiere oder Wiederaufnahme handelt, werden weitere Textsorten und kommu-
nikative Angebote wie z. B. ,,Ankiindigung®, ,,Eintrittskarte” und ,,Stlickzettel*
(ein kurzer Text, den die Zuschauer normalerweise zu Beginn einer Theaterfiih-
rung erhalten und in die Vorstellung mitnehmen kdnnen) genutzt. Um tber Neuig-
keiten und das Aktuelle im Theater zu benachrichtigen, wird zudem die Textsorte
,Newsletter konzipiert, die die Interessenten abonnieren kdnnen und per E-Mail
erhalten. Dabei hdngen die Thematisierungsgrinde fiir die einzelnen Kommunika-
tionsangebote unmittelbar mit den im Kapitel 3.3.1 vorgestellten kommunikativen
Funktionen dieser Angebote zusammen.

Die Textsorten und Kommunikationsangebote in der Aulenkommunikation von
Theatern unterliegen somit einer bestimmten zeitlichen Dynamik in der Spielzeit.
Dabei kann man auch von Vor- und Nachtextsorten (vgl. Adamzik 2011, 372) spre-
chen. Im Stadttheater GieRen gehdren zu den Kommunikationsangeboten, die un-
abhangig von gewissen Ereignissen in der Spielzeit sind und somit stdndig rezipiert
werden konnen, die Website des Stadttheaters, die Facebook- und die Twitterseite
sowie Textsorten, die ein Teil der Website sind — z. B. das Schauspielerportrat.
Sonst fangt die Spielzeit in der Regel mit einem Spielzeitheft an, parallel dazu wird
normalerweise der Spielplan fur den ersten Monat (normalerweise September) ver-
Offentlicht. Vor der ersten Premiere (am Anfang des ersten Monats) wird fir diese
durch verschiedene Werbetexte (in GielRen Uiberwiegend durch Werbeplakate) und
Ankindigungstexte (in Zeitungen, sozialen Netzwerken usw.) fiir die Vorstellung
geworben. Im Fall des Ankiindigungstextes muss zwischen Vorankindigungen
und Ankindigungen unterschieden werden. Wéhrend eine Vorankiindigung eine
neue Theaterauffiihrung ankiindigt und somit fiir jedes aufgefuhrte Stlick nur ein-
mal — vor der Premiere — erscheint, ist der Begriff ,,Ankiindigung* allgemeiner und
wird auf Ankindigungen der Wiederaufnahmen bezogen. Vor der Premiere er-
scheint neben den Werbetexten und VVorankiindigungen auch das Programmheft zu
dem aufgeflhrten Stiick, das normalerweise auch bei allen Wiederaufnahmen die-
ses Stiicks verwendet wird.'* Vor jeder neuen Auffilhrung erscheinen auch Texte

14 Im Vergleich dazu kénnen bzw. miissen manche Werbetexte, vor allem aber Ankiin-
digungen fir Wiederaufnahmen neu konzipiert werden.
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des Typs ,,Stiickzettel, die auch bei Wiederaufnahmen genutzt werden kdnnen.
Nach der Premiere erscheinen Theaterkritiken — in GieRRen gibt es zu jeder Auffih-
rung normalerweise (mindestens) zwei Kritiken, und zwar in den Zeitungen Gie-
Rener Allgemeine und Gieliener Anzeiger. Diese Kritiken sind zwar zunédchst nicht
Teil der AuRenkommunikation des Theaters selbst, sie werden aber in vielen Féllen
in die 6ffentliche Dokumentation zu einer Theaterinszenierung mit aufgenommen.
Mit jedem neuen Monat kommt dann ein neuer Spielplan und mit jeder Premiere
eine neue Vorankindigung, (mindestens) ein neuer Werbetext, ein neues Pro-
grammheft usw. Newsletter werden je nach der Theaterinstitution einmal oder
mehrmals pro Monat verschickt.

Aus den obigen Abschnitten ist ersichtlich, dass die Charakterisierung der typi-
schen zeitlichen Dynamik in der Nutzung von Texten bzw. multimodalen Kom-
munikationsangeboten einen wichtigen Aspekt der Beschreibung der Kommuni-
kationsokologie darstellt.

3.2 Akteure

Wie bereits im theoretischen Teil dieser Studie erwahnt, sollen bei der Beschrei-
bung der Okologie der AuRenkommunikation von Theatern die an dieser Kommu-
nikation beteiligten Akteure und ihre Ziele nicht vernachléssigt werden — letztere
sind ja unmittelbar auf die zu erfiillenden kommunikativen Aufgaben der Institu-
tion Theater zu beziehen.

Zu den Rezipienten der Theater-Angebote werden vor allem die am Theater
(bzw. konkret: am Stadttheater GieRRen) Interessierten, die potenziellen Theaterbe-
sucher oder (im Fall mancher Kommunikationsangebote) auch Theaterexperten
gezahlt. Weil diese Kommunikationsangebote einen 6ffentlichen Charakter haben,
kdnnen sie aber eigentlich von jedem rezipiert werden. Die Rezipienten kdnnen im
Interaktionsrahmen ,,Theater* je nach ihrem Interesse bzw. nach ihren Zielen
(,,sich flr das Programm interessieren, ,,mehr iiber den Inhalt eines Stiicks erfah-
ren mochten®, ,,sich fiir weitere Angebote/Dienstleistungen des Theaters interes-
sieren®, ,,ein Ticket kaufen mochten®, ,.ein Abo abschlieBen mochten®, ,.einen
Newsletter abonnieren méchten* usw.) also zwischen unterschiedlichen Kommu-
nikationsangeboten auswahlen. Bei ihnen wird auRerdem, wie schon erwéhnt, ein
gewisses Allgemein- und spezifisches Sprach- bzw. Textsortenwissen sowie kul-
turelles Wissen vorausgesetzt, um diese Kommunikationsangebote rezipieren zu
konnen.
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Was die Textproduzenten anbelangt, so werden verschiedene Kommunikations-
angebote der Theaterinstitutionen von verschiedenen Produzenten gestaltet. So
gibt es in den meisten Schauspielhdusern bestimmte Personen, die fiir das Verfas-
sen von Werbetexten, Vorankindigungen, Stiickzetteln usw. zustandig sind. Im
Stadttheater GieRen sind die Autoren dieser Kommunikationsangebote der Offent-
lichkeit nicht bekannt. Im Spielzeitheft wird als Herausgeber einfach Stadttheater
GieBen GmbH angegeben, aullerdem gibt es verschiedene Redaktionsmitglieder,
es bleibt jedoch unklar, ob diese auch die Autoren der einzelnen Spielzeitheft-
Texte sind. Die verschiedenen Teiltexte der Textsorte ,,Programmheft“!® werden
normalerweise von verschiedenen Autoren verfasst — Programmhefte haben also
oft mehrere Produzenten. Dabei kénnen einige Texte auch vom Autor des Theater-
stiicks stammen, die anderen werden normalerweise von Dramaturgen, Literatur-
bzw. Theaterwissenschaftlern und anderen Theaterexperten verfasst. Wéhrend die
Produzenten der Theaterkritiken Theaterkritiker sind, gibt es in Theaterinstitutio-
nen normalerweise Mitarbeiter, die fur die Konzeption und Aktualisierung der di-
gitalen Angebote (Website, Newsletter, Soziale Netzwerk-Seiten) zustéandig sind.
Diese Mitarbeiter sind flr die Texte im redaktionellen Teil zustandig, im soge-
nannten nicht-redaktionellen Teil der digitalen Kommunikationsangebote, der vor
allem in sozialen Netzwerken eine wichtige Rolle spielt und zu dem Kommentare
und Bewertungen verschiedener Arten gehoren, kann jedoch ,,jeder durchschnitt-
lich befihigte Nutzer” (Androutsopoulos 2010, 421) zum Produzenten werden.®

Wie die Rezipienten handeln auch die Produzenten der multimodalen Theater-
Angebote zielorientiert. Dabei stimmen die Ziele der Textgestalter im gréfiten Teil
mit den im folgenden Kapitel (vgl. 3.3.1) prasentierten Funktionen der Texte und
Kommunikationsangebote in der AuRenkommunikation von Theatern tberein.’
Die Textproduzenten mdchten also tUber den Spielplan des Theaters informieren,
die Theaterinstitution vorstellen, fiir die Theatervorstellungen und andere Ange-
bote werben, eine Theaterauffiihrung bewerten usw. Um eine Wiederholung der
Inhalte zu vermeiden, soll an dieser Stelle auf eine ausfiihrliche Auseinanderset-
zung mit den Zielen der Textgestalter verzichtet werden. Im Abschnitt 3.3.1 soll
dann detailliert auf die kommunikativen Funktionen der einzelnen Theater-Text-
sorten eingegangen werden und diese anhand von Beispielen veranschaulichen.

15 Zum Aufbau der Textsorte ,,Programmbheft* siche Kapitel 3.3.5.1.

16 Mehr zum ersten Kennzeichen des Web 2.0, der sogenannten Partizipation, siehe in
Kapitel 3.4.

17 Das bedeutet natirlich nicht, dass die Texte immer auch so rezipiert werden, wie es
vom Produzenten intendiert war.
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Wichtig erscheint dartiber hinaus, dass das, was oben tber die zeitliche Dynamik
der Nutzung von Textsorten bzw. multimodalen Angeboten gesagt wurde, unmit-
telbar zusammenhéngt mit den Produktionsverpflichtungen von Akteuren, deren
Zusammenspiel so organisiert sein muss, dass die Angebote zur richtigen Zeit ver-
flgbar sind.

3.3 Das Repertoire von Textsorten und multimodalen Angeboten und
die Analyse einzelner Parameter

3.3.1 (Teil-)Funktionen, sprachliche Handlungen und funktionale
Zusammenhénge zwischen den einzelnen Texttypen

Die hier beriicksichtigten Kommunikationsangebote im Umkreis der Institution
Theater erfullen neun grundlegende Funktionen, auf die jeweils auch spezifische
sprachliche Handlungen bezogen sind: 1) Informieren, 2) Sich selbst (die Theater-
institution) bzw. das Team usw. vorstellen, 3) Die (potenziellen) Theaterbesucher
ansprechen und mit ihnen in Kontakt treten, 4) Eine Theateraufflihrung/Veranstal-
tung ankiindigen, 5) Aufmerksamkeit erregen/werben, 6) Dienstleistungen anbie-
ten/Nutzerhandlungen er6ffnen, 7) Sich mit dem Inhalt/Thema usw. eines Theater-
stiicks auseinandersetzen, 8) Beurteilen/Bewerten und 9) Den Eintritt ermdglichen.
Im Dienste dieser Gibergeordneten Funktionen stehen nicht selten weitere Funktio-
nen wie etwa 10) Beschreiben, 11) Veranschaulichen sowie 12) Unterhalten. Diese
(grundlegenden wie auch untergeordneten) sprachlichen Handlungen werden in
verschiedenen kommunikativen Angeboten der Institution Theater mit unter-
schiedlichen thematischen Aspekten kombiniert — dadurch ergeben sich Textbau-
steine mit verschiedenen Teilfunktionen (vgl. Gloning 2008, 65), die im Folgenden
naher beschrieben werden sollen.

1) Das Informieren und seine thematischen Aspekte

Informieren ist eine grundlegende Funktion der zum Textsortenrepertoire gehoren-
den Textsorten und kommunikativen Angebote, denn fast alle Textsorten im Um-
kreis der Institution Theater erfullen (zumindest teilweise) diese Funktion — viele
Kommunikationsangebote im Repertoire sind also durch die gemeinsame Funktion
,Informieren* und durch entsprechende funktionale Textbausteine miteinander
verbunden. So erfillen z. B. Theater-Websites die Funktion, iber die Theaterinsti-
tution und ihre Angebote zu informieren. Nach Lehnen (2006, 199) sind Websites
,,im Internet online verfligbare Hypertexte®, wobei fiir Hypertexte die Eigenschaft
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der Nicht-Linearitat besonders charakteristisch ist (vgl. Storrer 2000, 227).*® So
kdnnen sich beispielsweise die am Stadttheater GielRen Interessierten auf der
Homepage des Theaters (vgl. Abb. 1) Gber die ndchsten Premieren, ndchsten Ter-
mine und ,,News informieren, durch das Anklicken einzelner Links bzw. Titel der
Auffiihrungen (z. B. Rio Reiser — Konig von Deutschland, Jeder hat das Recht...
Unser Grundgesetz usw.) oder einzelner Themenbereiche in der Navigationsleiste
oben (Kalender, Spielzeit, Das sind wir, Info, Junges Theater, Ticketshop) kdnnen
sie aber zu weiteren Textteilen bzw. Modulen und somit zu weiteren Informationen
gelangen. Wegen der nicht-linearen Struktur von Hypertexten kénnen die Website-
Besucher selbst auswahlen, welche Informationen fir sie besonders von Interesse
sind.

Die informierende Funktion erfullen auch Texte des Typs ,,Spielzeitheft™, mit
denen die potenziellen Theaterbesucher tber die kommende bzw. laufende Spiel-
zeit informiert werden sollen. So erfillt das Spielzeitheft des Stadttheaters Gielen
2017/18 (vgl. Abb. 2) eine Menge von Teilfunktionen, die sich zum Teil mit den
Teilfunktionen der Website des Theaters tiberlappen: Ahnlich wie die Website in-
formiert auch das Spielzeitheft tber die Termine der Premieren (bzw. beinhaltet
den Spielplan) des Musiktheaters, Schauspiels, Tanztheaters, Kinder- und Jugend-
theaters sowie der Konzerte und Sonderkonzerte (vgl. Abb. 3).1° Diese Termine
(allerdings auch Termine der Wiederaufnahmen und nicht nur der Premieren) be-
finden sich auf der Homepage unter der Rubrik Spielzeit (vgl. Abb. 4) bzw. Kalen-
der (Abb. 5). Diese Teilfunktion des Spielzeitheftes und der Website tiberschneidet
sich mit der Hauptfunktion der Textsorte ,,Spielplan‘/,,Leporello* (vgl. Abb. 6) —
auch hier wird ndmlich Gber den Zeitplan der Theaterauffihrungen informiert. Der
Unterschied zu den Kommunikationsformen ,,Schauspielheft” und ,,Website* be-
steht allerdings darin, dass es sich hier jeweils um einen Monatsplan und nicht um
alle Termine aus einer Spielzeit handelt. Ein weiterer Unterschied zwischen der
Textsorte ,,Spielplan® und dem Spielplan im Spielzeitheft/auf der Website besteht

18 Zu weiteren definitorischen Merkmalen von Hypertexten siehe das Kapitel 3.4.

19 Das Stadttheater GieRen ist eine Institution, zu der neben dem Schauspiel auch ein
Musik-, ein Kinder- und Jugend- sowie ein Tanztheater gehoren, auBerdem finden
im Stadttheater Giefl3en auch Konzerte statt. Diese Tatsache beeinflusst zum Teil die
Textsorten im Textsortenrepertoire der AuRenkommunikation des Theaters, und
zwar insofern, als beispielsweise die Website oder das Spielzeitheft des Stadttheaters
GieRen nicht nur Uber das Angebot des Schauspiels, sondern auch Uber andere
Angebote (wie etwa des Musiktheaters etc.) informieren. Im Folgenden setze ich
mich hauptsachlich mit den typischen Inhalten der Textsorten auseinander, die sich
auf das Schauspiel beziehen.
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auf’erdem in der Anordnung der Termine —wahrend diese im Spielzeitheft und auf
der Website des Stadttheaters Giel’en nach Rubriken (Musiktheater, Schauspiel,
Tanztheater usw.) angeordnet sind, handelt es sich im Spielplan nur um eine rein
zeitliche und nicht nach Angebotstypen sortierte Anordnung der Auffiihrungen.
Eine weitere (Teil-)Funktion vieler kommunikativer Angebote der Institution
Theater ist es, tber den Inhalt, die Zeit und den Ort der Auffiihrungen sowie tber
das an den Auffuihrungen beteiligte Team zu informieren. So informiert beispiels-
weise die Textsorte ,,Spielzeitheft™ unter anderem {iiber die Inhalte einzelner Pre-
mieren, wie etwa im folgenden Abschnitt zur Auffihrung Hoppla, wir leben:

Zehn Tage wartete Karl Thomas mit seinen Genossen auf den Tod. Dann kam die
Begnadigung — und er fiel ins Bodenlose. Nacht acht Jahren Psychiatrie versucht er
nun, in die Normalitat zuriickzufinden. Doch was ist schon normal in diesen poli-
tisch aufgeheizten Zeiten? [...] (vgl. Abb. 7)

Im Segment zu jeder Auffihrung (wie z. B. zur Auffihrung Hoppla, wir leben)
befinden sich aulerdem Informationen zum Autor des Theaterstiicks (Schauspiel
von Ernst Toller), zum Termin und Ort der Premiere (02.09.17 GroRes Haus), zum
Autor der Inszenierung und dem Zustandigen ftr die Bihne (Thomas Krupa), zum
Zustandigen fur das Video und die Bihne (Stefano di Buduo), eventuell zu dem
Zustandigen fur Kostiime oder Musik usw. (vgl. Abb. 7).

Eine ahnliche Teilfunktion erfillen auch Theater-Websites (zu diesen Informa-
tionen gelangt man durch das Anklicken einzelner Premieren —vgl. Abb. 8), Spiel-
plane und Stuickzettel. In Spielplanen ist die Funktion, tber die Inhalte einzelner
Auffihrungen zu informieren der priméren Funktion des Informierens Uber den
Monatsplan untergeordnet, deswegen befinden sich die Infos zu Terminen und Or-
ten sowie zum Team auf der Vorderseite (vgl. Abb. 6), eine detaillierte Beschrei-
bung der Inhalte jedoch auf der Hinterseite des Spielplans (Abb. 9). Auch in Texten
des Typs ,,Stiickzettel*“ befinden sich auf der VVorderseite neben dem Titel vor al-
lem die Informationen zu einzelnen Terminen und zum Ort der Auffuihrung (vgl.
Abb. 10); eine detaillierte Beschreibung des Inhalts sowie Informationen zum
Team — samt den Schauspielern — sind jedoch auf der Rickseite zu finden (vgl.
Abb. 11). Uber den Ort (z. B.: taT-studiobiihne), den Tag (z. B.: 18.11.2017) und
die Uhrzeit (z. B.: 20:00 Uhr) der Auffiihrungen informiert auBerdem die Textsorte
,.Eintrittskarte* (vgl. Abb. 12), wobei die informierende Funktion nicht die Primar-
funktion von Eintrittskarten ist (siehe Punkt 9). Zudem befinden sich auf Eintritts-
karten Informationen zu dem Sitzplatz (z. B.: Freie Platzwahl — vgl. Abb. 12) und
dem Preis bzw. der Preiskategorie (z. B.: EUR 13,00 Normalpreis — vgl. Abb. 12).
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Wahrend die primdre Funktion von Eintrittskarten darin besteht, den Eintritt tber-
haupt erst einmal zu ermdglichen und Berechtigungen und Anspriiche zu organi-
sieren (,,mein Sitzplatz in einer bestimmten Vorstellung*), so sind fiir diese Funk-
tion doch eine Reihe von Informationen wesentlich, die fir die Umsetzung notig
sind.

Dariiber hinaus enthalten Informationen zum Datum und Ort der Premiere, aber
auch zum Inhalt/Thema des Stiicks sowie zu Terminen der Wiederaufnahmen die
Textsorten ,,Vorankiindigung®, ,,Newsletter* und — mit Ausnahme der Termine der
Wiederaufnahmen — auch die Textsorte ,,Programmheft®. So kann man in der fol-
genden in der GieRBener Allgemeinen erschienenen Vorankindigung der Aufftih-
rung Triptychon des Ankommens alle oben genannten Informationen finden:

Drei Kurzdramen an drei Standorten. Gielen (pm). Die Schauspielpremiere ,,Trip-
tychon des Ankommens* am morgigen Donnerstag um 20 Uhr auf der taT-Studio-
biihne steht ganz im Zeichen des Spielzeitmottos ,,Theater trifft Stadt — Stadt trifft
Theater: An gleich drei Spielorten erwartet die Besucher ein intensiver Theater-
abend zu hochaktuellen Fragen und Befindlichkeiten rund um Integration und Iden-
titdt. Marusja kam vor Jahrzehnten ins Land. Sie tat alles fiir eine erfolgreiche In-
tegration. Deutsch spricht sie besser als manche Deutschen. Heute putzt sie in einem
Fliichtlingswohnheim. Was denkt sie iiber die Neuankémmlinge? [...] ,,Triptychon
des Ankommens®: Hinter diesem Titel verbirgt sich ein dreiteiliger Theaterabend
mit Texten der Schriftstellerinnen Nino Haratischwili (Georgien), Sofi Oksanen
(Finnland) und Terézia Mora (Ungarn). Die drei Kurzdramen, die Kirsten Uttendorf
inszeniert, behandeln Schicksale und Biografien européaischer Frauen unterschied-
licher Generationen, die sich mit der heutigen Lage Europas aus weiblicher Per-
spektive auseinandersetzen. Ganz im Sinne der behandelten Themen wie Migration,
Flucht, Heimat und Ankommen ist die Produktion ein mobiler Theaterabend, der
seine Zuschauer auffordert, die RAumlichkeiten zu wechseln und sich mit allen drei
Texten zu konfrontieren, die von nur zwei Schauspielerinnen gespielt werden — und
zwar im Atrium des Rathauses, der taT-Studioblhne und einem Saal der THM.
Weitere Vorstellungen: 10. und 24. September; 5. und 21. Oktober, jeweils 20 Uhr.
(GielRener Allgemeine, 30. August 2017, vgl. auch Abb. 13)

Uber dhnliche Aspekte der Auffiihrung Triptychon des Ankommens sowie der Pre-
miere Hoppla, wir leben kann man sich zudem auch im zweiten. Newsletter des
Stadttheaters Giel3en vom 31. August 2017 informieren (vgl. Abb. 14).

Neben diesen Informationen zu thematischen Aspekten wie Zeit, Ort und In-
halt/Thema der Auffiihrung enthalten Programmhefte — im Unterschied zu den
meisten bisher erwédhnten Textsorten (Spielplan, Stlickzettel, Vorstiick und
Newsletter) — auch umfassende Informationen zur Zuordnung von Schauspieler
und Rolle (z. B. Karl Thomas: Lukas Goldbach, Pickel/Klavierspieler: Christian
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Fries, Eva Berg: Anne-Elise Minetti) sowie zu den anderen an der Auffiihrung be-
teiligten Personen (z. B.: Inszenierung und Buhne: Thomas Krupa, Kostlime:
Thomas Doll, Licht: Jan Bregenzer usw.; vgl. Abb. 15¢).%° AuBerdem sind die In-
formationen zum Inhalt/Thema des aufgefuhrten Stiicks in Programmheften im
Vergleich zu den anderen oben genannten kommunikativen Angeboten viel aus-
fuhrlicher (vgl. auch die unter 7 angefiihrte Funktion der Auseinandersetzung mit
dem Inhalt/Thema des Theaterstlicks).

Die Teilfunktion, Gber den Inhalt, Ort und Termin der Aufflihrungen sowie tber
das Team zu informieren ist also vielen Kommunikationsangeboten in der Aul3en-
kommunikation von Theatern gemeinsam. Nicht selten befinden sich solche Infor-
mationen beispielsweise auch in Theaterkritiken — hierbei handelt es sich laut Glo-
ning (2008, 63) um die sog. Funktion der Lokalberichterstattung. So steht bei-
spielsweise in der am 1. September 2017 erschienenen Kritik der Theaterauffiih-
rung Triptychon des Ankommens die Funktion des Informierens (ber den Inhalt
bzw. des Beschreibens der Auffiihrung im Vordergrund:

Im Atrium des GieRener Rathauses erlebten 100 Besucher zunéchst das Kurzdrama
,Die Barbaren — Monolog fiir eine Auslédnderin“ der Georgierin Nino Haratischwili.
Zur Spielzeiter6ffnung waren am Donnerstagabend drei Kurzdramen unter dem Ti-
tel ,, Triptychon des Ankommens* an drei verschiedenen Orten zu sehen. In den drei
Sticken werden drei unterschiedliche Phanomene, die im Deutschen unter dem
Wort ,,ankommen* zusammengefasst werden konnen, in eindringlicher Form dar-
gestellt und interpretiert. Regie fiihrte Kirsten Uttendorf [...] (GieRener Anzeiger,
1. September 2017, vgl. auch Abb. 16)

Die bewertende Funktion ist in dieser Kritik also der informierenden Funktion un-
tergeordnet.

Darlber hinaus erflllen die Funktion, Uber die an der Auffihrung beteiligten
Personen und den Termin der Premiere zu informieren, auch manche Werbetexte.
Dies ist z. B. beim Werbeplakat des Schauspiels Leipzig fir die Theateraufflihrung
Kasimir und Karoline der Fall (vgl. Abb. 17). Dabei steht die Funktion des Infor-
mierens normalerweise im Dienste der primédren werbenden Funktion. Eine
ahnliche Funktion des Informierens haben zudem Facebook-Profilseiten der
Theaterinstitutionen. So wird man beispielsweise durch verschiedene (oft durch
mehrere Modalitaten aufbereitete) Posts und Ankindigungen auf der Facebook-
Wand des Stadttheaters Gielen fast téglich Uber die Neuigkeiten und
Veranstaltungen im Stadttheater informiert, z. B.:

20 Manche dieser Informationen sind, wie bereits erwéahnt, auch in Spielzeitheften zu
finden, jedoch nicht alle.
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Morgen Abend findet nach der Vorstellung von TRIPTYCHON DES
ANKOMMENS ein Publikumsgesprach mit Regisseurin Kirsten Uttendorf,
Dramaturgin Monika Kosik und den Schauspielerinnen Kyra Lippler und Ewa Rataj
statt. Ganz im Sinne des Spielzeitmottos THEATER TRIFFT STADT laden wir
Euch mit dieser Inszenierung in verschiedene Raumlichkeiten ein. Los geht es im
Atrium des Rathauses, von da in die taT-studiobuhne und schlieBlich in den Keller
des Verwaltungsgebédudes der THM. (vgl. Abb. 18)

Eine weitere informative Teilfunktion der Kommunikationsangebote im Umfeld
von Theaterinstitutionen, vor allem der Spielzeithefte und der Websites, aber auch
der Newsletter, ist es, Uber Projekte (vgl. Abb. 19) sowie (ber die Wiederaufnah-
men (Abb. 20) zu informieren. Letztere enthalten neben den Informationen zum
Termin und/oder Ort der Auffihrung sowie zum Team auch kurze Ausschnitte aus
Theaterkritiken. Die ausgewéhlten Texte sind in der Regel positiv (es handelt sich
also um eine positive Bewertung der Theaterauffiihrung), denn sie erfiillen als Teil
der Spielzeithefte vor allem die Funktion, das Interesse der Rezipierenden fiir eine
bestimmte Theateraufflihrung zu wecken (vgl. dazu Abb. 20 sowie die unter 7 an-
geflhrte Funktion des Bewertens).

Neben dem Informieren Uber die Inhalte der Auffihrungen im Musik-, Tanz-
und Kinder- und Jugendtheater sowie der Konzerte erfiillen die Kommunikations-
formen ,,Spielzeitheft* und ,,Website* des Stadttheaters Gie3en auch die Teilfunk-
tionen, Uber die Mdoglichkeiten des aktiven Mitmachens (vgl. z. B. Abb. 21), tber
die Verbindung zwischen Theater und Schule (vgl. Abb. 22 und 23) sowie (ber die
Mitgliedschaft im Verein der Freunde des Theaters (vgl. Abb. 24 und 25) zu in-
formieren. Eine weitere Teilfunktion dieser beiden Kommunikationsformen ist es,
uber die Personalia zu informieren. Wéhrend im Spielzeitheft Gber die im Theater
tatigen Personen informiert wird, indem diese mit Name und Funktion angegeben
werden (vgl. Abb. 26 und 27), befinden sich auf der Website des Stadttheaters Gie-
Ren auch ausfuhrlichere Informationen zu den einzelnen Personen. Hierbei kann
man von der Textsorte ,,Personenportrit™ (,,Schauspielerportrat”, ,,Dramaturgen-
portrat usw.) sprechen. Mit Texten dieses Typs wird tiber die einzelnen im Thea-
ter tatigen Personen (Schauspieler, Dramaturgen etc.), ihre biographische Aspekte
und berufliche Laufbahn informiert, sie sind im Stadttheater Giel3en also in die
Kommunikationsform ,,Website* eingebettet (vgl. auch die unter 2 angegebene
Vorstellungsfunktion der Theater-Textsorten bzw. Abb. 41).

Dariber hinaus erftllen einige kommunikative Angebote des Stadttheaters Gie-
Ren weitere Teilfunktionen zu noch anderen thematischen Aspekten. So informie-
ren Spielzeithefte und Websites in der Rubrik Extras bzw. Extras und Gastspiele
Uber zusatzliche Angebote des Theaters wie etwa Uber den Tag der offenen Tir,
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den Poetry Slam usw. (vgl. Abb. 28 und 29). Auf der Website und im Spielplan
des jeweiligen Monats kann man sich zudem uber die Gastspiele informieren (vgl.
Abb. 29, Abb. 30). In der Rubrik Ihr Weg zu uns des Schauspielheftes bzw. Spiel-
orte der Website wird Uber die Anschriften verschiedener zum Stadttheater geho-
render Gebdude/Bihnen, ber die Ankunftsmdglichkeiten, Parkmdoglichkeiten
usw. informiert (vgl. Abb. 31 und 32). Des Weiteren informieren das Spielzeitheft
und die Website des Stadttheaters Giel3en tber den im Theater angebotenen Ser-
vice (vgl. Abb. 33 und 34), tber die Eintrittskarten (vgl. Abb. 35 und 36), den
Sitzplan und die Preise (vgl. Abb. 37).

Einzelne Textsorten bzw. kommunikative Angebote der Theaterinstitutionen er-
fullen auRerdem weitere Teilfunktionen des Informierens. So informieren Abo-
Hefte lber die Abonnements im Theater. Wahrend das Abo-Heft des Stadttheaters
GielRRen beispielsweise in das Spielzeitheft integriert ist (vgl. Abb. 38a und 38b),
erstellen einige andere Schauspielhduser zu Abonnements eigene Publikationen
(vgl. dazu z. B. das Abo-Heft des Schauspiels Leipzig — Abb. 39).

2) Die Vorstellungsfunktion

Eine zweite grundlegende Funktion einiger kommunikativer Angebote in der Au-
Renkommunikation von Theatern ist es, die Theaterinstitution und ihre Mitarbeiter
(Schauspieler, Dramaturgen usw.) vorzustellen. Diese Funktion erfuillen vor allem
die Kommunikationsformen ,,Website* (vgl. z. B. die Kategorie Das sind wir in
der Navigationsleiste — Abb. 1) und ,,Schauspielheft sowie die Textsorte ,,Perso-
nenportrit”, die im Stadttheater GieB3en, wie bereits erwéhnt, in die Website inte-
griert ist. So stellt das folgende Schauspielerportrat die ab der Spielzeit 2017/18 im
GielRener Ensemble neue Schauspielerin Ewa Rataj vor:

Ewa Rataj wurde in Polen geboren und ist im Ruhrgebiet aufgewachsen. Sie absol-
vierte ihr Schauspielstudium in Berlin und arbeitete wéhrend des Studiums bereits
an den Sophiensélen Berlin, Kampnagel und dem Berliner Ensemble. 2008 trat sie
ihr erstes Festengagement am Theater Rudolstadt an und arbeitete u.a. mit den Re-
gisseuren Herbert Olschok, Carlos Manuel und Martin Pfaff. Fir ihre Rolle der AN-
TIGONE (Regie: Sven Miller) wurde sie von der Zeitschrift “Theater Heute" zur
besten Nachwuchskiinstlerin der Spielzeit 2009/10 nominiert. 2011 wechselte sie
an das Landestheater Detmold; in der Spielzeit 2011/12 wurde sie dort zu der besten
Schauspielerin gekdrt. 2015 besuchte sie das Seminar makemematter an der Uni-
versitat der Kunste Berlin und schloss 2016 eine Zusatzausbildung in "Mikrofon-
und Synchronsprechen” an der Akademie fir professionelles Sprechen in Berlin ab.
2016 gastierte sie in Detmold, Salzburg und Berlin als freischaffende Schauspiele-
rin und war in der Urauffihrung AUSTRALISCHER FROST von Clemens Madge
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(Regie: Kathrin Mayr) am Monsun Theater Hamburg zu sehen, welches zu den Hei-
delberger Theatertagen im November 2017 eingeladen ist. Ab der Spielzeit 2017/18
ist Ewa Rataj am Stadttheater Giel3en engagiert. (vgl. Abb. 40)

Dabei kann man das Vorstellen von Personen usw. als eine spezifische und promi-
nente Auspragung des Informierens ansehen, die man aufgrund ihrer Bedeutung
als eigenen Funktionsbereich hervorheben kann. Die enge Verwandtschaft mit den
ubrigen Formen des Informierens bleibt davon unberihrt.

3) Die Kontaktfunktion und Formen der Interaktivitat

Des Weiteren ist eine der zentralsten Funktionen der Kommunikationsangebote in
der Aulienkommunikation von Theatern, die (potenziellen) Theaterbesucher anzu-
sprechen und mit ihnen in Kontakt zu treten. Diese Funktion erfillen beispiels-
weise die dritte und die vierte Seite des hier behandelten Spielzeitheftes des Stadt-
theaters GielRen, auf denen die Oberburgermeisterin der Stadt Giel3en und die In-
tendantin des Stadttheaters das Publikum ansprechen (Liebe Freundinnen und
Freunde des Stadttheaters... — vgl. Abb. 41a und 41b). Zu dieser Gruppe gehort
jedoch nicht nur die Funktion der Kontaktaufnahme mit den Theaterbesuchern,
sondern auch die sog. Interaktionsfunktion, die laut Androutsopoulos (2010, 429)
besonders typisch fir den Sprachgebrauch im Web 2.0 ist. Dabei geht es darum,
dass die Internetnutzer an den ihnen im Internet zur Verfiigung gestellten Inhalten
mitbeteiligt sein konnen. Diese Funktion erfillen in der AuRenkommunikation von
Theatern vor allem die sozialen Netzwerke wie etwa Facebook- oder Twitter-
Seiten der Theaterinstitutionen, auf denen die Internetnutzer z. B. verschiedene
Posts beantworten, sie kommentieren, liken und teilen kdnnen. Dabei handelt es
sich um die Eigenschaft der Dialogizitdt der Texte im Internet (vgl.
Marx/Weidacher 2014, 193) bzw. um das zentrale Kennzeichen des Web 2.0 — die
Partizipation (vgl. Androutsopoulos 2010, 421) und die darauf bezogenen
Interaktionspotenziale.?* So wurde der Post zur Wiederaufnahme des Musicals Der
Kdnig von Deutschland auf der Facebook-Seite des Stadttheaters GieRen in der
Abb. 42 beispielsweise 29 mal gelikt, sieben mal geteilt und einmal kommentiert.

4) Die Ankindigungsfunktion

Eine weitere wichtige Funktion bestimmter kommunikativer Angebote im Um-
kreis der Institution Theater ist es, Theaterauffihrungen und andere im Theater
stattfindende Veranstaltungen anzukiindigen. Dabei kann es sich um langere (Vor-

21 Siehe dazu auch Kapitel 3.4.
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)Ankindigungen handeln, die den Leser zugleich auch iber den Inhalt der Auffiih-
rung informieren (vgl. Abb. 13), oder um kiirzere Anktndigungen — z. B. in Form
von Posts auf sozialen Netzwerken der Theaterinstitutionen (vgl. Abb. 18). Die
Ankundigungsfunktion erfillen zudem auch bestimmte Beitrage in Angeboten des
Typs ,,Newsletter*.

5) Die Werbefunktion

Mit der Ankilndigungsfunktion eng verzahnt ist die Funktion des Werbens, die
ebenfalls zu den wichtigsten Funktionen der kommunikativen Angebote im Um-
feld der Institution Theater gehdrt. Vorankindigungen, Newsletter und Facebook-
Profilseiten erfullen zugleich auch eine Werbefunktion, denn die Schauspielhduser
versuchen durch diese kommunikativen Angebote das Publikum auf bestimmte
Auffuhrungen bzw. Veranstaltungen (und somit auf das Schauspielhaus) aufmerk-
sam zu machen und gleichzeitig fir sie/es zu werben. Somit besteht ein funktiona-
ler Zusammenhang zwischen Vorankindigungen in unterschiedlichen medialen
Umgebungen einerseits und Werbetexten andererseits. Auch Theaterinstitutionen
versuchen namlich das Interesse der Rezipienten flr Theaterauffiihrungen zu we-
cken und sie in ihrer Entscheidung fiir den Besuch der Auffiihrungen zu beeinflus-
sen, was die Primarfunktion von Werbetexten ist. Als Beispiel fur die Werbefunk-
tion kann neben der schon erwahnten Werbung des Schauspiels Leipzig (Abb. 17)
auch das in der Abb. 43 zu sehende Werbeplakat des Stadttheaters Giel3en angege-
ben werden.

6) Dienstleistungen anbieten und Handlungsméglichkeiten erdffnen

Eine weitere zentrale Funktion mancher Kommunikationsangebote im Umfeld von
Theaterinstitutionen ist es, Dienstleistungen anzubieten und Nutzerhandlungen zu
er6ffnen. Durch diese Funktion sind vor allem die Kommunikationsformen
,,Website®, ,,Facebook-Profilseite, ,,Spielzeitheft und ,,Abo-Heft*“ miteinander
verbunden. Zu dieser Funktion gehort beispielsweise der Kartenverkauf, der auf
Websites durch das Anklicken auf einzelne Theaterauffuhrungen und dann auf
Termine/Karten (vgl. Abb. 44) bzw. auf die in der Navigationsleiste vorhandene
Rubrik Ticketshop (vgl. Abb. 45a) erfolgt (vgl. Abb. 45b). Auf sozialen
Netzwerken wird der Kartenverkauf normalerweise durch die Angabe eines Links
angeregt, den die Nutzer anklicken kénnen, wie etwa in: Mehr Infos und Tickets
hier: http://www.stadttheater-giessen.de/.../konstellati.../1680.html... (vgl. Abb.
46), wobei man durch das Anklicken des angegebenen Links zum Ticketshop auf
der Homepage des Theaters gelangt. Wahrend Spielzeithefte verschiedene
Dienstleistungen beispielsweise in der Rubrik Service anbieten (vgl. Abb. 33),
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regen Abo-Hefte — nicht selten auch durch auszufillende Formulare (vgl. Abb. 47)
— zum Kauf unterschiedlicher Abonnements an.

7) Die Funktion der ausfihrlichen Auseinandersetzung mit dem Stlick

Eine Funktion, die im Textsortenrepertoire der AuRenkommunikation von
Theatern vor allem Programmhefte erftllen, ist es, sich mit dem Theaterstiick und
seinen verschiedenen Aspekten auseinanderzusetzen. So kann man sich beispiels-
weise anhand des Programmheftes des Stadttheaters GieRen fir die Auffiihrung
Hoppla, wir leben in das Theaterstlick vertiefen, denn das Programmheft setzt mit
dem Inhalt des Stiicks, den Themen, Motiven und Techniken sowie mit der gesell-
schaftlichen Situation der Zeit und dem Autor des Stlickes (Ernst Toller) auseinan-
der (vgl. Abb. 15a, Abb. 15d bis Abb. 15f). Diese Funktion erfullen tberwiegend
Programmhefte und manchmal Theaterkritiken.

8) Die Bewertungsfunktion

Eine weitere grundlegende Funktion der kommunikativen Angebote im Umfeld
von Theaterinstitutionen ist die des Beurteilens/Bewertens. Auch diese Funktion
kann mit verschiedenen thematischen Aspekten kombiniert werden, wodurch sich
Textbausteine mit Teilfunktionen ergeben, wie etwa ,,das Regiekonzept bewerten®,
,,die schauspielerische Leistung bewerten®, ,,das Biihnenbild bewerten‘ usw. (vgl.
Gloning 2008, 65f.). So werden beispielsweise in einer in der GieRRener Allgemei-
nen erschienenen Kritik zur Theaterauffihrung Hoppla, wir leben die Lange der
Auffuhrung und das Regiekonzept negativ bewertet:

Doch am Ende konnen die schonen Lichtmalereien und die musikalischen Einlagen
nicht dariiber hinwegtduschen, dass Ernst Tollers Stiick im Grunde schneller erz&hlt
sein misste. Die zweieinhalbstindige Inszenierung hat ihre L&ngen. Bzw.: Elektro-
nische Musik trifft nun unvermittelt auf Lieder im Stil von Hanns Eisler, Video-
kunst auf historische Filmaufnahmen, linksrevolutionare Parolen der Weimarer Zeit
auf leicht zu tGberhorende Anspielungen auf aktuellen Zoff mit der Turkei — eine
wirkliche Aktualisierung des rund 90 Jahre alten Stiickes ist das nicht. Die wilde
Melange ist fur den ein oder anderen Zuschauer offenbar zu viel auf einmal und
eine Handvoll verlasst schon bald den Saal. (GielRener Allgemeine, 3. September
2017, vgl. auch Abb. 48)

Das Buhnenbild wird hingegen positiv bewertet:

Videokinstler Stefano DiBuduo erschafft fir Krupas ,, Tollhaus* zumindest im Teil
vor der Pause sehr asthetische Rdume aus Licht. (GieRener Allgemeine, 3. Septem-
ber 2017, vgl. auch Abb. 48)

Oder:
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Die asthetischen Lichtmalereien von Stefano DiBuduo sind es aber allemal wert,
sich das Stiick anzusehen. (Vgl. ebd.)

Ahnlich wie viele andere bereits erwahnte Funktionen ist auch die Funktion des
Bewertens mehreren kommunikativen Angeboten in der Aufenkommunikation
von Theatern gemeinsam. So enthalten die Spielzeithefte und Spielpléne des Stadt-
theaters GielRen bei den Inhaltsangaben der Wiederaufnahmen, wie bereits er-
wéhnt, Ausschnitte aus Theaterkritiken, wobei es sich hier nur um positiv bewer-
tete Aspekte der Auffiihrungen handelt, denn man versucht durch diese Aus-
schnitte die potenziellen Zuschauer fir die Auffiihrung zu begeistern, z. B.:

,»Abdul-M. Kunzes Fassung des enorm erfolgreichen Jungendromans hat Pfiff, lebt
von der Empathie der quicken Schauspieler und ihrem rasanten Spiel. Die beiden
verkorpern aulerst glaubhaft Leiden, Lust und Leere von Teenagern, die trotz sozi-
aler Gegensétze zueinander finden und sich in abenteuerlichen Fahrten im geklau-
ten PKW durch ihr Leben schaukeln.” Wetzlarer Neue Zeitung (vgl. Abb. 20)

Eine weitere funktionale Uberschneidung besteht mit der Kommunikationsform
,,Facebook-Profilseite® — auch auf sozialen Netzwerken der Theaterinstitutionen
konnen namlich Bewertungen der Schauspielh&user, ihrer Auffiihrungen und an-
derer Veranstaltungen geschrieben werden. Der Unterschied zu den Theaterkriti-
ken besteht (neben der Lénge) jedoch darin, dass solche Bewertungen auf sozialen
Netzwerken tiberwiegend von ,,Laien* geschrieben werden. So wird beispielsweise
in einer Bewertung auf der Facebook-Profilseite des Stadttheaters Gielien von
einer Zuschauerin ein grofles Lob sowohl an das Theater als auch uber die
Theaterauffiihnrung ausgesprochen:

Super! © Wundervolles Schauspiel und wundervolles Stiick! <3 Und sehr gute Dar-
stellung. Ich liebe euch <3 (vgl. Abb. 49)

Dabei wird die positive Bewertung im sprachlichen Teil durch nicht-sprachliche
Elemente/Emoticons wie etwa Smileys und Herzchen unterstiitzt.

9) Den Eintritt ermdglichen und organisieren

Schlieflich ist eine grundlegende Funktion der Textangebote in der Aullenkom-
munikation von Theatern, den Eintritt zu Theaterauffiihrungen zu erméglichen und
zu organisieren. Diese Funktion erfullen Eintrittskarten (vgl. Abb. 12), die sich in
dieser Hinsicht mit keiner anderen bisher erwéhnten Textsorte bzw. Kommunika-
tionsform funktional Uberschneiden. Es besteht jedoch, wie bereits erwahnt, ein
funktionaler Zusammenhang zwischen den Eintrittskarten und einigen anderen
kommunikativen Angeboten der Theaterinstitutionen (wie etwa Vorankindigun-
gen, Stlckzetteln, manchen Werbetexten usw.), und zwar insofern, als all diese
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kommunikativen Angebote ber den Ort, Tag und die Uhrzeit der Auffiihrung in-
formieren.

Im Dienste der oben behandelten grundlegenden Funktionen der kommunikativen
Angebote im Umkreis von Theaterinstitutionen stehen dartiber hinaus weitere
Funktionen, die diesen primaren Funktionen untergeordnet sind:

10) Funktionen des Beschreibens und Veranschaulichens

Die Funktionen des Beschreibens und Veranschaulichens stehen im Interaktions-
rahmen ,,Theater* normalerweise im Dienste der libergeordneten informierenden
oder bewertenden Funktion. So wird beispielsweise in der Kritik der Theaterauf-
fihrung Like Heimat | like tiber den Beginn der Auffihrung informiert, indem die-
ser folgendermalen beschrieben wird:

Eine grol’e weile Box wird hereingeschoben, auf der ein altes Radio steht. Der
Mann, der sie schiebt, muss sich anstrengen. Er schiebt die Box um das Publikum
herum, das im Stuhlkreis um die Biihne sitzt. Im Hintergrund sitzt die Band hinter

einer Leinwand, auf der ein weites Feld mit wehenden Grisern zu sehen ist [...]
(GielRener Anzeiger, 17. Juni 2017, vgl. auch Abb. 50)

Durch die Funktionen des Beschreibens und Veranschaulichens sind somit vor al-
lem kommunikative Angebote wie etwa Spielzeithefte, Websites, Spielpléane, Abo-
Hefte, Programmhefte, VVorankiindigungen, Stiickzettel und Kritiken miteinander
verbunden.

11) Die Unterhaltungsfunktion

Eine weitere sekundére Funktion der kommunikativen Angebote in der AuRen-
kommunikation von Theatern ist die Unterhaltungsfunktion. Diese Funktion kon-
nen sowohl werbende als auch informierende und bewertende Textsorten/Kommu-
nikationsformen erfiillen — sie kann also z. B. mit Vorankiindigungen, Facebook-
Profilseiten, Newsletters, Werbetexten, aber auch mit Abo-Heften und Kritiken re-
alisiert werden. Im Fall der letzteren ist bei Gloning (2008, 63) von der ,,Feuilleton-
Lektiire als Genuss* die Rede. Texte und Kommunikationsangebote, die die Un-
terhaltungs-Funktion erfiillen, bedienen sich nicht selten verschiedener sprachli-
cher Verfahren der Kreativitat und Originalitét, die in der vorliegenden Studie im
Kapitel 3.3.4 behandelt werden.

Wie aus der obigen Auseinandersetzung mit (Teil-)Funktionen der Texte und
Kommunikationsangebote der Institution Theater hervorgeht, kdnnen einerseits
verschiedene Textsorten/Kommunikationsformen dieselbe Funktion erflllen (und
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sind dadurch funktional miteinander verbunden), andererseits kénnen aber auch
verschiedene Funktionen mit ein und derselben Textsorte/Kommunikationsform
realisiert werden. Dabei lassen sich zwischen den einzelnen Handlungen nicht
selten typische Abfolgen beschreiben wie etwa ,.eine Auffithrung ankiindigen und
dann {iber ihren Inhalt informieren* (z. B. in Vorankiindigungen) oder ,,liber die
Abonnements informieren und dann zum Kauf der Abonnements anregen® (in
Abo-Heften) oder ,,die schauspielerische Leistung beschreiben und sie dann be-
werten (in Theaterkritiken) usw.

Schliellich l&sst sich das Kapitel zu (Teil-)Funktionen der dem Textsortenreper-
toire in der AuRenkommunikation von Theatern gehdrenden kommunikativen An-
gebote folgendermalRen zusammenfassen: Die Textsorten und die Kommunikati-
onsformen ,,Website“, ,,.Spielzeitheft®, ,,Programmbheft®, ,,Abo-Heft“, ,,.Spielplan*
und ,,Stiickzettel* erfiillen in erster Linie die Funktion des Informierens. Andere
Funktionen (wie etwa die Funktion ,,das Publikum ansprechen® des Spielzeitheftes
oder ,,Dienstleistungen anbieten* der Website) sind dieser primédren Funktion un-
tergeordnet. Dabei sind viele kommunikative Angebote durch ihre Teilfunktionen
miteinander verbunden: Die Website, das Spielzeitheft, der Spielplan und der
Stlickzettel informieren beispielsweise die am Theater Interessierten unter ande-
rem Uber die Termine und den Ort einzelner Auffiihrungen sowie tber ihre Inhalte.
Letztere Teilfunktion (,,iiber den Inhalt der Auffiihrung informieren*) erfiillen zu-
dem vor allem Programmhefte, aber auch Vorankindigungen und Newsletter. Die
grundlegende Funktion der Textsorten ,,Vorankiindigung* und ,,Newsletter* sowie
der Kommunikationsform ,,Facebook-Profilseite* ist es, eine neue Theaterauffiih-
rung anzukindigen bzw. ber das Aktuelle im Schauspielhaus zu benachrichtigen
sowie mit den am Theater Interessierten in Kontakt zu treten, wobei diese Funkti-
onen mit der informierenden Funktion eng verzahnt sind. Diese drei Kommunika-
tionsangebote unterscheiden sich von den oben erwahnten Textsorten, deren pri-
mére Funktion die des Informierens ist, auBerdem in ihrem Werbecharakter, denn
die Schauspielhduser versuchen durch Vorankindigungen, Newsletter und Face-
book-Profilseiten das Publikum auf bestimmte Auffihrungen bzw. Veranstaltun-
gen aufmerksam zu machen und fiir sie zu werben. Die kommunikativen Angebote
,, Vorankiindigung®, ,,Newsletter* und ,,Facebook-Profilseite sind also auch mit
Werbetexten funktional verbunden. Wahrend ,,das Interesse der Rezipienten fur
eine Theaterauffiihrung wecken® und ,,sie in ihrer Entscheidung fur den Besuch
dieser Auffiihrung beeinflussen* die Primérfunktion der Werbetexte ist, erfiillen
Werbetexte auch die Funktion, tber die Theaterauffihrung zu informieren. Die in-
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formierende Funktion ist hier jedoch der Werbefunktion untergeordnet. Eine wei-
tere Textsorte, die Uber ihre sekundare Funktion des Informierens mit den anderen
informierenden Textsorten funktional zusammenhéangt, ist die Theaterkritik. In
dieser sind die Funktion des Informierens (ber die Theaterauffiihrung, aber auch
Funktionen des Beschreibens, Veranschaulichens und Unterhaltens normalerweise
im Dienste der primaren Funktion des Beurteilens/Bewertens. Durch diese —
grundlegende — Funktion des Bewertens sind Theaterkritiken jedoch mit den Be-
wertungen auf den sozialen Netzwerken (wie etwa Facebook-Profilseiten) der The-
aterinstitutionen funktional verbunden. Eine weitere wichtige kommunikative Auf-
gabe beispielsweise der kommunikativen Angebote ,,Website* und ,,Spielzeitheft*
ist es, das Schauspielhaus und seine Angebote sowie Mitarbeiter vorzustellen.
Diese Funktion erfiillt auch die Textsorte ,,Schauspielerportrit®, die im Fall des
Stadttheaters Gieen in die Kommunikationsform ,,Website* integriert ist und die
im Schauspiel aktiven Schauspieler présentiert, indem sie Uber ihre Téatigkeit im
Theater informiert. Es bestehen also viele funktionale Zusammenhange zwischen
den Textsorten und kommunikativen Angeboten des Textsortenrepertoires in der
AuBenkommunikation von Theatern.

3.3.2 (Teil-)Themen und thematische Zusammenhéange zwischen den
einzelnen Texttypen

Im Hinblick auf die Themenstruktur und das Spektrum von Teilthemen kann ge-
sagt werden, dass praktisch alle mit Theaterinstitutionen verbundenen Erscheinun-
gen und Aspekte auch mogliche Gegensténde sind, die in Texten und kommunika-
tiven Angeboten der Institution Theater thematisiert werden kénnen. Allerdings
folgt die Auswahl tatsachlich bestimmten Relevanzkriterien (die Temperatur im
Kostlimlager wird z. B. normalerweise nicht thematisiert). Wé&hrend man generell
sagen kann, dass Theaterauffiihrungen ein Gegenstand sind, durch den alle kom-
munikativen Angebote in der AuBenkommunikation von Theatern thematisch mit-
einander verbunden sind, werden in bestimmten Gruppen von Texten und kommu-
nikativen Angeboten folgende (weitere) Gegenstéande thematisiert:

a) Die Theaterinstitution selbst und ihre Geschichte sowie die Auffiihrungen in
verschiedenen ,,Segmenten® (Musiktheater, Schauspiel, Tanztheater, Kinder-
und Jugendtheater, Konzerte). Diese (Teil-)Themen sind vor allem den Kom-
munikationsformen ,,Spielzeitheft” und ,,Website gemeinsam.
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b) Weitere Angebote, Dienstleistungen und Besonderheiten der Theaterinstitution
(Extras und Gastspiele, Theater zum Mitmachen, Theater und Schule, verschie-
dene zum Theater gehtrende Biihnen/Gebaude, Parkmdglichkeiten, Service,
Kartenverkauf, Abonnements, Sitzplan und Preise usw.). Durch diese Teilthe-
men stehen hauptsachlich Spielzeithefte, Websites und Abo-Hefte miteinander
in Beziehung.

c) Angaben zum Vorverkauf der Karten bzw. zur Theaterkasse (Anschrift, Tele-
fonnummer, Offnungszeiten, Internetadresse) sowie zur Abendkasse kénnen
neben den obigen unter b) angefihrten kommunikativen Angeboten auch Spiel-
pléne (vgl. Abb. 30 unten rechts), Sttickzettel (vgl. Abb. 11 unten) und manche
Werbetexte (vgl. Abb. 17) thematisieren.

d) Die an der Auffiihrung/Inszenierung beteiligten Personen (Schauspieler, Regis-
seure, Intendanten, Dramaturgen, Zustandige fur die Musik/Bihne/Kostime
usw.). Die Personalia werden vor allem in Spielzeitheften und in den auf Webs-
ites erschienenen Personenportrats (Schauspielerportrat, Dramaturgenportréat
usw.), aber auch in Spielplanen, VVorankindigungen, Stiickzetteln, Programm-
heften, Theaterkritiken und manchen Werbetexten thematisiert.

e) Der Spielplan/Kalender der Theaterauffiihrungen. Durch dieses (Teil-)Thema
werden vor allem Spielzeithefte, Websites und Spielplane miteinander verbun-
den. Wahrend das Spielzeitheft des Stadttheaters GieRen beispielsweise den
Spielplan aller Premieren thematisiert (vgl. Abb. 3), sind unter der Rubrik Ka-
lender in der Navigationsleiste der Website des Stadttheaters alle Auffiihrungen
(Premieren und Wiederaufnahmen) zu finden, die in einem jedem Monat statt-
finden (vgl. Abb. 5). In der Textsorte ,,Spielplan* wird jedoch der jeweilige
Monatsplan thematisiert (vgl. Abb. 6).

f) Der Tag, die Uhrzeit und der Ort der Theaterauffiihnrung. Diese Teilthemen sind
Websites, Spielzeitheften, Spielplanen, Vorankiindigungen, Newsletters, man-
chen Werbetexten, Stlickzetteln, Programmheften, Eintrittskarten und Theater-
kritiken gemeinsam.

g) Der Inhalt der Theaterauffihrung. Durch diesen Gegenstand sind alle oben un-
ter f) genannten kommunikativen Angebote auller Eintrittskarten und i.d.R.
Werbetexten thematisch miteinander verbunden.

h) Das aufgefiihrte Stiick und seine Aspekte (neben dem Inhalt gehéren hinzu noch
Themen, Motive, Techniken, Figuren, die Entstehungszeit oder die Zeit des Ge-
schehens, der Autor, die literaturhistorische bzw. theatergeschichtliche Einord-
nung usw.). Aufgrund dieser Aspekte bestehen thematische Zusammenhénge
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zwischen manchen (ausfuhrlicheren) Vorankindigungen, vor allem aber zwi-
schen Programmheften und Theaterkritiken.

1) Weitere Aspekte der Auffiihrung bzw. Inszenierung (z. B. die schauspieleri-
schen Leistungen, das Regiekonzept, das Blhnenbild, die Kostlime, die Reak-
tion des Publikums usw.). Diese Aspekte werden beispielsweise in manchen
(ausfiihrlicheren) Vorankiindigungen, tberwiegend aber in Theaterkritiken und
Bewertungen auf sozialen Netzwerken thematisiert.

Die oben angeflihrten Themen werden in den einzelnen Textsorten und kommuni-
kativen Angeboten der Okologie ,, Theater normalerweise nicht isoliert behandelt,
vielmehr kdnnen zwischen einzelnen thematischen Elementen unterschiedliche
Zusammenhdange bestehen. So kommen in Vorankindigungen, Theaterkritiken,
Stlickzetteln, Programmheften und Inhaltswiedergaben der Theaterstiicke auf
Websites sowie in Spielzeitheften und Spielpldnen oft Einbettungszusammen-
hénge vor (z. B.: die Angabe zu einer Figur kann Teil der Inhaltsangabe sein:
Darja, eine junge Frau aus der Ukraine — vgl. Abb. 11 und Abb. 13). Des Weiteren
konnen fast in allen kommunikativen Angeboten mit viel Flie3text Fortflihrungs-
zusammenhange bestehen (wie z. B. der zwischen der Inhaltswiedergabe und den
Angaben zu den an der Auffiihrung beteiligten Personen in Stlickzetteln —vgl. Abb.
11). Weitere denkbare Zusammenhange zwischen thematischen Aspekten sind
Spezifizierungszusammenhange (z. B. Thematisierung des Stadttheaters GiefRen
und dann speziell seiner Geschichte und Architektur) oder hierarchische Zusam-
menhénge — letztere kommen vor allem in kommunikativen Angeboten mit viel
thematischer Entfaltung vor, wie etwa in Programmheften und Theaterkritiken. So
konnen beispielsweise in Kritiken einem tbergeordneten thematischen Gesichts-
punkt, der oft bereits in der Uberschrift zum Ausdruck kommt, mehrere themati-
sche Aspekte untergeordnet werden — z. B. gibt es in der Theaterkritik der VVorstel-
lung Diebe mit der Uberschrift Hintergriindige Komik mit leisen Zwischenténen
verschiedene Textbausteine, in denen begriindet wird, warum die Auffiihrung eine
herrliche komddiantische Nummer ist:

Waunderbar komddiantisch mit satirischem Einschlag spielen Kyra Lippler und Rai-
ner Hustedt das Spielerpaar, das sich beobachtet fiihlt. [...] Wie Anne-Elise Minetti
hier als Gabi mit sehr viel Witz schildert, wie sie im n&chtlichen Wald von ihrem
Rainer (Thomas Wild) fast ermordet worden ware, das ist ein herrliches komddian-
tisches Kabinettstiickchen. [...] Sehr komisch ist auch Mirjam Sommer als schwan-
gere Mira, die sich als freche Gore mit flottem Mundwerk durchs Leben berlinert
[...] (GieRener Anzeiger, 24. April 2017, vgl. Abb. 56)
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Diese Aspekte sind also der ibergeordneten (bereits im Titel signalisierten) The-
matik untergeordnet. Darlber hinaus weisen hierarchische thematische Zusam-
menhange auch digitale Kommunikationsangebote der Institution Theater auf.
Diese kommen auf Internetseiten auch optisch zum Ausdruck. So sind auf der
Website des Stadttheaters GieRen dem (bergeordneten thematischen Gesichts-
punkt/der Rubrik Kalender verschiedene Monate untergeordnet, diesen wiederum
verschiedene Tage, und diesen Veranstaltungen/Auffuhrungen, die an den Tagen
stattfinden (vgl. Abb. 5). Wenn man einzelne Veranstaltungen anklickt, gelangt
man zu weiteren Informationen wie Stlickinfo, Besetzung, Termine/Karten, die
thematisch dem (bergeordneten Gesichtspunkt/der angeklickten Theaterauf-
fihrung untergeordnet sind (vgl. Abb. 8). Solche hierarchischen, aber auch andere
thematische Zusammenhénge werden in digitalen Kommunikationsangeboten der
Okologie Theater durch die Hypertextualitit navigierbar gemacht.

3.3.3 Typische AuRerungsformen und Formulierungsmuster

Fir die kommunikativen Aufgaben, die mit Texten und Kommunikationsangebo-
ten der Institution Theater erledigt werden konnen, bestehen bestimmte mehr oder
weniger standardisierte Vertextungsverfahren und AuRerungsformen. Zu solchen
Vertextungsverfahren gehtren unter anderem verschiedene Formen der syntakti-
schen Verdichtung und Présentationsékonomie. Diese sind vor allem flr die Text-
sorten ,,Spielplan‘ und ,,Eintrittskarte® typisch, aber auch fiir andere Kommunika-
tionsangebote, in denen stichwortartige Informationsangaben vorkommen, wie
etwa Stlickzettel, Newsletter, Werbetext usw. In anderen Textsorten wie Theater-
kritiken und Vorankindigungen kommen Mittel der Komprimierung jedoch nicht
selten in Uberschriften vor, z. B. in Form der Auslassung von Artikelwértern. Dies
ist beispielsweise in der Vorankiindigung des Schauspiels Like Heimat I like der
Fall — hier lautet die Uberschrift Stiickentwicklung tiber Digitalisierung (vgl. Abb.
51). Dabei wird dem Leser kurz und knapp mitgeteilt, worum es im Schauspiel
geht, das Thema ist also trotz der Auslassung der Artikel gut erkennbar. Zu solchen
Verfahren der Prasentationsokonomie gehort aulRerdem die reduzierte Syntax — so
weisen Spielpléne, bei denen es hauptséchlich um Auflistungen von Theaterauf-
fuhrungen geht, bei der Angabe des Autors, des Regisseurs und der Schauspieler
keine vollstandigen Sétze auf (z. B.: Kurzdramen europdischer Autorinnen; Lei-
tung: Uttendorf, Doll; Mit: Lippler, Rataj — vgl. Abb. 6), Ahnliches gilt fiir Stiick-
zettel (vgl. Abb. 10) und Eintrittskarten (vgl. Abb. 12). Typisch fur kurze Informa-
tionsangaben in diesen Kommunikationsangeboten sind also Ellipsen (in Beispie-
len wie von Heinrich Boll fehlt ein Partizip wie z. B. ,,verfasst®, in Eintritt frei fehlt
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die finite Verbform ,,ist*), nominalisierte Konstruktionen (Freie Platzwahl — vgl.
Abb. 12) sowie Angaben, die nur aus einem bzw. aus wenigen Wortern bestehen
(Premiere, Vorstellungen, Inszenierung, Biihne und Kostiime, Abendkasse, VVorver-
kauf usw. — vgl. Abb. 10, Abb. 11, Abb. 30). Solche Formen der syntaktischen
Verdichtung und Présentationsékonomie sind allerdings nicht nur flr Textsorten
wie Spielplane und Eintrittskarten, sondern auch fiir ortsgebundene und digitale
Kommunikationsangebote der Institution Theater typisch. Die Schrift in ortsge-
bundenen Kommunikationsangeboten wie etwa auf dem Schild Blhneneingang
(vgl. Abb. 52) hat normalerweise nicht viel Platz und muss aus der Distanz sichtbar
sein (Auer 2010, 288), daher bedienen sich ortsgebundene Kommunikationsange-
bote oft z. B. verbloser Konstruktionen oder sie bestehen nur aus einem Wort.?? In
digitalen Kommunikationsangeboten der Institution Theater hangt die Eigenschaft
der syntaktischen Verdichtung und Présentationsékonomie zum einen mit der
Nicht-Linearitit der digitalen Texte zusammen (die Rezipienten haben also ,.keine
Zeit*, ausfiihrliche Texte zu lesen, deswegen miissen diese knapp formuliert wer-
den) und zum anderen mit der Organisationsfunktion der Sprache im Internet — in
dieser Funktion trdgt Sprache zusammen mit anderen semiotischen Mitteln ,,dazu
bei, die Bildschirmoberflache als einen kohdrenten virtuellen Raum zu konstituie-
ren, der Nutzerhandlungen ermdglicht und vorstrukturiert. Die zentrale Leistung
sprachlicher Einheiten ist hier ihre Doppelfunktion als Uberschriften und Hyper-
link-Indikatoren, mittels derer Nutzer-Aktivititen ausgefiihrt werden* (Androuts-
opoulos 2010, 429). Zum Dritten kann man in manchen Texten in sozialen Netz-
werken (wie etwa auf Twitter) nur eine begrenzte Zahl von Zeichen verwenden —
die Tweets sind deshalb nicht selten durch eine reduzierte Syntax gekennzeichnet,
was im folgenden Beleg gut zum Ausdruck kommt:

Stadttheater GielRen @Stadttheater Gl - 28 Dec 2017: Und heute abend wieder auf
der GieRener Buhne - die Altmeister der gepflegten Klangflache: DIE SCHMACH-
TIGALLEN! [Video] (vgl. Abb. 53)

Ganz im Gegensatz zu Spielplénen, Eintrittskarten und digitalen Texten der Insti-
tution Theater, die durch Préasentationsokonomie ausgezeichnet werden, weist das
Kommunikationsangebot ,,Programmheft in seinen Teiltexten®® komplexe Syn-
tax, eine Variation im Ausdruck und eine groRe Vielfalt an fachsprachlicher Lexik
aus dem Bereich der Literatur- bzw. Theaterwissenschaften auf. Auffallend ist zu-

22 Zu ortsgebundenen Kommunikationsangeboten im Umkreis von Theaterinstitutio-
nen siehe Kapitel 3.5.
23 Zum Aufbau des Programmbheftes siehe Kapitel 3.3.5.1.
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dem das Eingehen auf konkrete Details des Theaterstiicks. Diese fur Programm-
hefte typischen sprachlichen Eigenschaften kommen im folgenden Teiltext mit der
Uberschrift Ein objektiviertes Bild der Wirklichkeit. Uber die Vorziige der Revue-
technik gut zum Ausdruck:

Tollers Stiick ist kein expressionistisches Stationen- oder Verkiindigungsdrama.
Gewil3 zeigt es auch das Gegendiber von isoliertem Ich und fremd gewordener Welt,
aber die ausschliellliche Bezogenheit auf ein Einzelschicksal fehlt, die Welt wird
nicht nur aus der Sicht des expressionistischen Ichs gezeigt. Auch entwickelt sich
nicht wie im expressionistischen Stationenstiick ein dramatischer Konflikt, der Zu-
sammenstol’ des revolutiondren Einzelgangers mit der Wirklichkeit der Weimarer
Republik wird vielmehr in einer Art Revuetechnik gezeigt, die es Toller ermdglicht,
ein objektiveres Bild der Wirklichkeit zu zeichnen, als es im expressionistischen
Drama der Fall ist. (Programmheft des Stadttheaters Giel3en fur die Auffiihrung
Hoppla, wir leben!, vgl. Abb. 15f.)

Dabei setzt das Verstehen solcher Programmheft-Texte beim Rezipienten ein spe-
zifisches Sprach- und Fachwissen voraus.

Eine weitere Eigenschaft, die fur die Sprache mancher Textsorten und Kommu-
nikationsangebote im Umkreis von Theatern charakteristisch ist, ist der berich-
tende, narrative Stil. Dieser ist vor allem fiir Textsorten typisch, die Kurzbeschrei-
bungen der Inhalte von Theaterstlicken enthalten (Vorankiindigung, Stlickzettel,
Spielzeitheft, Hinterseite des Spielplans usw.), z. B.:

Marusja kam vor Jahrzehnten ins Land. Sie tat alles fir eine erfolgreiche Integration
[...] (vgl. Abb. 11 und Abb. 13)

Oder:

Zehn Tage wartete Karl Thomas mit seinen Genossen auf den Tod. Dann kam die
Begnadigung [...] (vgl. Abb. 7)

Solche Inhaltsbeschreibungen sind oft journalistischen Texten wie etwa Nachrich-
ten oder Berichten dhnlich — sie enthalten kurze Satze, sind leicht verstandlich,
kurz und buindig sowie objektiv. Sie haben zum Ziel, dass sich der Rezipient gut in
das Geschehen des Theaterstiicks hineinversetzen kann und sind sehr informativ.
Ferner weisen manche Kommunikationsangebote im Umfeld von Theaterinsti-
tutionen einen anpreisenden Stil auf. Dieser ist vor allem fir Angebote mit wer-
bender Funktion wie etwa Werbetexte, Newsletter, (VVor-)Anklndigungen usw. ty-
pisch, aulRerdem zeichnen sich dadurch nicht selten auch bewertende Anteile in
Textsorten wie Theaterkritiken oder Bewertungen auf sozialen Netzwerken aus.
Zu den sprachlichen Mitteln, die fur den anpreisenden Stil charakteristisch sind,
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gehoren z. B. eine hdufige Verwendung von Adjektiven, Superlativen und den so-
genannten Hochwdrtern — bei letzteren handelt es sich nach Janich (2013, 169) um
Ausdriicke, die ohne grammatische Struktur eines Komparativs oder Superlativs
das Bezeichnete (bei Substantiven) oder das ndher Bestimmte (bei Adjektiven) auf-
werten (z. B. genial, phantastisch, wunderbar usw.). So erwartet die Zuschauer bei
der Vorstellung Triptychon des Ankommens laut der VVorankiindigung ein intensi-
ver Theaterabend zu hochaktuellen Fragen [...] rund um Integration und Identitdit
(vgl. Abb. 13). Im Newsletter, in dem fiir Hoppla, wir leben! geworben wird, heil3t
es:

Dieses fulminante Gesellschaftspanorama erlangte in den 20er Jahren vor allem
auch Berihmtheit durch die multimediale Umsetzung durch den Theaterrevoluti-
onar Erwin Piscator in Berlin. (vgl. Abb. 14)

Ein weiteres Beispiel ist die auf Facebook des Stadttheaters Giel3en vertffentlichte
Ankindigung der Vorstellung Willkommen, die neben dem sprachlichen Teil (In-
formationen zu den Autoren und dem ndchsten Termin) ein Bild enthalt, auf dem
sich ein Ausschnitt der Theaterkritik aus der GieRBener Allgemeinen befindet. Die-
ser Ausschnitt weist ebenfalls einen anpreisenden Stil auf:

»Willkommen macht unterschiedliche Meinungen anschaulich und gibt Denkan-
stolRe: mit kostlichem Humor und herrlich bissigen Pointen.« Gielsener Allge-
meine Zeitung (vgl. Abb. 54)

Diese Ankindigung wurde von einer Zuschauerin kommentiert:
Wir haben es gesehen... es war super © (vgl. Abb. 54)

Weitere stilistische Mittel, die vor allem in Theaterkritiken und Texten mit einem
werbenden Charakter verwendet werden, sind verschiedene Sprachspiele und rhe-
torische Figuren. So wird im Titel der Kritik des Stlicks Triptychon des Ankom-
mens intendiert mit Gegensatzen gespielt:

Migranten-Putzfrau hasst Flichtlinge (GieRener Allgemeine, 2. September 2017,
vgl. auch Abb. 55)

Und im Abo-Heft wird mit der Homoiophonie (&hnlicher Klang) und dem Appell
an die Leser in Form einer Frage fur die angebotenen Abonnements geworben:

Stadttheater GieRen genieRen. Haben Sie das Abo-Gen? (vgl. Abb. 38a)%*

Durch die Nutzung solcher Sprachspiele und rhetorischen Figuren wird versucht,
die Aufmerksamkeit der Leser auf den Text zu lenken, sie zu unterhalten, zum

24 \/gl. dazu auch das Kommunikationsprinzip der sprachlichen Kreativitat und Origi-
nalitat (Kapitel 3.3.4).
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Lesen anzuregen und sie (vor allem in werbenden Texten) indirekt in ihrer Ent-
scheidung fir den Besuch einer Theatervorstellung bzw. den Abschluss eines
Abonnements zu beeinflussen.

Wahrend die Inhaltsbeschreibungen in Vorankiindigungen, Sttickzetteln und
Spielzeitheften, wie schon erwéhnt, moglichst objektiv sein sollen, gehtéren Thea-
terkritiken und Bewertungen auf sozialen Netzwerken zu den subjektiven Kom-
munikationsangeboten im Umkreis von Theaterinstitutionen. Hierbei ist es dem
Produzenten also erlaubt, Tatsachen durch eigene Eindriicke zu erganzen. So be-
schreibt der Autor in seiner Kritik des Schauspiels Diebe den Eindruck, den die
Publikumsreaktion auf ihn machte, folgendermalien:

Willkommen im Wolfgang Hofmanns Inszenierung des Schauspiels ,,Diebe* von
Dea Loher, die am Samstagabend bei der Premiere im voll besetzten Stadttheater
mit herzlichem, lang anhaltendem Applaus aufgenommen wurde [...]. In Hofmanns
Inszenierung, die den Nerv unserer Zeit sehr gut trifft, wird auch geschmunzelt und
gelacht. Das Publikum flhlt sich gut unterhalten, weil dies wieder einmal ein le-
bensvoller Theaterabend ist, der voller Wahrheiten steckt und den Zuschauern mit
entwaffnender Komik den Spiegel vorhélt. (GieRener Anzeiger, 24. April 2017, vgl.
Abb. 56)

Wie weiter oben bereits an mehreren Stellen gezeigt wurde, sind vor allem Bewer-
tungen auf sozialen Netzwerken oft auch durch subjektiv bzw. emotional gefarbte
Lexik gekennzeichnet (Wir haben es gesehen... es war super © — vgl. Abb. 54;
oder: Super! @ Wundervolles Schauspiel und wundervolles Stiick! <3 Und sehr
gute Darstellung. Ich liebe euch <3 — vgl. Abb. 49). Durch eine solche aul3erinsti-
tutionelle, nichtprofessionelle Produktion offentlich zugéanglicher Texte (wie in
Kommentaren auf Facebook- und Twitterseiten der Schauspielhduser) kommen
aullerdem oft mundlichkeitsnahe Schreibstile und Nonstandardvarietaten vor. Zu
informellen schriftlichen Kommunikationsstilen gehort beispielsweise auch der
expressive Gebrauch von Orthografie und Interpunktion — dieser wird nicht selten
durch nicht-sprachliche Elemente/Emoticons wie etwa Smileys und Herzchen be-
gleitet.

Die Texttypen und Kommunikationsnagebote der Institution Theater weisen
also jeweils gewisse sprachliche Spezifika auf, die mit den kommunikativen Auf-
gaben des jeweiligen Angebots und dem Medium, durch welches das Angebot ver-
mittelt wird, zusammenhé&ngen.
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3.3.4 Typische Kommunikationsprinzipien und ihre Realisierung

Bei der Beschreibung der Okologie von Textsorten und Kommunikationsangebo-
ten im Umfeld von Theaterinstitutionen soll auch der Frage nachgegangen werden,
welche Kommunikationsprinzipien in diesen Kommunikationsangeboten typi-
scherweise befolgt werden und welche Realisierungsmdglichkeiten (sowohl auf
der sprachlichen als auch auf der nicht-sprachlichen Ebene) es dafir gibt. Im Fol-
genden sollen die wichtigsten Kommunikationsprinzipien, die fir Texttypen und
Kommunikationsangebote der Institution Theater giltig sind, exemplarisch darge-
stellt werden.

Eins der Kommunikationsprinzipien, das fur viele Texttypen und Kommunika-
tionsangebote der Institution Theater wichtig ist, ist das Prinzip der Aktualitat. Im
Gegensatz zu beispielsweise Dauerausstellungen in Museen sind Schauspielhduser
,lebendige* Institutionen, die ihr Programm stets aktualisieren. Altere Vorstellun-
gen werden mit der Zeit seltener wiederaufgenommen, neue kommen hinzu. Wah-
rend also Museen fiir eine Dauerausstellung auch ber einen langeren Zeitraum
hinweg denselben Katalog benutzen kdnnen, miissen manche Kommunikationsan-
gebote der Institution Theater z. B. alle zwei Monate (Stiickzettel), einmal im Mo-
nat (Spielplane) oder sogar téglich (digitale Angebote wie der Online-Spielplan auf
der Homepage des Theaters oder Facebook-/Twitter-Posts) aktualisiert werden. In
diesen Kommunikationsangeboten werden normalerweise sprachliche Hinweise
dazu gegeben, was der aktuelle Anlass fir das jeweilige Angebot ist und somit
auch dazu, was im Theater aktuell passiert. Zu solchen sprachlichen Signalen ge-
horen vor allem die Zeitangaben, die den Leser auf das aktuelle Geschehen im
Theater und somit auf die Aktualitit der Thematisierungsgriinde eines bestimmten
Kommunikationsangebotes aufmerksam machen. So befindet sich auf der Um-
schlagseite des Spielzeitheftes des Stadttheaters GielRen die Angabe zum Jahr der
Spielzeit: 2017_18 (vgl. Abb. 2). In Spielpléanen des GielRener Theaters befindet
sich unter dem Titel die Angabe zum aktuellen Monat — z. B. Oktober 2017 (vgl.
Abb. 6). Auf den Stiickzetteln gehdren zu solchen ,,rezeptionssteuernden sprachli-
chen Signalen* (vgl. Cheng/Gloning 2017, 63) die Angaben zum Termin der Pre-
miere und zu Terminen weiterer Vorstellungen:

Premiere: 31.08.2017 | 20.00 Uhr | taT-studiobiihne, weitere Vorstellungen:
21.10.2017 | 20.00 Uhr [...] (vgl. Abb. 10)

Auf die Aktualitat der Vorankindigungen und Theaterkritiken weisen oft Zeitan-
gaben wie in den folgenden Beispielen hin:
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Die Schauspielpremiere ,, Triptychon des Ankommens® am morgigen Donnerstag
um 20 Uhr auf der taT-Studiobiihne steht ganz im Zeichen des Spielzeitmottos
., Theater trifft Stadt — Stadt trifft Theater” [...] (Giellener Allgemeine, 30. August
2017, vgl. auch Abb. 13)

Bzw.:

Willkommen im Wolfgang Hofmanns Inszenierung des Schauspiels ,,Diebe* von
Dea Loher, die am Samstagabend bei der Premiere im voll besetzten Stadttheater
mit herzlichem, lang anhaltendem Applaus aufgenommen wurde. (GielRener Anzei-
ger, 24. April 2017, vgl. Abb. 56)

Oder:

Zur Spielzeiteroffnung waren am Donnerstagabend drei Kurzdramen unter dem

Titel ,,Triptychon des Ankommens* an drei verschiedenen Orten zu sehen. (GielRe-
ner Anzeiger, 1. September 2017, vgl. auch Abb. 16)

Dabei stellt der Leser aufgrund des Veroffentlichungszeitpunkts der Ankiindigung
bzw. der Kritik fest, um welchen Samstag/Donnerstag es sich handelt. Wahrend in
vielen Theaterkritiken also der konkrete Tag genannt wird, an dem die Vorstellung
stattgefunden hat, kommen in manchen Kritiken indirektere sprachliche Aktuali-
tatssignale vor, die unsere Rezeption steuern. Z. B.:

Was fur ein Einstand! Mit drei Kurzdramen zur Lage Europas ist das Stadttheater
in die Spielzeit gestartet. (GieRener Allgemeine, 2. September 2017, vgl. auch
Abb. 55)

Weitere Kommunikationsangebote, die solche rezeptionssteuernde sprachliche
Aktualitatssignale (normalerweise in Form des konkreten Termins der Vorstellung
oder von Adverbien wie heute Abend, Sonntag usw.) enthalten, sind Newsletter
und Ankiindigungen in sozialen Netzwerken. Weil solche sprachlichen Signale
also die Funktion der Leserlenkung erfiillen, kbnnen sie als wichtige Realisierungs-
mittel fur das Kommunikationsprinzip der Aktualitat betrachtet werden.

Als ein weiteres wesentliches Kommunikationsprinzip in Textsorten und multi-
modalen Angeboten der Institution Theater gilt das Prinzip der Prasentationsoko-
nomie bzw. der Komprimierung. Dieses spielt in Textsorten der Okologie ,, Thea-
ter aus verschiedenen Griinden (Platzgriinde, Hervorhebung bestimmter Inhalte,
Nicht-Linearitat, Organisationsfunktion usw.) eine wichtige Rolle. Es ist — wie be-
reits erwahnt — vor allem fir Kommunikationsangebote wie Spielplan, Eintritts-
karte, Stiickzettel, Werbetext sowie fiir ortsgebundene und digitale Angebote der
Institution Theater typisch. Zu den Formen und sprachlichen Mitteln, durch welche
das Prinzip der Komprimierung Ublicherweise realisiert wird, gehdren z. B. redu-
zierte Syntax, Auslassungen, komplex angereicherte Nominalphrasen, Komposita
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und Angaben, die nur aus einem Wort oder wenigen Wortern bestehen. Da die
typischen AuRerungsformen, durch welche dieses Prinzip realisiert werden kann,
bereits im Kapitel 3.3.3 besprochen wurden, soll hier auf weitere Beispiele ver-
zichtet werden.

Ferner gilt als ein wichtiges Kommunikationsprinzip fur die meisten Theater-
Textsorten das Prinzip der Informativitat. Wahrend in manchen Kommunikations-
angeboten bestimmte Informationen erwartbar sind (so z. B. die Angaben zu Ter-
minen der Auffuhrungen in Spielplanen, die Information zum Sitzplatz auf einer
Theaterkarte oder Angaben zu Inhalten der Stiicke auf Stuickzetteln), sind andere
Angebote wie etwa Theaterkritiken wiederum freier in Bezug auf die Aspekte, die
sie thematisieren konnen. Welche Aspekte in einer Theaterkritik thematisiert wer-
den, hédngt laut Gloning (2008, 76) ,,vom jeweiligen Gegenstand, der Sichtweise
des Verfassers und auch von Relevanzentscheidungen des Verfassers ab*. Thea-
terkritiken kénnen somit verschiedene Grade der Informativitat aufweisen. So
weist die Theaterkritik des Stiicks Triptychon des Ankommens (vgl. Abb. 16), wie
bereits erwahnt, einen hohen Grad an Informativitat auf. Sie enthalt eine ausfihr-
liche Zusammenfassung, informiert u.a. Gber den Inhalt der Vorstellung, ber das
Thema des Stlicks (Ankommen), ber die Schauspielerinnen usw. Im Gegensatz
zu diesem Text, enthalten manche Theaterkritiken jedoch kaum Mitteilungsele-
mente. Gloning (2008, 76f.) gibt dafur das Beispiel einer Theaterkritik aus der
,,Bild“-Zeitung zu einer Shakespeare-Inszenierung in Hamburg an, in der die in-
formativen Anteile ,,auerst sparlich® sind, auBerdem besteht der Text ,,im We-
sentlichen aus VVorwurfen, Negativ-Bewertungen und sogar Beleidigungen® (Glo-
ning 2008, 77). Das Prinzip der Informativitét ist trotz vereinzelter Gegenbeispiele
nach wie vor eine Kommunikationsmaxime, die in Theater-Texten eine wichtige
Rolle spielt.

SchlieBlich ist eine flr viele Textsorten und Kommunikationsangebote der The-
aterinstitutionen gultige Kommunikationsmaxime die der Originalitat und Unter-
haltsamkeit. Sie gilt vor allem fur Angebote mit werbendem Charakter (Werbe-
texte, Newsletter, Posts und Ankilindigungen auf sozialen Netzwerken etc.) und
Theaterkritiken. Wie im theoretischen Teil dieser Studie bereits erwahnt, kdnnen
sich Verfasser bei der Textproduktion einerseits an der Darstellungstradition der
betreffenden Textsorte orientieren, andererseits kdnnen sie aber auch neuartige
strategische Vertextungsentscheidungen treffen bzw. innovative Darstellungsele-
mente einsetzen (vgl. Cheng/Gloning 2017, 15). Insofern kdnnen solche von der
Norm abweichende und aufmerksamkeitserregende Elemente eigentlich in fast al-
len kommunikativen Angeboten im Umkreis von Theaterinstitutionen eingesetzt
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werden. Als Beispiel soll hier die Textsorte ,,Abo-Heft* angegeben werden, zu der
sich sowohl ,traditionelle* als auch ,,innovative* Realisierungweisen belegen las-
sen. Das Abo-Heft des Schauspiels Leipzig erfullt beispielsweise eine rein infor-
mative Funktion und ist sehr sachlich im Ausdruck:

In diesem Heft informieren wir Sie Uber die Kartenpreise der verschiedenen Spiel-
statten und Uber die vielfaltigen Abonnements sowie Vergtnstigungen und Ermé-
Bigungen [...] (vgl. Abb. 39)

Im Gegensatz dazu erinnern die stilistischen Elemente im Abo-Heft des Stadtthe-
aters Giel3en an eine Werbeanzeige:

Aus rund 50 Produktionen das richtige Programm auszusuchen, ist gar nicht so ein-
fach. Abonnenten haben es leichter: Wir stellen fiir alle, die nicht die Qual der Wahl,
dafiir aber ihren sicheren Sitzplatz haben mdchten, die Vorstellungen zusammen.
Sich nie wieder um Karten kiimmern, keine Auffiihrung verpassen und noch dazu
40% gegenuber einer Einzelkarte sparen — bei unserer grolRen Abo-Vielfalt ist fir
jeden Geschmack, jeden Terminkalender und jeden Geldbeutel etwas dabei! (vgl.
Abb. 38a)

Wahrend die Uberschriften auf der ersten Seite des Umschlags Stadttheater GieRen
geniellen und Haben Sie das Abo-Gen? lauten (vgl. Abb. 38a), heilt es auf der
Hinterseite:

Abonnenten genielRen Service pur (vgl. Abb. 38b)

In diesem Abo-Heft wird das Kommunikationsprinzip der Originalitat und Unter-
haltsamkeit also durch die alltagssprachliche Lexik (gar nicht so einfach, fiir jeden
Geldbeutel etwas dabei sein, Service pur), haufige Verwendung von Adjektiven
(das richtige Programm, ihren sicheren Sitzplatz), innovative Komposita (Abo-
Vielfalt, Abo-Gen), Homoiophonie (Giefl3en genieRen) und den Appell an die Leser
in Form von Fragen (Haben Sie das Abo-Gen?, Nach dem Sonntagsspaziergang
ins Theater?) realisiert. Dabei ist die Funktion solcher Sprachspiele und rhetori-
scher Figuren, die Leser auf eine unterhaltsame Art und Weise fiir die angebotenen
Abonnements zu begeistern.

An dieser Stelle soll erwahnt werden, dass das Prinzip der Originalitat und Un-
terhaltsamkeit nicht nur im Bereich der sprachlichen AuRerungen, sondern auch
bei der Verwendung anderer Modalitaten (Bilder, Typographie usw.) und sogar im
Bereich der Medialitat und Lokalitat zum Ausdruck kommen kann. Ein typisches
Beispiel aus der Text-Bild-Forschung ist René Magrittes Bild einer Pfeife mit dem
Text Ceci n'est pas une pipe (,Dies ist keine Pfeife‘). Dabei stehen der sprachliche
Teil und das Bild in einer Relation der Kontradiktion und es handelt sich um eine
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bewusst eingesetzte Abweichung, die der Demonstration von Kreativitat und Ori-
ginalitat dient und einen witzigen Effekt zum Ziel hat. Wahrend im Fall der Kom-
munikations-Okologie des Stadttheaters GieRen keine ahnlichen Beispiele fir Ori-
ginalitat im Bereich der Bilder zu konstatieren sind, sind jedoch viele solche krea-
tiven Losungen im Bereich der rdumlichen Anordnung auf der Sehflache, Typo-
graphie und Farbe vorzufinden. So setzt sich beispielsweise die sprachspielerische
Uberschrift im oben besprochenen Abo-Heft des Stadttheaters GieRen aus zwei
Teilen, einem senkrechten und einem waagerechten Teil zusammen. Dabei ist der
senkrechte Teil (Stadttheater GieRRen) in Hellblau und der waagerechte Teil (ge-
niellen) in Dunkelblau gesetzt, wodurch noch zusatzlich auf das Sprachspiel bzw.
die Homoiophonie (den Gleichklang) hingewiesen wird (vgl. Abb. 38a). Ahnlich
wird die Frage in der Uberschrift Haben Sie das Abo-Gen? fettgedruckt und somit
besonders hervorgehoben (vgl. Abb. 38a). Ferner sind auf der hinteren Seite des
Umschlags im Titel Abonnenten geniellen Service pur die Silben Abo und Gen
durch die blaue Farbe vom Rest des Textes (rot) abgehoben — dadurch wird wieder
auf das Kompositum Abo-Gen hingewiesen. Die Kommunikationsmaxime der
Originalitat kann also durch die Nutzung verschiedener Ressourcen in einem mul-
timodalen Kommunikationsangebot realisiert werden.

Im Bereich der Medialitat kann das Prinzip der Originalitat z. B. zum Ausdruck
kommen, indem ein gewisses Kommunikationsangebot durch einen Texttrager o-
der ein Medienformat vermittelt wird, auf welchem wir dieses Angebot normaler-
weise nicht erwarten. Wahrend Werbetexte im Theaterbereich in der Regel in Form
von Werbeanzeigen auf Websites, Werbeplakaten auf Plakatwanden oder Werbe-
flyern (auf Flyern) vorhanden sind, wirbt das Schauspiel Leipzig fur seine Thea-
terstiicke unter anderem auch auf eine ganz innovative Art und Weise. So wird fur
viele Vorstellungen auf Postkarten geworben (vgl. Abb. 57a und b), und die Wer-
bung flr die Spielzeit 2014/15 mit dem Motto Zeiten des Aufruhrs befindet sich
sogar auf einer Streichholzschachtel und erzielt somit einen witzigen bzw. tberra-
schenden Effekt (vgl. Abb. 58). Das kommunikative Prinzip der Originalitat und
Unterhaltsamkeit ist somit auf die gesamte multimodale Konstellation von Kom-
munikationsangeboten (samt dem Medium, durch welches sie vermittelt bzw. dem
Texttrager/Ort, auf dem sie veroffentlicht werden) und nicht nur auf ihre Sprache
zu beziehen.

3.3.5 Aspekte der Multimodalitat

Die in der AuRenkommunikation von Theatern zu erledigenden kommunikativen
Aufgaben werden vielfach nicht nur durch die Modalitdt ,,Sprache* erfullt, auch
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andere Modalitaten tragen dazu bei. In diesem Abschnitt soll die Aufmerksamkeit
der Organisation multimodaler Kommunikationsangebote, den typischen formalen
Bausteinen und ihrer raumlichen Anordnung auf der Sehflache sowie den Ressour-
cen,,Typographie®, ,,Farbe®, ,,Bild*“ und ,,Video* gewidmet werden. Dabei soll der
Frage nachgegangen werden, wie und zu welchen Zwecken die einzelnen Ressour-
cen in den Kommunikationsangeboten des Gieldener Stadttheaters verwendet wer-
den, welche Ressourcen in welchen Angeboten genutzt werden und inwiefern die
Nutzung gewisser Ressourcen (z. B. gewisser Farben, die in Kommunikationsan-
geboten einer Theaterinstitution typischerweise genutzt werden) zu einem einheit-
lichen Erscheinungsbild der Theaterinstitution beitragen konnen.

3.3.5.1 Form, typische formale Bausteine und ihre radumliche Anordnung
auf der Sehflache

Die informierende, werbende und bewertende Funktion sowie die Ankiindigungs-
funktion der Kommunikationsangebote von Theaterinstitutionen sind die wesent-
lichen SteuerungsgroRen fir die Form dieser Angebote. So enthalten Werbeplakate
fur Theaterauffiihrungen wenig Flie3text, denn die Rezipierenden haben beim Vor-
beilaufen keine Zeit, viel Text zu lesen, aulRerdem wéren Plakate mit viel Text nicht
ubersichtlich genug, um sie aus der Distanz bzw. beim schnellen VVorbeifahren zu
lesen. Vielmehr soll hierbei durch grolie Werbeschlagzeilen die Aufmerksamkeit
der Rezipienten erregt und ihr Interesse fur eine bestimmte Theaterauffiihrung ge-
weckt werden (vgl. Abb. 17 und 43).

Wahrend alle Kommunikationsangebote des Stadttheaters Gielien z. B. das
Logo des Stadttheaters enthalten, das eine Wiedererkennungsfunktion erfallt (vgl.
z. B. Abb. 10 links oben oder Abb. 12), sind die thematisch-formalen Bausteine
und ihre Platzierung auf der Sehflache in verschiedenen Kommunikationsangebo-
ten unterschiedlich.

So umfassen die herkdbmmlichen linearen Textsorten wie etwa die Theaterkritik
typischerweise eine Uberschrift (vgl. Abb. 16, a), eine Unteriiberschrift (vgl. Abb.
16, b) und/oder einen Vorspann (das Lead), ein Bild (vgl. Abb. 16, c) mit der Bild-
unterschrift (vgl. Abb. 16, d) sowie den Flie3text (vgl. Abb. 16, e), der aus mehre-
ren Absétzen besteht. Wahrend die Uberschrift vor allem die Aufmerksamkeit und
die Neugier des Lesers wecken soll, ist es die Funktion der Untertberschrift, z. B.
einen Einblick in die Kritik zu geben, und die Funktion des Vorspanns ist es, die
wichtigsten Informationen knapp zu vermitteln und den Leser so neugierig zu ma-
chen, dass er den darauf folgenden Flief3text liest. Ferner kann das Bild ganz un-
terschiedliche Funktionen erfiillen — z. B. eine Szene aus der Theaterauffiihrung
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veranschaulichen, neue Informationen liefern usw. (vgl. Abschnitt 3.3.5.4 dieser
Studie). Dabei werden die groflien Bilder normalerweise in der oberen Halfte der
Zeitungsseite untergebracht (vgl. Abb. 16, 48, 50), in der unteren Halfte der Seite
befinden sich zuweilen kleinere Bilder (vgl. Abb. 48 unten). Die Bildunterschriften
ergénzen dabei Uber die Informationen zum Bild hinaus nicht selten auch das im
FlieRtext Gesagte, indem sie z. B. die Schauspieler auf dem Bild benennen oder
das Thema der Theaterauffiihrung noch einmal kurz zusammenfassen (z. B.: Rai-
ner Hustedt stellt in seiner Rolle die Frage, ob die digitale Welt unsere neue Hei-
mat ist und ob man ohne das Internet tberhaupt noch Leben kann — vgl. Abb. 50).
Des Weiteren kdnnen Bildunterschriften das Abgebildete erklaren und es in seinen
Kontext bringen (z. B.: Die unfruchtbare Mary (Kyra Lippler) redet sich den Kauf
einer Eizellenspende aus der Ukraine schon — vgl. Abb. 48), eine bereits einge-
fuhrte Information wiederholen (z. B.: Neu in Ensemble: Ewa Rataj [...] — vgl.
Abb. 16), sodann eine schauspielerische Leistung bewerten (z. B.: Neu in Ensem-
ble: Ewa Rataj gibt als Putzfrau im Flichtlingsheim einen gelungenen Einstand in
GieRBen — vgl. Abb. 16) usw.

Eine weitere Textsorte, die ebenfalls ,,klassisch* gestaltet ist, ist die Vorankiin-
digung. Auch diese besteht aus einer Aufmerksamkeit erregenden Uberschrift und
dem FlielBtext mit mehreren Absétzen (vgl. Abb. 13).

In Stlickzetteln des Stadttheaters Giel’en folgt dem Titel der Auffiihrung zu-
néachst die Information zum Typ der Auffihrung (Kurzdramen europaischer Auto-
rinnen) und zu den Autorinnen selbst (Nino Haratischwili/Sofi Oksanen/Terézia
Mora; vgl. Abb. 12). Der Grund fiir eine solche radumliche Anordnung dieser In-
formationen liegt darin, dass diese thematisch eng mit dem Titel der Auffiihrung
zusammenhéangen. Obwohl sich die Angaben zur Premiere und zu weiteren Vor-
stellungen im unteren Teil der Seite befinden und man sie als Rezipient nicht un-
bedingt als erstes anschaut, kommt die Wichtigkeit dieser Angaben durch die ty-
pographische Hervorhebung (Fettdruck) zum Ausdruck (vgl. Abb. 12). Auf der
Rickseite des Stiickzettels wird die Angabe zum Datum und zur Uhrzeit der Pre-
miere jedoch gleich nach dem Titel und den Informationen zum Typ des Stiicks
und zu den Autorinnen, also ganz oben platziert. Diese Position wurde wahrschein-
lich nicht ohne Grund gewahlt, sondern mit der Absicht, den Termin der Premiere
relativ schnell bemerkbar und aufféllig zu machen. Dies ist zum einen ein gutes
Beispiel daftr, dass die Platzierung von Elementen auf der Sehflache eine wichtige
Rolle bei der Produktion und Rezeption spielen kann und ihr damit ein kommuni-
kativer Wert zukommt, zum anderen aber auch dafiir, dass die Platzierung solcher
thematisch-formaler Bausteine (wie etwa der Angaben zur Premiere) in Texten und
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Kommunikationsangeboten der Institution Theater von Fall zu Fall (bzw. auch in-
nerhalb eines Kommunikationsangebotes) unterschiedlich gelést werden kann.

Eine weitere Textsorte, die tber Uberschriften, Unteruiberschriften, Bilder und
FlieRtext mit Absétzen verfugt, ist das Programmheft. Dieses unterscheidet sich
von den bisher erwéhnten Kommunikationsangeboten jedoch grundsétzlich darin,
dass es aus mehreren Texten und nicht nur aus einem Text (wie etwa die Theater-
kritik oder die Vorankilindigung) besteht. Das hier zu analysierende Programmheft
des Stadttheaters GieRRen flr die Auffiihrung Hoppla, wir leben! enthalt ganz am
Anfang ein Bild, das eine Szene aus der Auffiihrung darstellt (vgl. Abb. 15b), die-
sem folgen dann zwei Seiten mit den Grundinformationen zur Auffihrung (vgl.
Abb. 15c¢). Dabei befindet sich der Titel des Stiicks, wie Ublich, ganz oben, und
darunter die Angabe zum Autor. In der Mitte der beiden Seiten sind dann in zwel
Spalten die Namen der Figuren aus dem Stiick (z. B. Assistenzarzt) bzw. verschie-
dene MitarbeiterInnen der Auffiihrung wie etwa Inszenierung und Biihne, Kostiime
usw. (links) sowie die Namen der Schauspieler und der an den einzelnen Bereichen
beteiligten Personen (rechts) untergebracht. Diese Informationen (Zuordnung von
Schauspieler und Rolle usw.) umfassen den gro3ten Teil der beiden Seiten und
spielen auf diesen Seiten eine zentrale Rolle, worauf auch ihre Positionierung hin-
weist. Damit die Informationen zu dem Termin, der Uhrzeit, dem Ort und der
Dauer der Auffihrung durch ihre Position im unteren Teil der Seite nicht unbe-
merkt bleiben, werden diese — ahnlich wie im Stiickzettel — auch hier fettgedruckt
und somit durch die Ressource ,,Typographie* besonders hervorgehoben.

Weitere Seiten des Programmbheftes (vgl. Abb. 15d bis 15f) bestehen dann aus
verschiedenen Teiltexten, die jeweils tiber eine Uberschrift (z. B. Auf der Suche
nach verlorenen ldealen), eine Unteriiberschrift (z. B. Notiz zum Stiick), mehrere
Absétze und den Namen des Autors des Teiltextes (z. B. Matthias Schubert) ver-
fugen. Diese Teiltexte enthalten auch Bilder, die sich oft tber die ganze Seite er-
strecken und verschiedene Szenen aus der Theaterauffiihrung von Hoppla, wir le-
ben! zeigen. Wéhrend die Positionierung der einzelnen Elemente auf der Seite
nicht unbedingt in allen Programmheften immer identisch ist, konnte man aber be-
haupten, dass verschiedene Programmhefte (der verschiedenen Theaterinstitutio-
nen) mehr oder weniger dieselben thematisch-formalen Bausteine aufweisen.

Eine Textsorte, die sich im Kommunikationsbereich ,,Theater* formal am meis-
ten von den anderen Textsorten unterscheidet, ist die Textsorte Spielplan. Wie be-
reits im Kapitel zur Medialitat der Theater-Textsorten erwahnt, ist das Medienfor-
mat dieser Textsorte das Leporello — also eine harmonikaartig gefaltete Broschiire.
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Diesem fur Theater-Spielplane typischen Medienformat werden auch die thema-
tisch-formalen Bausteine, ihr Umfang und ihre Platzierung angepasst. Auf der ers-
ten bzw. oberen Seite des Spielplans des Stadttheaters Gielien fuir Oktober (im
Querformat) befindet sich auf dem Hintergrund eines Bildes, das eine Szene aus
einer Theaterauffiihrung darstellt, der Titel Stadt trifft Theater Stadttheater Giel3en
und darunter Oktober 2017 (vgl. Abb. 6). Unter dieser Seite ist von oben nach un-
ten in zwei Spalten der Spielplan abgebildet — die linke Spalte umfasst das Pro-
gramm des GroRen Hauses und die rechte das der taT-Studiobiihne. Ganz rechts
befinden sich weitere Bilder bzw. Skizzen der Oper Don Giovanni. Auf der Hin-
terseite des Spielplans sind, wie bereits erwahnt, kiirzere Sttickbeschreibungen vor-
zufinden, die jeweils den Titel des Stiicks und Angaben zum Autor bzw. Typ des
Stilicks enthalten. Wahrend die Kurzbeschreibungen auf der Riickseite des Spiel-
plans den Kurztexten im Spielzeitheft bzw. auf der Homepage des Stadttheaters
Gielden ahneln und aus vollstandigen Satzen bestehen, weist die Spielplanibersicht
auf der Vorderseite eine ganz andere Form auf. Sie enthadlt von oben nach unten in
zeitlicher Abfolge alle Tage im Monat, an denen es (mindestens) eine Auffiihrung
gibt — ganz links sind die ersten zwei Buchstaben des Tages (so, di, do...) abgebil-
det, rechts daneben steht in einem blauen Balken das Datum (von oben nach unten
z. B. 01, 03, 05). Weiter rechts befinden sich dann die Angaben zu den Auffuhrun-
gen, die in einer einfachen Syntax verfasst werden und keine vollstandigen Sétze
aufweisen. Ahnlich wie in den anderen Kommunikationsangeboten der Institution
Theater spielt die raumliche Anordnung der Elemente auch in der Textsorte ,,Spiel-
plan® eine wichtige Rolle. Dass sich die beiden Spalten mit dem Zeitplan tiber das
ganze Kommunikationsangebot erstrecken und auf der Vorderseite abgebildet
sind, weist auf ihre Wichtigkeit hin. Andere Textbausteine, die sich im unteren Teil
der Vorderseite bzw. auf der Rickseite des Leporellos befinden, werden dafir
durch andere Ressourcen wie etwa Linien/Kastchen, Farbe und Typographie her-
vorgehoben. Wahrend die thematisch-formalen Bausteine der Textsorte Spielplan
(z. B. der Name des Monats im Titel, das Datum und die Tage der Auffiihrungen,
die Angaben zu den Aufflihrungen, die kurzen Stuickbeschreibungen etc.) fur diese
Textsorte typisch sind und als mehr oder weniger standardisiert bezeichnet werden
kdnnen, kann dies flr die Positionierung der Bausteine nicht unbedingt behauptet
werden. Diese weist zwar bestimmte Tendenzen auf (beispielsweise die Erstre-
ckung des Zeitplans lber das ganze Kommunikationsangebot, die Anordnung der
einzelnen Auffithrungen in einem Monat ,,von oben nach unten*), sie wird aber
von Theaterinstitution zu Theaterinstitution unterschiedlich gel6st. So weisen die
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Spielpléne des Schauspiels Leipzig im Unterschied zu denen des Stadttheaters Gie-
RBen nicht zwei, sondern nur eine Spalte (fir alle Bihnen) auf — die unterschiedli-
chen Theaterauffiihrungen, die an demselben Tag auf verschiedenen Biihnen vor-
gestellt werden, sind dann untereinander aufgefuhrt (vgl. Abb. 59). Wahrend die
genaue raumliche Anordnung in Spielplénen also unterschiedlich gel6st werden
kann, sind das Medienformat ,,Leporello® und die Auflistung der Vorstellungen
von oben nach unten standardisiert und somit flr Spielpldane der meisten Theater-
institutionen typisch.

Zuletzt sollen zwei Kommunikationsangebote besprochen werden, die thema-
tisch und funktional einander dhnlich sind — das Spielzeitheft und die Website.
Trotz der thematischen und funktionalen Ahnlichkeit unterscheiden sich diese
Kommunikationsangebote wesentlich in ithrer Form und der rdumlichen Anord-
nung der thematisch-formalen Bausteine auf der Sehflache. Dieser Unterschied
héngt zum groRten Teil mit dem Medium zusammen, durch welches sie vermittelt
werden (gedruckt vs. digital). Wahrend das Spielzeitheft des Stadttheaters Giel3en
auf den ersten Paar Seiten einen Spielplan (vgl. Abb. 3) und die BegrufRung der
Oberburgermeisterin und der Intendantin (vgl. Abb. 41a und 41b) enthélt, sind sich
die darauf folgenden Seiten formal relativ dhnlich — sie enthalten néamlich Kurzbe-
schreibungen der Auffiihrungen aus dem Musiktheater, Schauspiel, Tanztheater,
Kinder- und Jugendtheater usw. Dabei befinden sich je nach der Seite oben links
bzw. rechts die Titel der Stlicke, darunter Informationen zum Typ der Auffiihrung,
eventuell dem Tag der Premiere, dem Ort (z. B. GroRes Haus) und andere Infor-
mationen zum Stlick sowie jeweils ein Absatz mit einer Stiickbeschreibung (vgl.
Abb. 7).

Ab Seite 26 folgen dann Seiten mit weiteren Informationen, die sich nicht auf
konkrete Theaterauffiihrungen, sondern auf andere Bereiche bzw. Angebote des
Stadttheaters beziehen — z. B. Theater zum Mitmachen, Theater und Schule, Per-
sonalia usw. Die meisten thematisch-formalen Textbausteine auf diesen Seiten
enthalten kleine Uberschriften (wie etwa Dabei sein ist alles, Thea-Club, Junior-
Spieltrieb, Kinder- und Jugendchor — vgl. Abb. 21) und darauf bezogene Kurz-
texte. Obwohl das Spielzeitheft eine ,klassische Struktur aufweist, d.h. ein ge-
bundenes Heft aus verschiedenen nacheinander folgenden Kapiteln darstellt, mus-
sen diese Kapitel jedoch nicht unbedingt linear gelesen werden. Jedes Kapitel stellt
nadmlich eine abgeschlossene Einheit dar, daher konnen die Leser selbst auswéhlen,
welche Kapitel (bzw. welche Stlickbeschreibungen innerhalb eines Kapitels) sie
lesen mochten. Dabei konnen ihnen die Bezeichnungen der einzelnen ,,Rubriken®



Die Okologie der AuRenkommunikation von Theatern 77

(wie etwa Musiktheater, Schauspiel, Tanztheater, Theater zum Mitmachen, Thea-
ter und Schule, Personalia usw.) als Hilfe dienen, die sich auf jeder Seite in der
linken bzw. rechten unteren Ecke neben der Seitenzahl befinden und (neben der
roten Farbe und Grolibuchstaben, in denen sie abgebildet sind) auch wegen ihrer
Positionierung schnell bemerkt werden kénnen (vgl. Abb. 7 rechts unten).

Eine &hnliche Funktion wie diese Rubrikenbezeichnungen im Spielzeitheft er-
fiillen im Kommunikationsangebot ,,Website* die Navigationsleisten. Wie bereits
an mehreren Stellen erwahnt, verfiigen digitale Kommunikationsangebote tber die
Eigenschaft der Nicht-Linearitat — die Websites werden also nicht linear gelesen,
sondern sie bestehen aus verschiedenen Teiltexten und Modulen, zwischen denen
die Nutzer selbst navigieren kénnen. So kénnen die am Stadttheater GieRen Inte-
ressierten zwischen den Kategorien Kalender, Spielzeit, Das sind wir, Info, Junges
Theater, Archiv und Ticketshop in der Navigationsleiste (vgl. Abb. 1) auswahlen,
sie kdnnen aber durch das Anklicken verschiedener Links auch direkt zu einer der
nachsten Premieren bzw. einem der nachsten Termine gelangen (vgl. Abb. 1) —die
Homepages der Theaterinstitutionen sind also dynamisch gestaltet. Wahrend es
auch im Fall von Theater-Websites gilt, dass Websites verschiedener Theaterinsti-
tutionen Gber dhnliche thematisch-formale Bausteine verfiigen (die meisten Webs-
ites enthalten z. B. einen Kalender/Spielplan, ein Ticketshop usw.), ist die Platzie-
rung dieser Elemente im Kommunikationsangebot ,,Website* nicht bei allen The-
aterinstitutionen gleich.

Die typischen thematisch-formalen Bausteine und ihre Platzierung auf der Seh-
flache sind somit nicht nur von den einzelnen Kommunikationsangeboten, sondern
auch von gewissen Gestaltungstraditionen einer bestimmten Zeitung bzw. Web-
seite abhangig. Dies hangt damit zusammen, dass Websites, Stiickzettel oder Pro-
grammbhefte verschiedener Theaterinstitutionen unterschiedlichen Designs unter-
liegen und die Platzierung bestimmter thematisch-formaler Bausteine innerhalb ei-
ner bestimmten Theaterinstitution jeweils mehr oder weniger standardisiert ist. An
dieser Stelle sei noch einmal daran erinnert, dass aufgrund des exemplarischen
Charakters dieser Fallstudie noch keine Verallgemeinerungen fir die gesamte
Textsorten-Okologie ,, Theater* vorgenommen werden konnen.

3.3.5.2 Typographie

Die Ressource ,,Typographie® wird zwangslaufig in allen Textsorten und Kommu-
nikationsangeboten der Institution Theater verwendet. Ihre Nutzung erfullt darin
uberwiegend drei grundlegende Funktionen:
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1)

2)

Zusammen mit den typischen formalen Bausteinen und ihrer Platzierung auf
der Sehflache tragt die Typographie zur Gesamtstrukturierung der Texte bei
(zur sog. Organisationsfunktion) und hilft den Rezipierenden bei einer leichte-
ren Orientierung und ,,Navigierung* zwischen den Inhalten. So werden z. B.
die Uberschriften in Theaterkritiken, Vorankiindigungen, Stiickzetteln, Pro-
grammheften usw. nicht selten durch die Verwendung von Grol3buchstaben,
durch die SchriftgroRe und/oder Fettdruck vom Rest des Textes abgehoben (vgl.
z. B. Abb. 10, 13, 15a bis 15f, 16, 48). Dabei erfiillen diese Uberschriften zum
einen die Funktion eines sprachlichen und typographischen Blickfangs, zum
anderen dienen sie einer leichteren Orientierung der Rezipienten auf der Seh-
flache. Eine ahnliche Funktion der rdumlichen Organisation erflllen auf der
Website des Stadttheaters GielRen verschiedene Themenbereiche in der Naviga-
tionsleiste (Kalender, Spielzeit, Das sind wir usw. — vgl. Abb. 1) und Links
(z. B.: Triptychon des Ankommens — nur noch ein Mal — vgl. Abb. 1 rechts), die
ebenfalls durch GrolRbuchstaben und durch die blaue Farbe (Links) typogra-
phisch markiert sind.

Eine weitere grundlegende Funktion der typographischen Gestaltung in Text-
sorten und Kommunikationsangeboten der Institution Theater ist die Hervorhe-
bung bestimmter Inhalte. So werden in Spielplanen des Stadttheaters Giel3en
die Titel einzelner Theaterauffiihrungen immer in GroRbuchstaben gesetzt und
fettgedruckt (vgl. Abb. 6), Angaben zu den einzelnen Auffiihrungen weisen au-
Rerdem — je nach der Wichtigkeit der Information (Titel, Typ der Veranstaltung
und Autor, weitere Angaben z. B. zu Schauspielern usw.) — drei verschiedene
SchriftgroRen auf (vgl. Abb. 6). Ahnlich ist es im Fall des Spielzeitheftes —auch
hier wird die Aufmerksamkeit des Lesers durch das Spiel mit Grof3- und Klein-
buchstaben, Fettdruck und verschiedene SchriftgroRen geweckt (vgl. Abb. 7).
Eine besonders wichtige Rolle bei der (typo-)graphischen Hervorhebung spielt
auflerdem die Nutzung von Farbe(n) (vgl. Abschnitt 3.3.5.3). Solche typogra-
phischen Mittel werden also genutzt, um anzuzeigen, dass etwas besonders
wichtig ist. In Programmheften werden neben den Uberschriften (vgl. Abb. 15d
bis 15f) auch weitere wichtige Informationen typographisch hervorgehoben —
so werden z. B. die Namen der an der Auffiihrung Hoppla, wir leben! beteiligten
Personen (Schauspieler etc.) und die Angaben zur Premiere fettgedruckt (vgl.
Abb. 15¢). Auf der Riickseite des Spielplans und auf Stlickzetteln werden zu-
dem die Termine und Uhrzeiten der Auffiihrungen fettgedruckt, damit sie dem
Leser schneller ins Auge fallen (vgl. Abb. 9 und Abb. 10).
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3) In Werbeplakaten und ortsgebundenen Texten der Institution Theater (vgl. Ka-
pitel 3.5) erfillen die in GroRbuchstaben und Fettdruck gesetzten und dadurch
besonders auffalligen Uberschriften die Funktion eines sprachlichen und typo-
graphischen Blickfangs — diese Texte mussen ndmlich aus der Distanz sichtbar
sein (vgl. Abb. 17 und 43).

Neben dem Fettdruck, der GroR- und Kleinschreibung sowie dem Gebrauch ver-
schiedener SchriftgroRen kann die typographische Gestaltung und Hervorhebung
in Theater-Textsorten auch durch Kursivschrift, verschiedene Schriftarten, graphi-
sche Segmentierung (durch Klammerbildung, Bindestrich usw.) und Farbe erfol-
gen.

3.3.5.3 Farbe

,,Farbe* ist ebenfalls eine Ressource, die in allen Texttypen und Kommunikations-
angeboten in der Aulenkommunikation des Stadttheaters Giel3en genutzt wird. Da-
bei kdnnen bestimmte Konstellationen der Farbnutzung zu dem einheitlichen Er-
scheinungshbild des Stadttheaters beitragen. Neben Schwarz, Weil} und Grau sind
die Farben, die in den hier analysierten multimodalen Angeboten (aus der Spielzeit
2017/18) typischerweise verwendet werden, vor allem Rot und Blau, in einigen
Kommunikationsangeboten auch Gelb. So wird beispielsweise durch die Kontinu-
itat der blauen Farbe auf der Website des Stadttheaters GieRRen (vgl. Abb. 1, Abb.
5, Abb. 8 usw.), und durch die Kontinuitat der blauen und roten Farbe im Spiel-
zeitheft (vgl. Abb. 2, Abb. 13, Abb. 21 usw.) und im Spielplan (vgl. Abb. 6, Abb.
9, Abb. 30), die visuelle Koharenz in diesen Kommunikationsangeboten signali-
siert. Eine dhnliche Rolle libernimmt im Kommunikationsangebot ,,Programm-
heft” die Kontinuitit der Farbe Gelb (vgl. Abb. 15a bis 15f).

Neben der Funktion, die visuelle Kohdrenz im Text auszudriicken, wird die
Farbe in den Kommunikationsangeboten der Institution Theater auch mit dem
Zweck einer besseren Orientierung im virtuellen Raum bzw. auf der Sehfl&che ei-
nes gedruckten Kommunikationsangebots eingesetzt. So wird durch die Nutzung
der blauen Farbe auf der Website des Stadttheaters Giel3en auch der optische Raum
organisiert. Die bereits erwahnten Titel der Auffiihrungen, die in blau gesetzt sind,
sind namlich zugleich auch Links, die man anklicken kann, um zu anderen Inhalten
zu gelangen. Interessant dabei ist, dass die einzelnen Kategorien der Navigations-
leiste wie Kalender, Spielzeit, Das sind wir (auRer der Kategorie Ticketshop) in
Grau abgebildet und somit unauffallig sind (vgl. Abb. 1). Wenn man jedoch einen
in Blau gesetzten Titel einer Auffihrung oder Premiere anklickt und somit zu der
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Stlickbeschreibung gelangt, dann farbt sich gleichzeitig auch der Eintrag Spielzeit
in der Navigationsleiste blau, damit man weif3, unter welcher ,,Rubrik® man sich
gerade befindet (vgl. Abb. 8). Farben werden in multimodalen Angeboten also mit
dem Zweck einer raumlichen Organisation, einer besseren Orientierung beispiels-
weise in einem virtuellen Raum und fur die Zwecke der Navigation genutzt.

Ein weiteres Beispiel fur diese Funktion auf der Website des Stadttheaters Gie-
Ren ist Folgendes: Wahrend die Kategorie Ticketshop in der Navigationsleiste als
einzige die Form eines blau geférbten Ké&stchens hat (vgl. Abb. 1), ist in der Rubrik
nachste Termine im Zentrum der Seite bei Informationen zu jeder Aufflihrung auch
das Wort Karten in Blau gesetzt (vgl. ebd.). Dabei gelangt man sowohl durch das
Anklicken der Kategorie Ticketshop in der Navigationsleiste (vgl. Abb. 45a) als
auch der Links mit den Wortern Karten (vgl. Abb. 44) zum Kartenverkauf (vgl.
Abb. 45b). Die Nutzung der blauen Farbe dient hier dazu, eine ganz zentrale Funk-
tion im Theaterbereich, den Kartenvorverkauf, entsprechend prominent im Ange-
bot zu verankern.

Schliel3lich wird Farbe in Kommunikationsangeboten im Umkreis von Theatern
genutzt, um Titel von Auffiihrungen, Terminen, bestimmten Textelementen, Wor-
tern usw. hervorzuheben. So wird beispielsweise der Titel des Spielplans des Stadt-
theaters Giel3en fiir Oktober 2017 durch rote Farbe graphisch segmentiert: Wenn
der Spielplan aufgefaltet ist, lautet der sich auf der oberen Seite befindende Titel:
Stadt trifft Theater und der darunter stehende zweite Teil: Stadttheater Gielen.
Dabei sind die Worter Stadt und Theater (in der ersten Zeile) und GieRRen (in der
zweiten Zeile) in roter Farbe abgebildet und werden somit durch Farbe graphisch
vom Rest des Textes abgehoben (vgl. Abb. 6). Die Nutzung der Farbe legt gewis-
sermalen eine zweite Struktur Gber den rdumlich organisierten Text. Wenn der
Spielplan zusammengefaltet ist, ist auf der ersten Seite jedoch nur der rote Titel
Stadttheater GieRRen zu sehen (vgl. Abb. 6a). Ein weiteres Beispiel fiir die Hervor-
hebung durch Farbe sind die senkrechten blauen Linien bzw. Balken im Oktober-
Spielplan, in denen in weil3er Farbe die Daten der einzelnen Auffiihrungen stehen.
Durch die Nutzung der blauen Farbe werden hier die Termine der Auffiihrungen
besonders hervorgehoben (Abb. 6). Eine dhnliche Funktion der Hervorhebung er-
fullen im Spielplan des Stadttheaters Giel3en die in Blau gesetzten Titel Grosses
Haus und taT-studiobihne (vgl. Abb. 6) sowie Theater unterwegs, Abendkasse und
Vorverkauf (vgl. Abb. 30 rechts unten). Damit man auf die Gastspiele besonders
aufmerksam wird, werden hier neben dem Titel auch die einzelnen Auffihrungen
in Blau gesetzt, aulerdem befinden sich diese in einem blau gerahmten Kasten
(vgl. Abb. 30 links). In einer &hnlichen Weise soll z. B. auf einem Stiickzettel die
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Internetadresse des Stadttheaters Gielsen hervorgehoben werden — diese befindet
sich ndmlich auf dem blau gefarbten und somit besonders hervorgehobenen unte-
ren Rand des Stuickzettels und sticht durch ihre weiRe Farbe und relativ groRe
SchriftgroRe heraus (vgl. Abb. 10). Dartber hinaus werden im Spielzeitheft des
Stadttheaters GieRen die Titel der Auffiihrungen und alle anderen wichtigen Infor-
mationen (zum Autor, Ort, Termin der Auffiihrung usw.) durch die rote Farbe be-
sonders hervorgehoben (vgl. Abb. 7).

Die Farbe wird in den Kommunikationsangeboten der Institution Theater also
nicht aus rein dekorativen Griinden eingesetzt, ihre Nutzung kann vielmehr unter-
schiedliche Funktionen erfllen — ihr kommt ein kommunikativer Sinn zu.

3.3.5.4 Bilder

Was die Art der Bilder angeht, so kommen in Kommunikationsangeboten des
Stadttheaters GieRRen Uberwiegend Fotografien vor. Diese sind jedoch nur in be-
stimmten Kommunikationsangeboten vorzufinden. So befinden sich beispiels-
weise auf Stlickzetteln (vgl. Abb. 10), Eintrittskarten (vgl. Abb. 12) und Voran-
kiindigungen aus Zeitungen (vgl. Abb. 13) keine Abbildungen, interessanterweise
gilt dies auch fur Werbeplakate, und zwar sowohl im Fall des Stadttheaters Giel3en
als auch des Schauspiels Leipzig (vgl. Abb. 17 und Abb. 43). Dies wirkt insofern
uberraschend, als in der heutigen Plakat- und Anzeigenwerbung ,,die zentralen
kommunikativen Impulse immer starker vom Bildteil statt vom Textteil aus[ge-
hen]* (Meyer 2010, 95f.), was Hermann K. Ehmer (1973) als ,,visuelle Kommuni-
kation* in der Werbung beschreibt. Obwohl die hier vorliegenden Werbeplakate
keine Abbildungen enthalten, wecken sie jedoch durch andere Modalitaten die
Aufmerksamkeit der am Theater Interessierten, und zwar durch auffallige Farben
(gelb, bunt) und typographische Hervorhebungen wie etwa grof3e Schrift und/oder
Fettdruck.

Die anderen Texttypen und Kommunikationsangebote des Stadttheaters Giel3en
enthalten jedoch verschiedene Abbildungen, so z. B. das Spielzeitheft, der Spiel-
plan, die Website, Schauspielerportrats, Programmhefte, Newsletters, die Face-
book-Profilseite, die Twitter-Seite und Theaterkritiken. Die Abbildungen in diesen
Kommunikationsangeboten thematisieren vor allem zweierlei: a) Schauspieler und
andere im Theater Mitwirkende (wie etwa Dramaturgen, Regisseure, Géste — z. B.
einen an einem Poetry Slam beteiligten Dichter) und b) Szenen aus Theaterauffiih-
rungen. Dabei lduft die Richtung der funktionalen Verknipfung in Texten und
Kommunikationsangeboten des Stadttheaters Giellen iberwiegend von Bild zu
Text — das bedeutet, dass normalerweise der Text thematisch zentral ist und das
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Bild z. B. der Veranschaulichung des durch die Sprache thematisierten Gegen-
stands dient (vgl. dazu Fritz 2017, 129). Dabei erfiillen die Bilder verschiedene
kommunikative Funktionen — einige davon sollen im Folgenden genauer betrachtet
werden:

1) Die Nutzung der Bilder kann eine texterganzende Funktion haben, ohne dass
im Text ndher auf die Bilder eingegangen wiirde. So gehen z. B. die zentralen
thematischen Impulse im Programmbheft fiir die Auffiihrung Hoppla, wir leben!
vom Text aus, die Bilder erganzen jedoch das Geschriebene und tragen zu einer
besseren Vorstellung der Rezipienten (ber das aufgefiihrte (und im sprachli-
chen Teil besprochene) Theaterstlick bei (vgl. Abb. 15a bis 15f). Obwohl die
thematische Hauptlast in den meisten kommunikativen Angeboten des Stadt-
theaters Giel3en die Ressource Text tragt, spielen auch Bilder eine sehr wichtige
Rolle — es handelt sich also nicht um eine reine ,,Bebilderungsfunktion. Das
Wesen des Theaters liegt namlich in der Multimodalitat — ohne Ressourcen wie
Gestik, Mimik, Buhnenraum, Musik, Kostlime usw. gabe es kein Theater. In
den hier behandelten nicht-poetischen Texten und Kommunikationsangeboten
kann man sich mit Hilfe von Bildern leichter eine Vorstellung von dieser fur
die kulturelle Institution Theater typischen Multimodalitat im Rahmen von Auf-
fihrungen machen. Obwohl der Text also in den meisten Fallen auch ohne Bil-
der verstandlich ware, tragt erst das Zusammenspiel von Texten und Abbildun-
gen verschiedener Szenen aus Theaterfiihrungen zum kommunikativen Ge-
samteffekt der Angebote in der AuRenkommunikation von Theatern bei (vgl.
z. B. die erste/obere Seite des Gieliener Spielplans fir Oktober — Abb. 6 bzw.
6a).

2) Des Weiteren konnen Bilder eine bestimmte Theaterauffiihrung oder eine im
Theater mitwirkende Person visuell vorstellen. Anhand von Bildern kdnnen
sich Rezipienten also leichter vorstellen, wie z. B. das Biihnenbild in einer The-
atervorstellung aussieht oder wie die Schauspieler aussehen. So befinden sich
auf der Hinterseite der Spielpléne des Stadttheaters Gieen neben den Inhalts-
angaben zu Auffiihrungen bzw. kurzen Ausschnitten aus Theaterkritiken auch
Abbildungen, die diese Auffiihrungen visuell présentieren (vgl. Abb. 60 links).
Ein weiteres Beispiel flr diese Funktion sind Portratfotos der Schauspieler und
anderer im Theater Tatigen — so werden die im Theater mitwirkenden Personen
auf der Website des Stadttheaters Giellen mit ihren Namen, ihrer Biographie,
aber auch einem Foto prasentiert (vgl. Abb. 40). Wéhrend solche Fotos den po-
tenziellen Theaterbesuchern dabei verhelfen, die Schauspieler (z. B. auf der
Bihne) leichter zu erkennen, machen beispielsweise die Portrétfotos auf den
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3)

4)

5)

Seiten 30 und 31 des aktuellen Spielzeitheftes etwas weniger Sinn: Da diese
Fotos namlich keine Bildunterschriften enthalten, kann man sie nicht den ein-
zelnen im Spielzeitheft angefiihrten Namen der Mitwirkenden zuordnen (vgl.
Abb. 26 und 27).

Das Bild kann ferner eine im Text beschriebene Szene zeigen — dies ist z. B. in
der Theaterkritik der Auffihrung Like Heimat | like der Fall. Hier wird die
sprachliche Beschreibung (Eine grolie weile Box wird hereingeschoben, auf
der ein altes Radio steht. Der Mann, der sie schiebt...) durch das Bild der be-
schriebenen Szene veranschaulicht (vgl. Abb. 50).

Eine weitere Funktion der Bilder in kommunikativen Angeboten des Stadtthe-
aters Giel3en ist es beispielsweise, einen bestimmten Aspekt aus dem (sprachli-
chen) Text besonders hervorzuheben. So ist in der Theaterkritik der Auffiihrung
Triptychon des Ankommens mit dem Titel Migranten-Putzfrau hasst Flicht-
linge auf dem Bild eine Szene zu sehen, in der die Hauptfigur Marusja, also die
Migranten-Putzfrau aus der Uberschrift, die Zuschauer bdse anguckt und wahr-
scheinlich gerade schlecht tGber die Fluichtlinge redet (vgl. Abb. 55). Dieses Bild
visualisiert also einen im Text der Theaterkritik thematisierten Aspekt der Auf-
fihrung.

Die Bilder der Kommunikationsangebote in Umkreis von Theaterinstitutionen
konnen schliel3lich dazu genutzt werden, neue Informationen zu liefern. Wah-
rend wir in der auf der Website des Stadttheaters GieRRen veroffentlichten Kurz-
beschreibung des Stiicks Triptychon des Ankommens beispielsweise nicht er-
fahren, dass die Auffiihrung an drei verschiedenen Orten stattfindet und dass
eins davon das GielRener Rathaus ist, kann man den diese Kurzbeschreibung
begleitenden Bildern einige neue Informationen entnehmen: Die hierfur ver-
wendeten Bilder zeigen drei sehr unterschiedliche Hintergriinde, eins davon
zeigt ein Treppenhaus in einem Gebé&ude, das sich keinesfalls auf der Biihne
befinden kdnnte. Man kann allein aufgrund dieses Fotos zwar nicht schlussfol-
gern, dass die Auffiihrung an drei verschiedenen Orten, unter anderem im Gie-
Rener Rathaus stattfindet. Man kann aber aufgrund des Bildes vom Treppenhaus
vermuten — vor allem, wenn man das Gieliener Theater und die taT-Studio-
bihne kennt — dass der Ort auf dem Bild nicht das Theater ist (vgl. Abb. 61a,
61b und 61c). Die Bilder liefern in diesem Fall also Informationen, die wir dem
Text nicht entnehmen konnen.

Die Bilder in Texten und Kommunikationsangeboten der AuBenkommunikation
von Theatern konnen also verschiedene kommunikative Funktionen tbernehmen.
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Manche davon werden auch durch die aufgrund der medialen Bedingungen ent-
standenen Nutzungsoptionen ermoglicht. So kdnnen Kurzbeschreibungen der In-
szenierungen von Theaterstlicken auf Websites (und in anderen digitalen Angebo-
ten) beispielsweise trotz Platzmangel gleich durch mehrere Fotos von Auffiihrung
begleitet werden — z. B. indem diese abwechselnd in Form einer automatisierten
Slideshow auf dem Bildschirm angezeigt werden. Auf der Website des Stadtthea-
ters Gielsen werden die Kurzbeschreibungen der inszenierten Theaterstlicke — wie
am Beispiel von Triptychon des Ankommens gezeigt wurde (vgl. Abb. 61a, b und
¢) — durch mehrere Bilder untersttzt.

Eine Eigenschaft von Bildern, die durch technische Entwicklungen ermdglicht
wird, ist ihre Veranderbarkeit. So wurden viele im Spielzeitheft des Stadttheaters
Gielen eingesetzte Fotografien technisch bearbeitet und in Form eines blau-wei-
RBen Negativs abgebildet (vgl. Abb. 20). Die blau-weilie Farbe dieser Bilder tragt
zum einen zur visuellen Kohérenz in Angeboten des Giel3ener Stadttheaters bei,
zum anderen soll durch solche ,,untypischen* Fotografien die Aufmerksamkeit der
Leser erregt werden.

Die Nutzung der semiotischen Ressource ,,Bild* spielt in multimodalen Kom-
munikationsangeboten der Institution Theater eine zentrale Rolle und verdient es
deshalb, in der an diese Fallstudie anschliefenden weiterfiihrenden Arbeit noch
ausfuhrlicher analysiert zu werden.

3.3.5.5 Videos

In digitalen Kommunikationsangeboten im Umkreis von Theaterinstitutionen kon-
nen auch bewegte Bilder und Videos eingesetzt werden. Diese kommen vor allem
auf sozialen Netzwerken von Theaterinstitutionen (Facebook, Twitter), auf ver-
schiedenen Plattformen wie YouTube, Vimeo etc., manchmal aber auch in
Newsletters oder auf Webseiten vor. Dabei wird iberwiegend zwischen zwei Ty-
pen von Einbettung der Videos in diese Kommunikationsangebote unterschieden:
Zum einen koénnen Videos in Form von weiterfiihrenden Links und/oder sog.
,,Play-lkons® in das Angebot ecingearbeitet werden — diese Form ist in Kommuni-
kationsangeboten der Theaterinstitutionen seltener und kommt beispielsweise in
Newsletters vor. Zum anderen kénnen Videos als selbststdndige Module zwischen
die anderen Module wie Text, Bilder etc. gesetzt werden. In diesem Fall wird der
Nutzer nicht durch einen Link weitergeleitet, vielmehr wird durch das Driicken auf
das ,,Play‘-Zeichen in einem statischen Bild das entsprechende Video gestartet und
direkt im Kommunikationsangebot abgespielt (vgl. zu dieser Technik Ermakova
2015, 237). So verabschiedet man sich beispielsweise auf der Facebook-Seite des
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Schauspiels Leipzig® mit einem zwischen die anderen Module gesetzten Video,
dem Spielzeittrailer, in die Sommerpause (vgl. Abb. 62).25

In Bezug auf die Funktionen und die Kopplung mit anderen Ressourcen kon-
nen Videos wie im obigen Beispiel das im sprachlichen Teil Ausgedriickte ergén-
zen, einen bestimmten Aspekt besonders hervorheben oder den sprachlichen Text
(z. B. eine Ankiindigung 0.4.) auch ganz ersetzen.

Was die Art der Videos angeht, so handelt es sich in Kommunikationsangeboten
von Theatern meistens um Videos, die eigens von und fur Theaterinstitutionen an-
gefertigt werden. Dabei wird — &hnlich wie im Filmbereich — zwischen den etwas
langeren Trailern und den kirzeren Teasern unterschieden.?” Solche Videos kén-
nen neben den visuellen Elementen auch gesprochenen (oder sogar geschriebenen)
Text, Musik und/oder Gerdusche enthalten. Diese verschiedenen Elemente kdnnen
in einem Video auch kombiniert werden. So enthalt der bereits erwéhnte Spielzeit-
trailer des Schauspiels Leipzig 2017/2018?8 beispielsweise keinen gesprochenen
Text, sondern nur Visuelles und Musik/Gerdusche — er zeigt die Schauspieler, die
sich in einem Zimmer auf ihren Auftritt vorbereiten, sich anziehen, schminken,
Ubungen machen und auch SpaR haben. Diese kurzen aufeinanderfolgenden
Schnitte mit verschiedenen Schauspielern werden durch Musik im Hintergrund be-
gleitet und enden mit einem werbenden Text, auf dem das Motto der Spielzeit
Angst oder Liebe geschrieben ist. Im Gegensatz zu diesem Video ist der Trailer flr
die Auffiihrung Hoppla, wir leben! des Stadttheaters Gielen ganz anders — er ent-
hélt keine Szenen aus der realen Welt (d.h. keine Personen, keine Orte, Gegen-
stdnde usw.), sondern nur abstraktes Spielen mit Licht, Farbe und Form, begleitet
durch Ton (Musik und Gerausche).?® Dass dieses Video keine Szenen aus der Vor-
stellung zeigt, ist wahrscheinlich kein Zufall — die Produzenten des Trailers versu-
chen hier alleine durch einen — fir die Auffiihrung typischen — Effekt (das Spielen
mit Licht) die Aufmerksamkeit der Zuschauer erregen und ihr Interesse fir den
Besuch der Vorstellung wecken.

25 Da das Stadttheater GieRen im Laufe der Entstehung dieser Studie (Ende des Jahres
2017 und Anfang des Jahres 2018) auf seinen sozialen Netzwerken und in anderen
digitalen Kommunikationsangeboten vergleichsweise wenige Videos genutzt hat,
werden flr die exemplarische Darstellung der Nutzung dieser Ressource auch
Videos anderer Theaterinstitutionen (z. B. des Schauspiels Leipzig usw.) verwendet.

26 URL.: https://vimeo.com/218642807; Stand: 14.12.2018

2l Zur Funktion von Trailern und Teasern siehe weiter unten.

28 URL.: https://vimeo.com/218642807; Stand: 14.12.2018

29 URL: https://vimeo.com/231833024; Stand: 10.01.2018
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Videos in digitalen Angeboten von Theaterinstitutionen thematisieren normaler-
weise Ausschnitte aus Theaterauffihrungen, abstrakte Szenen (wie im Fall des
Spielzeittrailers des Schauspiels Leipzig), von Schauspielern speziell fur den
Zweck des Videos aufgenommene Szenen usw. So sind das Thema des Trailers fir
die Auffiihrung Kasimir und Karoline des Schauspiels Leipzig® Szenen aus der
Vorstellung. Dasselbe Stiick wurde (auf eine ganz andere Art und Weise) auch im
Schauspiel Dortmund aufgefiihrt — auch der Trailer fiir diese Auffihrung®! thema-
tisiert einfach Szenen aus der Vorstellung. Im Gegensatz zu diesen zwei Trailern
wurde im Trailer fir die Vorstellung Die Schmachtigallen landen einen Hit die
Szene speziell fir den Zweck des Videos aufgenommen: Die Schmachtigallen sin-
gen hier ein Lied aus der Vorstellung und sprechen die potenziellen Theaterbesu-
cher personlich an.

Wahrend solche Trailer in der Regel die Funktion erfiillen, eine Theateraufftih-
rung anzukuindigen und flr sie zu werben, ist die Aufgabe der kiirzeren Teaser, die
Neugier der potenziellen Theaterbesucher zu wecken und somit ebenfalls fiir die
Auffihrung zu werben. So wird im Teaser des Schauspiels Leipzig flr die Auffih-
rung Die Konferenz der Tiere® ganz explizit fiir diese Vorstellung geworben. Ne-
ben der Ankindigungsfunktion und der werbenden Funktion erftllen Videos in
Kommunikationsangeboten der Theaterinstitutionen auch eine (diesen Funktionen
untergeordnete) Funktion des Informierens — die Zuschauer kénnen durch einen
Trailer bzw. Teaser z. B. Uber den Inhalt, die Zeit oder den Ort der Auffiihrung
informiert werden.

Die Texttypen und Kommunikationsangebote, durch welche die kommunikativen
Aufgaben der Institution Theater realisiert werden, sind also multimodal — die
kommunikativen Handlungen des Informierens, Bewertens, Werbens, Ankindi-
gens usw. werden mit unterschiedlichen Ressourcen vollzogen, die im vorliegen-
den Kapitel ausfthrlich besprochen wurden. Dabei spielt nicht nur die Sprache eine
wichtige Rolle, vielmehr leisten auch die Platzierung bestimmter Elemente auf der
Sehflache, Linien, K&stchen, Typographie, Farbe, Bilder und Videos einen Beitrag
zum kommunikativen Sinn der ,iibergeordneten* Ressource (im Fall von Linien,
Typographie usw.) bzw. sie erhalten bei ihrer Nutzung einen eigenen kommunika-
tiven Sinn.

%0 URL: https://player.vimeo.com/video/235730826?api=1&player_id=trailer-produc-
tion-vimeo&title=0&byline=0&portrait=0; Stand: 14.12.2018

81 URL: https://www.youtube.com/watch?v=sSD5P8940i4; Stand: 14.12.2018

82 URL.: https://www.youtube.com/watch?v=Is2GHOETz50; Stand: 14.12.2018

3 URL: https://vimeo.com/216840118; Stand: 14.12.2018
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3.4 Aspekte der Medialitat

Im Hinblick auf das Medium, durch welches die Texte und Kommunikationsange-
bote in der AuBenkommunikation von Theatern vermittelt werden, wird zwischen
zwei groflen Gruppen unterschieden: den gedruckten und den digitalen Tex-
ten/Kommunikationsangeboten. Neben diesen zwei Gruppen gibt es auch solche
kommunikativen Angebote, die sowohl in gedruckter als auch in digitaler Form
erscheinen konnen.

1)

2)

34

Wahrend die meisten gedruckten Texte und Kommunikationsangebote in der
AuBlenkommunikation von Theatern durch das Material ,,Papier* oder ,,Pappe*
vermittelt werden, unterscheiden sich diese im Hinblick auf das Medienformat
(vgl. Bucher/Gloning/Lehnen 2010, 18f.) bzw. den ,,institutionalisierten* Text-
trager (vgl. Fix 2008c, 346). So erscheinen Spielzeithefte, Programmhefte und
Abo-Hefte — wie bereits ihre Namen suggerieren — in der Regel in Form von
Heften, mit Umschlagseiten und mehreren Seiten zwischen ihnen (vgl. Abb. 2
und 15). Sie erftllen die Funktion, die Informationen (Uber eine Spielzeit, ein
bestimmtes Theaterstiick usw.) in einer meist linearen, nicht-modularisierten
Form zu Ubermitteln.3* Dabei eignen sich solche gedruckten Angebote beson-
ders gut fur Rezipienten, die kein Internet gebrauchen kdnnen (z. B. éltere Men-
schen) bzw. wollen. AuBerdem verfiigen solche Spielzeit- und Programmhefte
im Theaterbereich Gber eine lange Tradition und wurden deshalb bisher nicht
durch digitale Angebote ersetzt. Zu gedruckten Textsorten gehdren zudem
Stlickzettel und Eintrittskarten, die in Form von groReren bzw. kleineren Zetteln
(vgl. Abb. 10, 11 und 12) erscheinen. Dieses Medienformat erweist sich im
Theater als praktisch, denn man kann z. B. einen Stiickzettel — &hnlich wie Kon-
zertblatter in klassischen Konzerten — mit in die VVorstellung nehmen und even-
tuell auch wahrend der Vorstellung kurz darauf schauen.

Zu Kommunikationsangeboten, die sowohl in gedruckter Form als auch digital
vermittelt werden kdnnen, gehoren beispielsweise Werbetexte. Dabei unter-
scheidet Janich (2013, 30) zwischen Werbemitteln und Werbetragern. Die fir
die AuRenkommunikation von Theatern typischen Werbemittel sind z. B. Wer-
beanzeigen, Werbeplakate oder (Werbe-)Videos. Wahrend Werbeanzeigen bei-
spielsweise in Zeitungen, (Theater-)Zeitschriften, im Internet oder — wie bereits

Wenn solche Spielzeithefte, Programmhefte usw. aus mehreren abgeschlossenen Ka-
piteln bestehen, missen sie jedoch, wie bereits erwahnt, nicht unbedingt linear gele-
sen werden.
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erwahnt — sogar auf Postkarten (vgl. Abb. 57a und b) erscheinen kénnen, wer-
den Werbeplakate auf Plakatwanden (vgl. Abb. 17 und 43) und Videos z. B. auf
Facebook-Profilseiten oder Twitter-Seiten der Theaterinstitutionen (vgl. Abb.
53 und Abb. 62) verdffentlicht. Dabei erfiillen Werbetexte auf Postkarten die
Funktion, auf eine kreative und innovative Art und Weise fir Theaterangebote
zu werben; Werbeplakate machen normalerweise durch ihre GroRRe und ihre
Platzierung die VVorbeigehenden auf die Theatervorstellungen aufmerksam; Vi-
deos haben den Vorteil, auf sozialen Netzwerken und anderen digitalen Portalen
schnell verbreitet zu werden. Weitere Textsorten, die sowohl durch ,,alte* als
auch durch neue Medien vermittelt werden kénnen, sind Theaterkritiken und
(Vor-)Ankindigungen. Wahrend Kritiken tberwiegend in gedruckten oder di-
gitalen Zeitungen bzw. Online-Portalen erscheinen (vgl. Abb. 16 und 48), wer-
den (Vor-)Ankindigungen ebenfalls in gedruckten und digitalen Zeitungen,
aber auch beispielsweise in Newsletters oder auf Seiten der sozialen Netzwerke
publiziert (vgl. Abb. 13, 14 und 18).

Zu den kommunikativen Angeboten, die sowohl in physischer als auch in
digitaler Form erscheinen kdnnen, gehdren auBerdem Spielpléne. Diese werden
in gedruckter Version in Form von gefalteten Broschiiren vermittelt. Da diese
Broschiire auch ,,Leporello® genannt wird, wird mit diesem Ausdruck oft auf
die Textsorte selbst referiert, obwohl es sich primér um das Medienformat han-
delt. Leporello, der als ,,harmonikaartig gefalteter, breiter und langerer Streifen
Papier” (Duden Online) definiert wird, kann somit als Medienformat fir An-
sichtskarten, Wanderkarten, Kalender u.a.m. verwendet werden. Wenn man im
Theater-Jargon jedoch von ,,Leporello* spricht, liegt auf der Hand, dass damit
die Textsorte Spielplan gemeint ist, obwohl die Bedeutung ,Spielplan® des Wor-
tes Leporello (noch) nicht lexikalisiert ist. Dass die Theater-Fachleute fast nur
vom ,,Leporello* und kaum vom ,,Spielplan* sprechen, weist darauf hin, dass
dieses Medienformat typisch flr diese Textsorte und somit fur die Kommuni-
kations-Okologie der Institution Theater ist (und beispielsweise nicht fir die
Okologie der Institution Kino oder Museum; vgl. Skerlavaj 2018, 70f.).

Zu den digitalen Angeboten im Umkreis der Institution Theater gehtren die
Kommunikationsangebote ,,Website®, ,,Newsletter* und Seiten der sozialen
Netzwerke wie etwa Facebook-Profilseiten oder Twitter-Seiten der Theaterin-
stitutionen. Diese Kommunikationsangebote teilen also die Eigenschaft, im di-
gitalen ,,Raum* verfiigbar zu sein und unterscheiden sich von den gedruckten
Kommunikationsangeboten wie Spielzeitheften, Programmheften und Stiick-
zetteln vor allem in zwei wesentlichen Merkmalen: in der Hypertextualitat und
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Dialogizitat/Partizipation. Als definitorische Merkmale von Hypertexten nennt
Storrer (2000, 227) die Nicht-Linearitat, die Multimodalitdt und die Eigen-
schaft, dass Hypertexte computerverwaltete Texte sind. Das Merkmal der
Nicht-Linearitat wirkt sich, wie bereits an mehreren Stellen dieser Arbeit er-
wéhnt, auf den Funktionsbereich und die damit verbundenen sprachlichen As-
pekte der digitalen Theater-Texte. Wé&hrend im Umkreis von Theaterinstitutio-
nen sowohl die gedruckten, als auch die digitalen Kommunikationsangebote
multimodal sind, ist ein Merkmal der Online-Texte, tber welches die gedruck-
ten Texte nicht verfligen, die Dialogizitat. Diese hangt mit dem ersten Kennzei-
chen des Web 2.0, der sog. Partizipation (Androutsopoulos 2010, 421), zusam-
men. Hierbei geht es, wie schon erwéhnt, darum, dass Inhalte im Web 2.0 von
den Nutzern ,,selbst beigesteuert — hochgeladen, kommentiert, mit anderen In-
halten verkniipft usw.“ (Androutsopoulos 2010, 421) werden kénnen. ,,Dadurch
kann jeder durchschnittlich befahigte Nutzer, selbst wenn er nicht programmie-
ren kann, viel leichter als bisher aktiv an der Informations- und Meinungsver-
breitung teilnehmen — das Motto lautet: Jeder kann mitmachen (de.wikipe-
dia.org 2009, zitiert nach Androutsopoulos 2010, 421). Wahrend die Eigen-
schaft der Hypertextualitat fir alle digitalen Kommunikationsangebote im Um-
feld der Theaterinstitutionen typisch ist, zeichnen sich durch die Eigenschaft
der Dialogizitat/Partizipation tberwiegend die Facebook-Profilseiten und die
Twitter-Seiten von Theatern aus.

Da die Textsorten und multimodalen Angebote im Umkreis von Theaterinstitutio-
nen also durch verschiedene Mediengattungen (Internet- und/oder Printausgaben)
vermittelt werden und in Form verschiedener Medienformate (Plakat, Heft, Face-
book-Beitrag usw.) erscheinen kénnen, kann man im Fall des Kerns der kommu-
nikativen Okologie ,, Theater* von einem multimedialen Repertoire sprechen, des-
sen Komponenten — wie im Folgenden gezeigt wird — auch crossmedial miteinan-
der vernetzt sein konnen.

Im Hinblick auf mediale Zusammenhange zwischen den Texttypen und Kom-
munikationsangeboten in der Auflenkommunikation des GieRener Stadttheaters
sind zwei Formen von Vernetzung interessant: die intra- und intermedialen Ver-
weise. Dabei geht es um Verweise innerhalb eines Mediums (intramedial) bzw. auf
jeweils ein anderes Medium (intermedial; vgl. Wiesinger 2010, 302).* Zu den

% Es liegt nahe, dass Wiesinger unter dem Begriff ,,Medium‘ sowohl Mediengattungen

als auch Medienformate (vgl. Bucher/Gloning/Lehnen 2010, 19f.) versteht und somit
mit den ,,intermedialen Verweisen* sowohl Verweise auf eine andere Mediengattung
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wichtigsten intramedialen Verweisverfahren gehort die Nutzung von Teasern, die
wir in dieser Studie bereits im Kapitel zum Gebrauch der Ressource ,,Video* ken-
nengelernt haben. Es handelt sich jedoch generell um eine journalistische Darstel-
lungsform (vgl. Straner 2001, 101), ,,deren wichtigste Funktion darin besteht, die
User einerseits zu informieren, andererseits aber so viel Spannung aufzubauen,
dass sie weiterklicken beziehungsweise weiterbléttern® (Wiesinger 2010, 304). Sie
wirken also als ,,Lockmittel* (vgl. Wiesinger 2010, 301), auBerdem kdnnen in sol-
chen Teasern verschiedene Ressourcen (wie etwa Sprache, Bild, Video usw.) ver-
wendet werden. Wahrend es sich im Fall der bereits besprochenen Video-Teaser
um direkte Verweise auf Theatervorstellungen handelt, sind hier Teaser also im
Sinne von intra- bzw. intermedialen Verweisen auf weitere mediale Angebote in
der Theater-Okologie zu verstehen.

So verweist beispielsweise der Intendant des Schauspiels Leipzig im Vorwort
des Spielzeitheftes 2017/18 an mehreren Stellen auf andere Kapitel/Seiten des
Spielzeitheftes. Im Absatz, in dem er tber das Motto der Spielzeit 2017/18 spricht,
steht z. B. folgendes:

Mit dieser Bestatigung starten wir nun in die funfte Spielzeit, die unter meiner Lei-
tung und der meines Teams steht. Das Motto, das wir uns fur die kommende Saison
gegeben haben, lautet: ,,Angst oder Liebe® — auf den Seiten 34 und 35 dieses Heftes
stellen wir Ihnen dieses Motto néher vor. (vgl. Abb. 63)

In diesem Beispiel handelt es sich also um einen intramedialen VVerweis bzw. einen
Teaser, der die Leser neugierig macht und dazu verleitet, das Kapitel tGber das
Motto der Spielzeit ,,Angst oder Liebe* auf den Seiten 34 und 35 zu lesen. Auf
andere Teile eines Kommunikationsangebots wird im Theaterbereich am meisten
durch Verweisworter wie mehr oder weiter und durch lokaldeiktische Ausdriicke
wie auf den Seiten xy, hier oder unter verwiesen.

Wahrend intramediale Verweise in den Theater-Angeboten vergleichsweise sel-
ten vorkommen, sind intermediale Verweise, vor allem in Form von Verweisen auf
ein anderes Medienformat, viel hdufiger zu finden. So befindet sich in vielen ge-
druckten Angeboten des Stadttheaters GielRen ein Verweis auf die Homepage des
Stadttheaters: auf dem Spielplan (vgl. Abb 30 unten rechts), dem Stiickzettel (vgl.
Abb. 10 und Abb. 11 unten), der Hinterseite des Programmheftes (vgl. Abb. 64)
und sogar auf der Eintrittskarte (vgl. Abb. 12). Auf diese Art und Weise wird also
crossmedial fir die Homepage des Stadttheaters geworben. Ahnliche Verweise

(z. B. Verweise zwischen Online- und Printmedien) sowie solche auf ein anderes
Medienformat (z. B. Website-Verweise auf die Facebook-Seite) meint.
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gibt es aber auch in digitalen Kommunikationsangeboten. Als Beispiel kann der
folgende Verweis auf die aktuellen Spielplane auf der Website des GieRRener Stadt-
theaters dienen: Hier kommen Sie zu den aktuellen Monatsleporelli: (vgl. Abb. 1)3°,
wobei man zu den Leporelli sowohl durch das Anklicken des Wortes hier als auch
der kleinen Abbildungen der Leporelli gelangen kann. Zu den intermedialen Ver-
weisen im Sinne der Verweise auf ein anderes Medienformat gehdren aulRerdem
die Hinweise auf die Facebook-, Twitter- und You Tube-Seite der Homepage des
Stadttheaters GieRen (vgl. Abb. 8), die Angabe der Website auf der Twitter-Seite
(vgl. Abb. 65) sowie verschiedene Verlinkungen (z. B. mit dem Ticketshop usw.)
auf der Facebook-Seite des Stadttheaters (vgl. Abb. 46). AuBerdem kénnen User
auf der Homepage des Stadttheaters einen Newsletter abonnieren (vgl. Abb. 1 oben
rechts) und auch ber die Homepage zu dem Ticketshop gelangen (vgl. Abb. 1,
Kategorie ,,Ticketshop* in der Navigationsleiste). Diese zahlreichen crossmedialen
Verweise zwischen den Kommunikationsangeboten im digitalen Raum der Kom-
munikations-Okologie ,,Theater weisen darauf hin, dass auch in solchen , traditi-
onellen kulturellen Institutionen wie Schauspielhdusern die digitalen Angebote
eine dulerst wichtige Rolle spielen. Die Funktion solcher Verweise in den digitalen
wie auch in den gedruckten Angeboten der AuRenkommunikation von Theatern ist
es, auf die anderen Theater-Publikationen aufmerksam zu machen und somit — in
einem Medienverbund — fureinander und fuir die Theaterinstitution und ihre Ange-
bote zu werben.

3.5 Aspekte der Ortsgebundenheit

Wie im theoretischen Teil der vorliegenden Studie schon angedeutet, kann auch
die Nutzung eines bestimmten Publikationsortes zum kommunikativen Sinn der
Kommunikationsangebote im Theater beitragen. Im physischen Raum der Kom-
munikations-Okologie ,,Theater* sind manche Angebote z. B. an das Theaterge-
b&ude gebunden, sie eréffnen dort ganz bestimmte Handlungsraume und waren an
anderen Orten in ihrer spezifischen Funktion nicht verstehbar. Im vorliegenden
Abschnitt soll die Aufmerksamkeit solchen ortsgebundenen Kommunikationsan-
geboten samt ihren Funktionen, Themen, sprachlichen Eigenschaften, typischen
Texttrdgern und ihrer graphischen Gestaltung gewidmet werden.

% Diese Leporelli sind zwar auch digital, es handelt sich jedoch um Pdf-Dateien, aus
denen die gedruckten Leporelli gemacht werden, und nicht um den interaktiven On-
line-Spielplan auf der Homepage des Theaters.
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Die an das Theatergebdude und seine Umgebung gebundenen Kommunikations-
angebote erfiillen verschiedene Funktionen. So ist z. B. die Funktion der Benen-
nung laut Auer (2010, 290) ,,eine grundlegende Funktion 6ffentlicher Schrift, die
in der heutigen Zeit vor allem der Orientierung dient. Diese Funktion erfiillt z. B.
der Text Haus der Karten auf dem Geb&ude der GielRener Theaterkasse (vgl. Abb.
66). Diese Inschrift suggeriert zugleich, dass man in diesem Geb&ude Theaterkar-
ten kaufen kann — die Funktion der Benennung wird in diesem Fall also mit der
Funktion ,,Angaben zum Gebrauch eines Ortes machen und bestimmte Handlun-
gen eroffnen® kombiniert. Letztere ist nach Auer (2010, 292) ,.heute die wichtigste
Funktion offentlicher, ortsfester Schrift”. Hierbei kann es sich in Theaterinstituti-
onen um einfache, eher knappe Funktionsbezeichnungen handeln wie etwa im Fall
des Schildes Buhneneingang (vgl. Abb. 52), es kommen aber nicht selten auch
ausfuhrlichere Angaben bzw. Hinweise vor — beispielsweise solche zum Gebrauch
der Gastebuicher:

Gastebuch. Offen fiir Ihre Fragen und Wiinsche, fiir Anregungen, Lob und Kritik.
(vgl. Abb. 67)

Ferner kdnnen ortsgebundene Kommunikationsangebote im Umfeld von Theater-
institutionen z. B. Gber das Theater, seine Architektur und Geschichte informieren
(vgl. Abb. 68), Wege weisen (vgl. Abb. 69) oder gedenken. Um die Funktion des
Gedenkens handelt es sich beispielsweise, wenn sich in der N&he eines Theaterge-
b&udes ein Denkmal eines verstorbenen Schriftstellers befindet. Diese Funktion
erfillen aber auch bestimmte Inschriften auf historischen Theatergebauden.

Die oben beschriebenen tibergeordneten Funktionen der ortsgebundenen Thea-
ter-Angebote kdnnen mit verschiedenen thematischen Aspekten kombiniert wer-
den. Dadurch ergeben sich Textbausteine mit Teilfunktionen (vgl. Gloning 2008,
65) wie ,,informieren liber die Architektur und Geschichte des Theaters®, ,,Anga-
ben zum Gebrauch des Géastebuchs geben®, ,,wegweisen zur Theaterkasse usw.

Was die Themenstruktur der ortsgebundenen Texte der Institution Theater an-
belangt, so werden darin iberwiegend die Gegenstédnde/Orte thematisiert, auf de-
nen sich die Texte befinden bzw. auf die sie sich beziehen: der Buhneneingang,
das Haus der Karten, die Theaterkasse usw. Wie aus diesen Beispielen ersichtlich,
bestehen solche Texte oft nur aus einem Wort — zu den typischen Vertextungsver-
fahren gehdren daher vor allem Formen der syntaktischen Verdichtung und Pré-
sentationsokonomie. Neben den Einwort-Konstruktionen (vgl. Abb. 52) z&hlen
dazu noch die modalen (deontischen) Infinitive wie etwa in Bitte Btigel driicken!
(vgl. Auer 2010, 288) sowie andere verblose bzw. nominalisierte Konstruktionen
wie z. B. Eingang nur beim Pfortner (vgl. Abb. 70). Dass solche ortsgebundenen
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und grammatisch recht reduzierten Texte problemlos verstanden werden kénnen,
liegt laut Auer (2010, 289) zum einen an der sog. Form/Funktion-Kopplung — das
heil3t, dass bestimmte grammatische Konstruktionen (wie z. B. deontische Infini-
tive) mit bestimmten Funktionen (z. B. ,,Gebrauchsweisen vorschlagen/verbie-
ten*) stabil verbunden sind. Zum anderen macht in bestimmten Situationen der
Handlungskontext ,,bereits so starke Vorgaben [...], dass eine sprachliche Expli-
zierung verschiedener Situationsparameter nicht mehr nétig ist™ (Auer 2010, 289).
Die Interpretation solcher ortsgebundenen Kommunikationsangebote setzt aber
trotzdem ein bestimmtes Allgemein- und vor allem spezifisches Sprach- bzw.
Textsortenwissen sowie kulturelles Wissen voraus.

Die ortsgebundenen Kommunikate im Umfeld von Theatern kommen am hé&u-
figsten in Form von Inschriften und Schildern vor. Wahrend Inschriften dingfest
sind (z. B. der Text Haus der Karten auf dem Gebé&ude der Gieliener Theaterkasse;
vgl. Abb. 66), kdnnen Schilder direkt oder indirekt mit dem Objekt verbunden sein,
auf das sie sich beziehen (vgl. Abb. 67, Abb. 69). Zu den Texttrdgern gehoren au-
Rerdem auch Zettel, die eher temporédr und normalerweise angeheftet oder ange-
Klebt sind.

Ahnlich wie fir alle anderen Kommunikationsangebote im Umkreis von Thea-
terinstitutionen ist es auch flr ortsgebundene Angebote typisch, dass sie multimo-
dal sind. So sind die alleinstehenden Benennungen und die Uberschriften (in lan-
geren Texten) oft durch die Verwendung von GrolRbuchstaben gekennzeichnet
(vgl. Abb. 68). Diese haben die Funktion eines sprachlichen und typographischen
Blickfangs und sind, wie schon erwahnt, aus der Ferne einfacher zu bemerken.
Zudem sind nicht selten weitere typographische Hervorhebungen wie etwa Fett-
druck oder Hervorhebung durch Farbe vorhanden. Neben den sprachlichen Zei-
chen und den typographischen Besonderheiten enthalten viele Schilder des Stadt-
theaters Giellen auch das Logo des Theaters (vgl. Abb. 52). In den Wegweisern
sind auRerdem oft indexikalische Zeichen wie etwa Pfeile bzw. Pointer vorhanden
(Abb. 69).

Diese Kommunikationsangebote teilen also ihre Gebundenheit an den Ort. Was
den Zusammenhang mit den anderen Textsorten und Kommunikationsangeboten
der GieRener Theater-Okologie anbelangt, so ist den ortsgebundenen und den an-
deren (gedruckten und digitalen) Angeboten vor allem die Nutzung des Logos so-
wie die typische Nutzung der gelben Farbe (z. B. im Logo), aber auch der blauen
und roten Farbe gemeinsam. Die Konfiguration der Farbnutzung wie auch der Ge-
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brauch des Logos in ortsgebundenen und ortsungebundenen Kommunikationsan-
geboten des Stadttheaters GieRRen tragen somit zu einem einheitlichen Erschei-
nungsbild des Theaters und seiner kommunikativen Angebote bei.



4. Ergebnisse und Perspektiven zukinftiger Forschung

Im Zusammenhang mit der Aufgabe des umfangreicheren Forschungsprojektes,
die kommunikative Landschaft der kulturellen Institution ,,Theater* zu beschrei-
ben, sollte in dieser Studie eine eigene Konzeption flr die Beschreibung komplexer
funktionaler, thematischer und medialer Zusammenhénge entwickelt und anhand
einer Fallstudie in der Anwendung erprobt werden. Dies wurde geleistet, indem im
theoretischen Teil der Studie das Konzept einer Kommunikations-Okologie erar-
beitet wurde und anschlieBend anhand einer Fallstudie die Kommunikations-Oko-
logie der Aullenkommunikation des Stadttheaters Gieflsen wéhrend einer Spielzeit
umfassend beschrieben wurde.

In der AuRenkommunikation von Theatern sollen verschiedene kommunikative
Aufgaben bewadltigt werden, was durch eine ganze Reihe, ein Repertoire von
Textsorten und Kommunikationsangeboten erfolgt. Diese kommunikativen Auf-
gaben stimmen mit den Zielen der Textgestalter Giberein — die an der AuRenkom-
munikation von Theatern beteiligten Akteure handeln also zielorientiert. Die dem
Kern des Kommunikationsaufkommens angehérenden Texttypen und Angebote
weisen eine grof3e Vielfalt im Funktions- und Themenbereich auf, auRerdem be-
stehen fur sie bestimmte (mehr oder weniger standardisierte) Vertextungsverfah-
ren, AuBerungsformen und Kommunikationsprinzipien (von denen natiirlich auch
abgewichen werden kann). Die Kommunikation findet in zwei ,,Kommunikations-
rdumen®, einem physischen und einem virtuellen, statt. Die einzelnen Kommuni-
kationsangebote werden in Form verschiedener Medienformate vermittelt, durch
welche die Umsetzung ihrer Funktionen und ihr Bedeutungspotenzial gepragt wer-
den. Die Auswahl des Medienformats wirkt sich auf3erdem auf die Themenorgani-
sation, die sprachlichen Eigenschaften und die graphische Gestaltung dieser Kom-
munikationsangebote aus — die Theater-Angebote sind in der Regel multimodal.
Dariiber hinaus unterliegen die Textsorten und multimodalen Angebote der Kom-
munikations-Okologie ,, Theater in der Spielzeit einer gewissen zeitlichen Dyna-
mik, auf ihren kommunikativen Sinn kann sich aber auch die Nutzung des Ortes,
an dem sie publiziert werden, auswirken.

Dabei bestehen zwischen den analysierten Texttypen und Kommunikationsan-
geboten in der AuBenkommunikation von Theatern viele Gemeinsamkeiten, die
sich aus verschiedenen Aspekten ergeben. Was den Aspekt der Textrezeption an-
geht, sind z. B. die meisten in dieser Studie behandelten Kommunikationsangebote
an die (potenziellen) Theaterbesucher gerichtet. Im Hinblick auf die Produzenten-
seite muss jedoch zwischen den von der Theaterinstitution (und ihren Mitarbeitern)
produzierten, den von verschiedenen Theater- und Literaturwissenschaftlern und
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Theaterkritikern produzierten sowie zwischen den von beliebigen Internetnutzern
produzierten Beitrdgen unterschieden werden. Was die Funktion der hier analy-
sierten Kommunikationsangebote angeht, so sind beispielsweise Werbetexte,
(Vor-)Ankindigungen, Newsletter und Soziale-Netzwerk-Seiten aufgrund der
werbenden Funktion miteinander verbunden; Theaterkritiken und Bewertungen
auf sozialen Netzwerken erfiillen unter anderem eine bewertende Funktion; und
den Textsorten bzw. Kommunikationsangeboten ,,Spielplan®, , Stiickzettel®,
,LAbo-Heft“, , Spielzeitheft” und ,,Website* ist die informierende Funktion gemein-
sam.

Im Hinblick auf die thematischen Aspekte sind alle in dieser Studie behandelten
Angebote iiber den Gegenstand ,,Theaterauffiihrung(en)* bzw. ,,-inszenierungen
miteinander verbunden — dieser Gegenstand wird also in allen Kommunikations-
angeboten thematisiert. AuRerdem gibt es weitere thematische Uberschneidungen
zwischen den einzelnen Angeboten — z. B. werden in Angeboten wie Spielplan,
Stlickzettel, Ankiindigung, Eintrittskarte und Website der Ort, die Zeit, das Datum
und der Inhalt der Theatervorstellungen thematisiert, in Facebook-Videos, Spiel-
planen, Spielzeitheften und Programmbheften werden z. B. Szenen aus Theaterauf-
fuhrungen visuell thematisiert usw.

Was die typischen AuBerungsformen der Texttypen und Kommunikationsange-
bote in der AuRenkommunikation von Theatern angeht, so sind beispielsweise fiir
ortsgebundene und digitale Kommunikationsangebote sowie fiir Eintrittskarten
und Spielpléne kurze Séatze, reduzierte Syntax, Einwortbildungen und Telegramm-
stil typisch, in Theaterkritiken und Programmheften kommen jedoch komplexere
sprachliche Konstruktionen mit langeren Sétzen vor. Theaterkritiken und Kom-
mentare auf sozialen Netzwerken zeichnen sich durch die Nutzung der subjektiv
geférbten Lexik aus, auf’erdem ist flir diese Angebote wie auch fiir Werbetexte eine
héufige Verwendung von Adjektiven, Superlativen und den sogenannten Hoch-
wartern typisch.

Hinsichtlich der graphischen Gestaltung der behandelten Kommunikationsange-
bote sind die meisten Angebote durch die Nutzung bestimmter typographischer
Besonderheiten, der rdumlichen Anordnung auf der Sehflache und der Farbe ge-
kennzeichnet, wobei diese Ressourcen zu verschiedenen Zwecken (z. B. Hervor-
hebung, visuelle Kohérenz, Organisation bzw. leichtere Orientierung auf der Seh-
flache usw.) eingesetzt werden. Darlber hinaus kann die Konstellation der
Farbnutzung — ahnlich wie der Gebrauch des Logos — zu einem einheitlichen Er-
scheinungsbild des Theaters und seiner kommunikativen Angebote beitragen. In
vielen Angeboten der Aulenkommunikation des GieRener Stadttheaters werden
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zudem Bilder verwendet — das gilt z. B. fiir Spielzeithefte, Programmbhefte, Spiel-
plane, Schauspielerportrats, Werbetexte, Kritiken sowie Websites und Soziale-
Netzwerk-Seiten. Dabei erfullt auch die Nutzung von Bildern verschiedene Funk-
tionen wie etwa die spracherganzende Funktion, die Funktion der visuellen Vor-
stellung, die Funktion der Lieferung von neuen Informationen oder eine reine Be-
bilderungs- und Auflockerungsfunktion.

Im Hinblick auf die Medialitdt und den Kommunikationsraum kénnen sich die
Angebote in der AuRenkommunikation von Theatern, wie schon erwéhnt, in einem
physischen oder einem virtuellen Raum befinden: Wahrend Stlickzettel, Spielzeit-
hefte, Programmhefte, Abo-Hefte und Eintrittskarten gedruckt sind, werden
Newsletter, Websites sowie Facebook- und Twitterseiten digital vermittelt. Die
Kommunikationsangebote wie Werbetext, Spielplan, Theaterkritik oder (\Vor-)An-
kiindigung kdnnen sowohl in digitaler als auch in gedruckter Form erscheinen und
gehOren somit den beiden Kommunikationsraumen an.

Schliel3lich bestehen zwischen den Textsorten und Kommunikationsangeboten
im Theater Relationen aufgrund der Aspekte der Zeit (z. B. Vor- und Nachtexte)
und des Ortes (z. B. ortsgebundene Texte wie etwa das Schild Biihneneingang, der
Wegweiser zur Theaterkasse usw.). Die Okologie in der AuBenkommunikation
von Theatern ist somit ein komplexer Funktionszusammenhang mit vielen Kom-
ponenten, der zudem kulturspezifisch ist und einen historisch-dynamischen Cha-
rakter aufweist.

In der vorliegenden Studie handelte es sich um eine exemplarische Darstellung
der zentralen Aspekte der Okologie in der AuBenkommunikation von Theatern und
der dazu gehdrenden multimodalen Angebote sowie um die Beschreibung der auf-
grund dieser Aspekte entstandenen Relationen. Es wurde am Fallbeispiel einer
Theaterinstitution (des Stadttheaters Gieen) gezeigt, wie man solche kommuni-
kativen ,,Okologien* im Umkreis der kulturellen Institution Theater beschreiben
und untersuchen kann. Dabei konnten natlrlich nicht alle Aspekte der Organisation
solcher Okologien restlos ausgeschopft werden. Im geplanten Forschungsprojekt
sollen somit zwei Ziele verfolgt werden: Zum einen soll die theoretische Aufgabe
erfullt werden, die Organisation der Kommunikations-Okologie der Institution
Theater vertieft zu systematisieren. Zum anderen soll in der Habilitationsschrift
eine eigenstandige empirische Anwendung und Evaluation des gewéhlten theore-
tisch-methodischen Instrumentariums an einem groReren Datenausschnitt mit
Textsorten und Kommunikationsangeboten aus mehrerer Theaterinstitutionen und
aus verschiedenen Spielzeiten durchgefihrt werden.
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/ Néchste Premieren

Oper fiir junge Menschen
von Karl Jenkins mit dem
Kinder- und Jugendchor des
Stadttheaters | In
Zusammenarbeit mit der
Musikschule GieBen

S0 18.03.2018 | 15:00 Uhr |
taT-studioblhne |

Volksoper in finf Bildern von

Jaromir Weinberger
Sa 24.03.2018 | 19:30 Uhr |
Grobes Haus |

Sprechoper nach Jules Verne
| ATW-Masterabschluss-
Projekt von Jost von
HarleBem in Kooperation mit
der JLU im Rahmen der HTA
Nn 12.04.2018 1 20:00 Libr |

STADTTHEATER GIESSEN

/ home

Néchste Termine

RIO REISER - KONIG VON DEUTSCHLAND
eine musikalische Biografie von Heiner Kondschak
D0 08.03.2018 | 19:30 Uhr | GroBes Haus | Karten

JEDER HAT DAS RECHT UNSER GRUNDGESETZ

Ein szenischer AnstoB von Astrid Jacob

Do 08.03.2018 | 20:00 Uhr | taT-studiobiihne | Kart
FFARE RUE DE LOURCINE

Komddie von Eugéne Labiche | Deutsch von Elfriede

Jelinek

Fr09.03.2018 | 19:30 Uhr | GroBes Haus | Karte

AUFTAUCHER

Tanzabend von Henrietta Horn

Fr09.03.2018 | 20:00 Uhr | taT-studiobiihne | Kart

7. SINFONIEKONZERT

hr-Sinfonieorchester | Werke von Silvestre Revueltas

und Edouard Lalo

$a10.03.2018 | 20:00 Uhr | GroBes Haus | ¥

UDAS

SUCHE KONTAKT ~ NEWSLETTER

KALENDER / SPIELZEIT / DAS SIND WIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV Ailsiaaizleld

WILLKOMMEN

TRIPTYCHON DES ANKOMMENS - NUR
NOCH E
Am Sonntag, den 11. Mirz, werden vier
unterschiedliche Frauen aus Europa,
gespielt...

Monatsplane

kommen Sie zu den aktuellen Monatsleporelli:

[“MARZ 2018N APRIL 2018 |

kurzweilamt - Kultur. Treff.Punkt.

JUIZ@KWA - MIT MAX UND
BEHZAD | Sonderveranstaltung
$a10.03.2018 | 22:00 Uhr |

KWA kurzweilamt

Abb. 1 Website Stadttheater GielRen
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Abb. 3 Spielzeitheft Stadttheater GieR3en, Spielplan

SUCHE  KONTAKT  NEWSLETTER

‘ismnrmurm GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SIND WIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV

THEATER

UNTERWEGS KURZWEILAMT  FESTIVALS

EIN HERBSTMANOVER

A

Musiktheater

Sa 16.09.2017 | Premiere | DON GIOVANNI | Oper von Wolfg: Amad Mozart | in italienischer Sprache mit deutschen Ubertiteln | Grofies Haus

Do 21.05.2017 | Wiederaufnahme | HAUPT JWIND | von Jacques Offenbach und Johann Nestroy | bearbeitet fir das Stadttheater GieBen von Wolfgang
Hofmann | arrangiert von Martin Spahr | taT-studiobihne

UA) | GroBes Haus

Sa 30.09.2017 | Wiederaufnahme | Die SCHMACHTIGALLEN landen einen Hi

Sa 28.10.2017 | Premiere | EIN HERBSTMANOVER | Operette von Emmerich Kalman | GroBes Haus

Sa 16.12.2017 | Premiere | ARIADNE AUF NAXOS | Oper von Richard Strauss und Hugo von Hofmannsthal | Grofes Haus

Sa 03.03.2018 | Premiere | LA FORZA DE
GroBes Haus

DESTINO | Oper von Giuseppe Verdi | konzertante Auffihrung | in italienischer Sprache mit deutschen Ubertiteln |

Sa 24.03.2018 | Premiere | SCHWANDA, DER DUDELSACKPFEIFER | Volksoper in funf Bildern von Jaromir Weinberger | Grofies Haus

Fr 04.05.2018 | Premiere | mit einer

h | Szenisches Konzert von Heiner Goebbels | Grofies Haus

Termin in Planung | DIE LETZTEN FUNF JAHRE | Kammermusical von Jason Robert Brown | Ort wird noch bekannt gegeben

Termin in Planung | | WANNA BE LOVED BY YOU (UA) | Marilyn. Das Kind in der Frau | Musiktheater von Titus Hoffmann mit Sophie Berner und Andrea M. Pagani |
mit Live-Band | Ort wird noch bekannt gegeben

Schauspiel

Do 31.08.2017 | Premiere | TRIPTYCHON C
studiobihne

S ANKOMMENS | Kurzdramen europsischer Autorinnen | Sofi Oksanen, Nino Haratischwili und Terézia Mora | taT-

Sa 02.09.2017 | Premiere | HOPPLA, WIR N! | Schauspiel von Ernst Toller | Grofies Haus
Do 07.09.2017 | Wiederaufnahme | KONSTELLATIONEN | Schauspiel von Nick Payne | Deutsch von Corinna Brocher | taT-studiobithne

Fr 22.09.2017 | Wiederaufnahme | ALTE LIEBE | von Elke Heidenreich und Bernd Schroeder | eingerichtet und gelesen von Carolin Weber und Roman Kurtz |
musikalisch begleitet von Martin Spahr | taT-studiobihne

Abb. 4 Website Stadttheater Giel3en, Spielzeit
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SUCHE  KONTAKT  NEWSLETTER

ESTADTTHEA'IER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SIND WIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV Ale5izle

HAUPTLING ABENDWIND

Grosses Haus taT-STUDIOBUHNE Wir danken

< YMERZSYSTEM
Sonderveranstaltung - NEUJAHRSKONZERT AUFTAUCHER WeracmngImaschaes
18:00 Uhr | GroBes Haus | Tanzabend von Henrietta Horn

20:00 - 21:05 Uhr | taT-studiobiihne |

DIE AFFARE RUE DE LOURCINE

Komaddie von Eugéne Labiche | Deutsch von Elfriede EINE SOMMERNACHT
Jelinek Ein Stiick mit Musik von David Greig und Gordon
19:30 - 21:00 Uhr | GroBes Haus | Mcintyre | Deutsch von Barbara Christ

20:00 - 21:30 Uhr | taT-studiobiihne |
Gastspiel - STEFAN MICKISCH SPIELT UND ERKLART
ARIADNE AUF NAXOS VON RICHARD STRAUSS Premiere - IN EWIGKEIT
19:30 Uhr | GroBes Haus | Live-Horspiel von Milan Pe3l und Claudia Weber

20:00 Uhr | taT-studiobiihne |
S0 07.01

Vorgestellt - DIE SCHMUTZIGEN HANDE S 5
Schauspiel von Jean-Paul Sartre | Neuilibersetzung von HIMMEL UND HANDE I W E S
Eva Groepler Kinderstiick von Carsten Brandau | fiir alle ab 4 Jahren - o

Mit Perspektive in dio Zukunft

11:00 Uhr | Foyer 11:00 - 11:50 Uhr | taT-studiobiihne |
EIN HERBSTMANOVER KONSTELLATIONEN
Operette von Emmerich Kalman Schauspiel von Nick Payne | Deutsch von Corinna — s
15:00 - 18:00 Uhr | GroBes Haus | Brocher KE.
20:00 - 21:30 Uhr | taT-studiobiihne | L
S-S EPLE SV S —

Abb. 5 Website Stadttheater GieRen, Kalender
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GROSSES HAUS

| 11.00 Uhe
vorgestellt -
LYRICAL (ua)

Tanzabend von Dominique Dumais,
Moritz Ostruschnjak und Tarek Assam
Einfuhrung mit Team und Tanzerinnen

19.30 Uhr

HESSEN ZUERST!

Die Buchshow zum neuen Hessenkrimi
von Dietrich Faber
11.00 Uhr und 15.00 Ubr | fir alle ab S Jahren

PETER UND DER WOLF

Ein musikalisches Marchen von Sergej Prokofjew

di

17 “JUM i‘, yer

OPERISSIMO:
Von ltalien bis Russland

Mitglieder des Opernchores prasentieren
Hohepunkte aus 400 Jahren Operngeschichte

19.30 Uhr

WILLKOMMEN

Schauspiel von Luu Hubner und Sarah Nemitz

Leftung: Mivitle, Nol, Rine

Mit: Hackbell, Rat

19.30 Uhr | Premieren-A

lYRICAL (UA)

Tanzabend von Dominique Dumais,

Moritz Ostruschnjak und Tarek Assam

Musik von Dmitri Schostakowitsch und Hugo Wolf

Oper von Wolfgang Amadeus Mozart
in :nhuns(hu Spnchc mit deutschen Ubertiteln

PP HIMMEL UND HANDE

20.00 Uhr — ca. 21,10 Uhr

SEID WAS IHR WOLLT (ua)

Tanzabend von Massimo Gerardi nach Klaus Kinskis Rezi-
tationen der lasterhaften Balladen und Lieder des Frangois
Villon - in einer Nachdichtung von Paul Zech

Loltung: Gerardi, Woetzel

Mit: Dornic, Sakura nea Martinez, Inoue, Krautwurst, Rispolano

Thierry; Cas:

20.00 Uhr

Jeder hat das Recht...
UNSER GRUNDGESETZ - Ein AnstoB

Buch und szenische Einrichtung:Astrid Jacob

HIMMEL UND HANDE

Kinderstick von Carsten Brandau
sch, Paryha

TRIPTYCHON DES ANKOMMENS

Kurzdramen europaischer Autorinnen
Nino Har: mschw:lh’Soﬁ Oksanen/Terézia Mora

20.00 Uhr

ALTE LIEBE

von Elke Heidenreich und Bernd Schroeder

gelesen und eingerichtet von Carolin Weber und Roman Kurtz
musikalisch begleitet von Martin Spahr

DO Uhr = ca. 21.30 Uhr

(78 HAUPTLING ABENDWIND

von Jacques Offenbach und Johann Nestroy
bearbeitet fur das Stadttheater Gieflen von Wolfgang Hofmann
nnng«er\: von Martin Sp1hr

_20.00 Uhr

LAHN-DYLAN-KREIS:
No, No, No, It Ain’t Me Babe!

Abb. 6 Spielplan Stadttheater Gie3en (Oktober 2017), Vorderseite
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HOPPLA, WIR LEBEN!

schauspiel von ernst toller
02.09.17

Zchn Tage wartete Karl Thomas mit seinen Genossen auf den Tod. 3 und BUh
Dann kam die Begnadigung - und er fiel ins Bodenlose. Nach acht Thomas Krupa
Jahren Psychiatrie versucht er nun, in dic Normalitit zurtickzufin- 8
den. Doch was ist schon normal in diesen politisch aufgeheizten
Zeiten? Wo findet man Anschluss in der jungen Demokratie? Karl
begreift schnell: .Die Flamme, dic glahte, ist verloscht.” Die Re-
volutioniire haben den Marsch durch die Institutionen angetreten,
Wilhelm Kilman hat es sogar zum Minister gebracht. Doch den
Ziclen von cinst ist man nicht nidher gekommen. Im Gegenteil. Von
der Wirtschaft hofiert, in Intrigen verstrickt, von neuen Rechten und
alten Linken bedroht, kimpft Kilman um cinen Rest an Halwng.
Mit HOPPLA, WIR LEBEN! gelang Emst Toller ein fulminantes
Gesellschaftsbild der Weimarer Republik. 1927 uraufgefiihr, zeigt
es einen fragilen Verfassungsstaat, der - von vielen gescholten, von
wenigen verteidigt — zu zerbrechen droht. Ein Lehrstiick Giber Demo-
kratie, Populismus und Verantwortung.

Stefano Di Buduo

WILLKOMMEN

schauspiel von lutz hiibner und sarah nemitz
23.09.17

Ein zundichst harmloses WG-Abendessen entwickelt sich zu einem enierung
emotional aufgeladenen Wertedisput und zum Spiegel unserer Cathérine Miville
Gesellschaft. Der Dozent Benny verkiindet seinen vier Mitbewoh-
nern, dass er fiir ein Jahr nach New York geht. Sein freies Zimmer Kost
will er fur diese Zeit Fluchtlingen zur Verfugung stellen. Doch sei- Teresa Rinn
ne¢ Mitbewohner reagicren auf diesen Vorschlag mit gemischten

Gefithlen, Wihrend dic Fotografin Sophic begeistert von der Idee

ist, sind der angehende Banker Jonas und die Angestelite Doro

strikt dagegen. Dic Studentin Anna will wiederum, dass ein tar-

Kischstimmiger Sozialarbeiter das freie Zimmer (bernimmt, Mit

Figuren, dic sich zwischen Betroffenheitsattitiden und Vorurtei-

len, politischer Korrektheit und schlagfertigem Zynismus bewe-

gen, hinterfragen Lutz Hibner und Sarah Nemitz unsere Toleranz-

grenze und unsere tatsdchliche Hilfsbereitschaft. Wie ehrlich ist

unsere Willkommenskultur? Wie flieBend ist die Grenze zwischen

moralischem Anspruch und pragmatischem Egoismus?

Lukas Noll

SCHAUSPIEL

Abb. 7 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Hoppla, wir leben!

. . STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SIND WIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV

THEATER
UNTERWEGS

KURZWEILAMT  FESTIVALS

-

\ <
.
/ spielzeit /| WILLKOMMEN
Besetzung WILLKOMMEN

Schauspiel von Lutz Hibner und Sarah Nemitz
Termine / Karten

Pressestimmen Ein zunichst harmloses WG-Abendessen entwickelt sich zu einem emotional aufgeladenen Wertedisput und zum
Spiegel unserer Gesellschaft. Der Dozent Benny verkiindet seinen vier Mitbewohnern, dass er fir ein Jahr nach New
Fotogalerie York geht. Sein freies Zimmer will er fur diese Zeit Flichtlingen zur Verfugung stellen. Doch seine Mitbewohner
reagieren auf diesen Vorschlag mit gemischten Gefuhlen. Wahrend die Fotografin Sophie begeistert von der Idee ist,
uriick sind der Banker Jonas und die Angestellte Doro strikt dagegen. Die Studentin Anna will wiederum, dass ein

tiirkischstammiger Sozialarbeiter das freie Zimmer tibernimmt. Mit Figuren, die sich zwischen
Betroffenheitsattitiiden und Vorurteilen, politischer Korrektheit und schlagfertigem Zynismus bewegen, hinterfragen
Lutz Hibner und Sarah Nemitz unsere Toleranzgrenze und unsere tatsichliche Hilfsbereitschaft. Wie ehrlich ist
unsere Willkommenskultur? Wie flieBend ist die Grenze zwischen moralischem Anspruch und pragmatischem
Egoismus?

© 2015 Stadttheater Giessen IMPRESSUM  PRESSE NACH OBEN ~

Abb. 8 Website Stadttheater GielRen, Spielzeit
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GASTSPIELE

HESSEN ZUERST!
Die Buchshow zum neven Hessenkrimi von Dietrich Faber

01.10.] 19.30 Uhr | GroBes Haus

Wisthessen gegen Guchessen: Das gidt Tote! Ex-Kommissar Menning Bromann
st mit Freunden im Vogeksberg wandern, und da erzihlt im ener von ihnon
von der neven Parzet HESSEN ZUERSTI

REVUE
Jana Bidchle und Dominik Fornezzd
ATW-Mastorabschiuss-Projela im Rahmen der HTA

sind Kostix ﬂﬂw Erzeugte
die wie Holly Blockb wd veren einkaden.
MWW@M«M.M;@@M@»'“W
lative einer groBien Show zu sprengen. Miz bizarnen Objekten bestiicke, werden
thee Karper zu Ausstellungsfichen (un-)sichtbarer Prothesen, erbeben sich 2y
Neonen der Show und mutieren s wildgewordenen Cyberhelden. Es wird hut.
utig und gamourss

ANSICHTEN EINES CLOWNS
von Hinrich Ball | Eine Produkaion vom Theater Die Komsdianten Kiel

19.10.] 29.10.] 20.00 Uhr | taT

Regisseur Christian Lugerth und Schauspieler ivan Dentler haben den 1963
erschienenen Roman iiber den Aussteger Schiver, der lieber als Komadant
durch cie Republik retst, als im Wircschaftswunderiand der Sechziger den

premieren

LYRICAL (ua) vor Dominique Dumais, Moritz njak und Tarek Assam
Musik von Drmitri Schostakowitsch und Hugo Wolf

Marcel Casablanca Martiser, Michael D'Ambrosio, Wescke noge,

und gegenidber: o Sven Krauvwusst, Bayardaatar Loreazs Rispolana;
merschliche Emotionen sind es, die in den Ormitri h und dem Spanischon Elot Quartet; Sexdler (Mezzosopran), Daniel Heide (Ravier)
mmwﬁmwwws«uuwwmmwnm Pm°7|o_ 19:30 Uhr | Grofies Hans

Die Choreograph sich von Vorscell
wmwwmmwammewmmmwn = 21.]0. 15.00 Uhr | G Haus
D 10,50 bis 25,50 Euro

vorgestelit - LYRICAL (ua) 01.10.] 11.00 Uhr | Grofies Haus
Batric feai

Letung; Mol Hofstesne, Bakas Yoralk, Lkas Nk,
Leo M an Hoftmasn

- Hare Seide: Rioer Dooke, Raner Hosted, Oemers
Terschbaamer, Grga Peru, Harad P, oo Wesdt

wieder, der bezaubernden Baronin Risa.Not Lorenthy phir:den Extes:Tuizen, rnken rauschva gonelen, Mic ___ Premiers:28.10. 19.30 Uh | Grolies Haus
i 17,00 bis 32.00 Euro

EIN HERBSTMANOVER 0peretee von Emmerich Kilmén

Ein verspieltes Scheingefoche — und danach ein Bal mit Champagne schonen Fraven und feuriger Zigeunermusik,
kmmmmmmmmmwmwmmmwz

Anfing
URSTIN und GRAFIN MARIZA. Seit jahrzehnten ver-
ron Rarieiz der Leichten Musa.

22.10.] 11.00 Ubr | Foyer

Eintrite frol

Jeder hat das Recht...
UNSER GRUNDGESETZ - Ein AnstoB 8uch und seenische Einrichtung: Astrid Jacob

JUnsere Verfassung braucht auch uns, den mandigen, demokratischen Machen Sie mic, bissen Sie sich vom
und interessieren und werden Sie durch Ihe Wisson Telnchmer siner golungenen Frie-
Falls Sie sich ‘solicen, sich mit uns (wieder) snma! das Grundgesen vorzunehmen,
dann méchte Ich Sie dazy begllickwinachen, denn ich verspreche hinen, die Lektire, das Kennenlernen loht siche
Min mochte doch immer wieder geme wissen,in wekher Verfissung man st (nach Prof. Or. Glinter Oifing ~
sowie Mitverfasser e

03.10.]26.10.] 20.00 Uhe | T
13,00 Euro | Ermafizge: 5,50 Euro

KINDERIHEATER

Leitong; Lukas Goldbach, Alsej Parsla
Mic Aane-Efise Hietti; Pascal Thomas
Premiere:05.10.] 11.00 Uhr | &aT

HIMMEL UND HANDE Kinderstick von Carsten Srandau | far alle ab 4 Jahren

A und O besuchen gemeinsam den Kindergarten. Sie werden 21 beston Frounden und entdecken mitsinander die
‘Wole Dabei kinnien sie unterschicdlicher nicht scin'Wahrend A sufrechit auf zwel Beinen stei, den Kopf trav-

mend zum Himme! recit und nic den Blick fir die Zuloun't verfiert, macht es O sich licber auf der Erde gemiitich - 3.109.10.1 11.00 UR T

und buddek mit seinen Hinden eine Hahle im Sandkasten, Doch ik dem Schufbaginn ek s Abschied nehmon. 08.10.]09.10.1 11.00 Uhr | taT

Carsten Brandaus Stiick - m.mmumwxmumkmwmw - ek ene 10.10.110.00 Uhr | 2T

Goschichte Dber frie Kindhert und Freundschaft, Deniaen und Machen, Anfing und Kinder: 6,00 Euro | Erwachsene: 9,00 Euro
DIE BIENE IM KOPF von Roland Schimmeipfennig | for afle ab 8 Jahren

Loved 1 Du entdackst deine Fligel, deinen schwarz-geb gestreiften Korper Dy kanrst Siegen. Und Du Siegse S P, Do S

Level 2: Du musst 2ur Schube, Allen anzishen. Essen finden. BioB nicht e Eler wecken, Vorsiche, die Jeere etng s Serider { {
Bierflasche. DeinVater. Flocht nach vorne. Raus aus dem Haus, Ne Lo Hadbe: Suphan Mrsdipontaer, Hoximilan Schmik

Lovel 3: Schule. Und das Tag fr Tag. Du flegst, reanst und recuest dich von Level 2u Level 2 Level Stell Dir vor __Lmﬁw__lly_m-_@_u_hﬂ_n_
Dein Lebon wire oin Videospiel Weiche Hindernisse missscese Du bewakigen? Wer sind Deime Endgegrer?
Welche ltems hast Du zur Verfigung? Roland Schimmedpfensig erzahi in seinem ersten Kinderstiick von der
Tapherkait eines Kindes, das sich in ene Videospichwelt fantasiers, um seinen schwisrigen Alltag zu meistern.

‘Weitere Vorstellungen: 29.10.] 11.00 Ubr | taT
" Kinder: &OOEurolEmkhuw9wEom

PETER UND DER WOLF ‘;’:"im;:”“, :
Ein musiloalisches Mirchen von Serge) Prekofjew | Rir alle ab 5 Jahron Phillormonisches Orchester Gen

Braunkobi-Millonirserben 2u geben, geschicks 2 einige

80 Jaheen mache Sergej Prokofiews musialisches Mirchen mit erzablerischer Freude und mu- ©3.10.] 11.00 Uhr und 15.00 Uhr | Grofles Haus

kalischar Selvwung G von Menschen mit der Musik sowie ver- Kinder: 5,00 Euro | Erwachsene: 7,00 bis 14,50 Euro
Farben von O * der Ente, weiche mizhifle der Oboe 2u quaken ver-
weht. dber den fotenhell fogel bis zum Woll, der sich mit ankiindigt
Leitung; Erich Fole
2. SINFONIEKONZERT Werke von Ludwig van und Dmitri Sabess Viyer — Nivier
Kring Terror und Gewalt hinterlassen Spuren im pervatesten Bereich Meisterhaft (bersetze Ludwig van Beethoven Phithamscnisches Orchester Geden

dicse Erienntnis mit seiner Arbeit am FIDELIO in sensibelste Kiinge. Die monumentae 3. Leonoren-Ouvertiire 10.10.] 20.00 Uhr | Grofies Haus
spiegelt dan Kampf des Rihlendon Menschen gegen Unterdriickung und Herrschaft Auch Dimitrt Schostakowitsch 10,00 bis 30,00 Furo

secxte Zoichon: 1945 unterie! seine 9. Sinfonie Es-Dur op, 70 die Siegasiclerlichbsiton des Scalnismus — mit alen
Miteln idassizistscher Leichtighait und feiner ironie. Diese kombimnert der Dirigent Erich Pole mit Schostako-

_Einfuhrung: 19.15 Uhr | Foyer

Abb. 9 Spielplan Stadttheater Giel3en (Oktober 2017), Ruckseite
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|| STADTTHEATER GIESSEN

intendanz cathérine miville

TRIPTYCHON DES
ANKOMMENS

Kurzdramen europaischer Autorinnen
Nino Haratischwili / Sofi Oksanen / Terézia Mora

»Ankommen« bedeutet nicht, dass eine Reise
tatsdchlich zu Ende ist. So wie auch in Europa-
und Fliichtlingsfragen noch ldngst nicht alles
geklart ist. »Triptychon des Ankommens« bietet
jede Menge Anregung, in diesem Prozess einen
Moment innezuhalten und iiber den eigenen
Standpunkt nachzudenken.

(GieBener Allgemeine Zeitung)

Premiere:
31.08.2017 | 20.00 Uhr | taT-studiobiihne

weitere Vorstellungen:
21.10.2017 | 20.00 Uhr

11.11.2017 | 20.00 Uhr
im Anschluss - nachgefragt

18.11.2017 | 20.00 Uhr
01.12.2017 | 20.00 Uhr

Abb. 10 Stlickzettel, Vorderseite
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STADTTHEATER GIESSEN

intendanz cathérine miville

TRIPTYCHON DES
ANKOMMENS

Kurzdramen europaischer Autorinnen
Nino Haratischwili / Sofi Oksanen / Terézia Mora

Premiere: 31.08.2017 | 20.00 Uhr

Marusja kam vor Jahrzehnten ins Land. Sie tat
alles fiir eine erfolgreiche Integration. Heute
putzt sie in einem Fliichtlingswohnheim.
Was denkt sie liber die Neuankémmlinge?
— Darja, eine junge Frau aus der Ukraine,
ist in finanziellen Schwierigkeiten. Im
BabyDreams*-Katalog inseriert sie als
Eizellenspenderin. Die Englinderin Mary
versucht, sich endlich ihren Kinderwunsch
zu erfillen. — Mari war friher eine
Weltenbummlerin, heute verschanzt sie sich
in der eigenen Wohnung. Der einzige Kontakt:
ein Fliichtling, dem sie bei der Integration hilft.
Die Kurzdramen DIE BARBAREN von Nino
Haratischwili, ICH LIEBE DICH SCHON
JETZT von Sofi Oksanen und MARI von
Terézia Mora erzihlen von Frauen, die sich mit
der heutigen Lage Europas auseinandersetzen.
Das Stiick wird an unterschiedlichen Orten
in der GieBener Innenstadt aufgefiihrt: im
Atrium des GieBener Rathauses, in der
taT-studiobtihne sowie der THM.

Inszenierung: Kirsten Uttendorf
Biihne und Kostiime: Thomas D&l
Dramaturgie: Monika Kosik

Mit: Kyra Lippler, Ewa Rataj

_stadttheater-giessen.de

Vorverkauf | HAUS DER KARTEN
Theaterkasse + Tickets im Durerhaus
Kreuzplatz 6 | 35390 Giefen

Tel (0641) 79 57- 60/61 | Fax (0641) 79 57- 64
Mo - Fr 10 - 18 Uhr und Sa 9 - 13 Uhr

Email: theaterkasse@stadttheater-giessen.de

Abb. 11 Stiickzettel, Rickseite
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e

intendantin cathérine miville
TRIPTYCHON DES ANKOMMENS =
18.11.2017 20:00 Uhr
taT-studiobiihne  Freie Platzwahl § =
EUR 13,00 =
Normalpreis é %
2

Abb. 12 Eintrittskarte

Drei Kurzdramen
an drei Standorten

GieBen (pm). Die Schauspielpremiere
»Triptychon des Ankommens« am morgi(gen
Donnerstag um 20 Uhr auf der taT-Studio-
biihne steht ganz im Zeichen des Spielzeit-
mottos »Theater trifft Stadt - Stadt trifft
Theater«: An gleich drei Spielorten erwar-
tet die Besucher ein intensiver Theater-
abend zu hochaktuellen Fragen und Be-
findlichkeiten rund um Integration und
Identitét.

Marusja kam vor Jahrzehnten ins Land.
Sie tat alles fiir eine erfolgreiche Integrati-
on. Deutsch spricht sie besser als manche
Deutschen. Heute putzt sie in einem
Fliichtlingswohnheim. Was denkt sie {iber
die Neuankémml'mge? Darja, eine junge
Frau aus der Ukraine, ist in finanziellen
Schwierigkeiten. Im »BabyDreams«-Kata-
log inseriert sie als Eizellenspenderin. Die
Engldnderin Mary versucht sich endlich ih-
ren Kinderwunsch zu erfiillen. - Mari war
frither eine Weltenbummlerin, heute ver-
schanzt sie sich in der eigenen Wohnung.
Der einzige Kontakt: ein Fluchtling, dem
sie bei der Integration hilft.

»'l‘ript%\c‘hon des Ankommens«: Hinter
diesem Titel verbirgt sich ein dreiteiliﬁer
Theaterabend mit Texten der Schriftstelle-
rinnen Nino Haratischwili (Georgien), Sofi
Oksanen (Finnland) und Terézia Mora (Un-
garn). Die drei Kurzdramen, die Kirsten
Uttendorf inszeniert, behandeln Schicksale
und Bio%:‘afien europdischer Frauen unter-
schiedlicher Generationen, die sich mit der
heutigen Lage Europas aus weiblicher Per-
spektive auseinandersetzen. Ganz im Sinne

er behandelten Themen wie Migration,
Flucht, Heimat und Ankommen ist die Pro-
duktion ein mobiler Theaterabend, der sei-
ne Zuschauer auffordert, die Raumlichkei-
ten zu wechseln und sich mit allen drei
Texten zu konfrontieren, die von nur zwei
Schauspielerinnen gespielt werden - und
zwar im Atrium des Rathauses, der taT-
Studiobiihne und einem Saal der THM.

Weitere Vorstellungen: 10. und 24. Sep-
tember; 5. und 21. Oktober, jeweils 20 Uhr.

Abb. 13 Vorankindigung, Triptychon des Ankommens
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Newsletter 2 - 31.08.2017 - Stadttheater GieSen

it

HOPPLA, WIR LEBEN!
Premiere: 02.09.2017 | 19.30 Uhr | GroBes Haus

t-Erofinung wird das M
den Blick an ungew t
heutiges ben 3us weiblicher Sicht Kommen Sie mit uns auf eine ieine Reise durch Europa - und vom
Rathaus ins taT und in die THM

e, der darin nicht Kar
die von vielen
rer Republik -

el

Jahsen vor allem
iiimediale Umsetzung durch den
of in Berlin. Thomas Krupa setzt
n in einem durch Projeitionen

auch BerGhmtheit durch die
T utionar Erwin Pi:

Weimarer Republik in die
erung bestent

n Bundestag a
blickend ihre Moglichkeiten der
gen Borgerinnen in Berlin

einbrin
Bundestag ge
Gieen? Eine W
Borgerinnen aus

nnen aus dem Raur
ndihre regionalen Zi
vahl diskutieren
rale Fragen de:

werden
he vor der Bundesta:
und Region Gbe

hmen Teil:

Eva Goldbach (Bundnis 20/Die Grunen), Matthias
1), Wanja Lange (IUMLPD), Henning Macherle (DKP

Prof. Dr. Helge Braun (CDU), Al Al-Daliami (Die Lin
Kormer (SPD), Tom Koenigs (Bundnis 90/Die Grine
ulz (D) und Diego Semmier (Freie Wahler

Moderiert wird der Abend von Prof. Claus Leggewie und Marko Karo, JLU GieBen.

intritt fred

Abb. 14 Newsletter
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spielzeit 2017/2018

intendantin cathérine miville

HOPPLA, WIR LEBEN!

Schauspiel von Ernst Toller

Abb. 15a Programmhetft, Titelseite

TRIPTYCHON DES ANKOMMENS
Xurzdramen europlischer Autorinnen
Nino Haratischwill | Sofi Oksanen | Terézia Mora

8.17 tudioblhne

DON GIOVANNI
Oper von Wolfgang Amadeus Mozart
in Italientscher Sprache mit deutschen OUbertiteln

917 | Grofes Haus

WILLKOMMEN

Schauspiel von Lutz Habner und Sarah Nemite
ab 23.09.17 | Grofies Haus

HIMMEL UND HANDE
Kinderstick von Carsten Brandau
£0r alle ab 4 Jahren

3b 05.10.17 | taT-studiobOhine

LYRICAL (UA)

Tanzabend yon Dominique Dumals,

Moritz Ostruschajak und Tarek Assam

Musik von Dmitsi Schostakewitseh und Hugo Wolf
ab 07.10.17 | Grofies Haus

STADTTHEATER GIESSEN

Abb. 15b Programmheft, weitere Seiten
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HOPPLA, WIR LEBEN! |

Schauspiel von Ernst Toller '

Karl Thomas Lukas Goldbach Inszenierung und 8ihne Thomas Krupa

Pickel | Klavierspieler Christian Fries Videografie und Bihne Stefano Di Buduo (Aesop Studio)
Eva Berg Anne-Elise Minetti ‘ Kostame Thomas D&l

Wilhelm Kilman Roman Kurtz Klavierkompositionen Christian Fries

Albert Kroll | Hausdiener Tom Wild Licht Jan Bregenzer

Frau Meller | Bankdirektorin Carolin Weber Dramaturgie Matthias Schubert

Gefangene | Sekretdrin | Grete | Pikkolo Lotta Hackbeil Choreografische Mitarbeit Anthony Taylor

Aufseherin Rand | Lotte Kilman Paula Schrétter Regieassistenz und Abendspielleitung Christine Harter

Leutnant Baron Friedrich | Fritz | Student Maximilian Schmidt Ausstattungsassistenz Aneta Kowalewska

Professor Ladin | Graf Lande Frank Albrecht Inspizienz Heike Meister, Martine Miville
Assistenzarzt | Sohn der Pascal Thomas Soufflage Maria-Christina Konig

Bankdirektorin | Radiomoderator

Premiere am 02. September 2017 | 19.30 Uhr | GroBes Haus Technischer Direktor Harald Frings | Stellvertr. Technischer Direktor Steff Hans | Theatermeister
Dauer der Auffiihrung: ca. 2%: Stunden | eine Pause Olaf Boyens, Silvia Dinlus, Uwe Dittrich | Kostimwerkstatten Doreen Scheibe, Sandra Stegen-
Hoffmann | Ton Volker Seidler | Video Martin Przybilla | Beleuchtung Jan Bregenzer | Maske Josefa
Dobrick | Requisite Corina Kraus | Malersaal Pasquale Ippolito | Schlosserei Erich Wismar | Deko
Bid- und Tonaufaahmen sind aus urhebermechiichen Granden nicht gestattet und Poisterei Philipp Lampert | Schreinerei Stefan Schaliner

Abb. 15c Programmbheft, weitere Seiten

AUF DER SUCHE
NACH VERLORENEN IDEALEN

Notiz zum Stiick

Sein Nachruhm hdlt sich in Grenzen. In Gieen immerhin hat man eine StraBe nach Emnst
Toller benannt. Genauer gesagt: einen Weg. Noch genauer: eine geschitzt einhundert Meter
lange Sackgasse, die von der gut finfhundert Meter langen Hannah-Arendt-Strale abzweigt
~ gleichfalls einer Sackgasse. Schicksal linker Emigranten und Querdenker?

Im Leben und Werk Emst Tollers spiegeln sich die Zeitliufte auf sehr unmittelbare Weise.
Geboren 1893 im heute polnischen Szamocin meldete sich Toller 1914 als Kriegsfreiwilliger,
im Jahr darauf auch zum Fronteinsatz. Nach einem physischen und psychischen Zusammen-
bruch wurde er 1917 fir kriegsdienstverwendungsunfahig” erklart und ging zum Studium
nach Minchen, wo er bald mit den unabhingigen Sozialisten Kurt Eisner und Gustav Landauer
Bekanntschaft machte und sich nach Kriegsende in der Raterepublik engagierte.

Die Weimarer Republik, die Jahre zwischen dem Ende des Ersten Weltkriegs und der Macht-
Gbernahme der Nationalsozialisten, sind bis heute eine maBgebliche politische Referenz-
groBe. Immer wieder haben Historiker die Frage erbrtert, ob die erste deutsche Republik
eine reale Perspektive besaB oder von Beginn an zum Scheitern verurteilt war. In kritischen
Situationen, den inneren Zustand unserer Demokratie oder den Zusammenhalt Europas be-
treffend, werden die sogenannten ,Weimarer Verhaltnisse* aufgerufen: Eine dunkel-diffuse
Mahnung, so als wisse man ein fir alle mal, wie Geschichtsprozesse verlaufen. Dabei werden
schnell die beachtlichen Innovationen (ibersehen, die die zwanziger Jahre in Technik, Kunst,
Architektur, Sozialwissenschaft und Wirtschaft hervorgebracht haben. ,Das Deutschland
der Weimarer Zeit”, schreibt etwa der Historiker Hagen Schulze, ,ist eine industrielle Welt-
macht”, Die technischen Hochstleitungen hitten _den Deutschen ein wenig von dem Stolz
zurickgegeben, den ihnen die Kriegsniederlage und Versailles genommen haben®

Abb. 15d Programmheft, weitere Seiten
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Die Republik hatte ein Potential, eine Chance auf Erfolg. Doch fehlten der Demokratie die De-
mokraten. Weimar: das war ,jedermanns Vorbehaltsrepublik” (Karl Dietrich Bracher), grauer
Alltag. Dagegen standen Utopien von links und rechts, Parteiinteressen, Egoismen, radikale
Entwiirfe und allem voran: die Unfahigkeit zu Gemeinschaftsstiftung und Kompromiss.

In seinem Schauspiel HOPPLA, WIR LEBEN! geht Ernst Toller der Frage nach, was aus der
Zuversicht, der Aufbruchsstimmung, dem revolutiondren Furor der Nachkriegsjahre gewor-
den ist. Zum Ende in der Miinchener Raterepublik musste Toller die Kaltstellung, Verfolgung
und Ermordung von politischen Vorbildern und Mitstreitern erleben. Er selbst entging dem
Todesurteil wohl nur aufgrund psychiatrischer Gutachten, die ihm seelische Instabilitat und
damit so etwas wie verminderte Schuldfhigkeit bescheinigten. So kam er mit einer fiinfjah-
rigen Festungshaft davon. In seinem Stiick nimmt Toller diesen biografischen Hintergrund
auf, versucht zugleich aber, die ungeheuren Fliehkrafte, denen die Gesellschaft in den zwan-
ziger Jahren ausgesetzt war, in Szene zu setzen. HOPPLA, WIR LEBEN! ist autobiografische
Aufarbeitung und politisches Panorama in einem. Eine multimediale Revue im werkge-
schichtlichen Ubergang vom Expressionismus zur Neuen Sachlichkeit. Das Schauspiel fei-
erte vor genau 90 Jahren eine doppelte Premiere. Nach einer theatergeschichtlich wenig
bedeutsamen Urauffiihrung am 1. September 1927 in Hamburg, brachte Erwin Piscator
das Stiick zwei Tage spéter zur Erdffnung seines Theaters am Nollendorfplatz in Berlin mit
nachhaltigem Erfolg auf die Biihne.

Um das Befremden tiber die Gegenwart anschaulich zu machen, bedient sich Toller eines
ebenso einfachen wie klugen dramaturgischen Kniffs. In einem Vorspiel aus dem Jahr 1919
zeigt er eine Gruppe revolutiondr verbundener Geister in der Todeszelle. Statt Vollstreckung
des Urteils erfolgt jedoch — vollkommen unerwartet - die Begnadigung. Karl Thomas gerat
auBer sich angesichts dieses Willkiiraktes und wird in die Irrenanstalt eingewiesen. Acht Jahre
ist er dort interniert; ein Zeitsprung, der sich gleich im ersten Akt manifestiett: Karl Thomas
steht unmittelbar vor seiner Entlassung aus qualend langer Isolation, vor dem Aufbruch in

eine radikal veranderte Realitat. Innere und duBere Wirklichkeit prallen auf explosive Art auf-
einander. Karl Thomas sucht die Gefahrten von einst auf, die sich in der Zwischenzeit ihren
Weg durch die Institutionen gebahnt haben. Er findet sie wieder als Minister (Wilhelm Kilman),
als engagierte Frauenrechtlerin (Eva Berg), als Gewerkschaftsfunktionar (Albert Kroll) und
als redlich kampfende Arbeiterin (Mutter Meller). Doch die Ideale von einst, so kommt es
Karl vor, leben nirgendwo fort: ,Die Flamme, die glihte, ist verldscht.” Allerorten wittert
Karl wohlfeilen Pragmatismus, Kalkiil und Verrat. So wéchst in ihm der anarchische Instinkt,
die Sehnsucht nach einer beispielgebenden Tat. Es kommt zum Showdown in einem Luxus-
hotel; zu Karl, dem dngstlichen Gesinnungsattentéter von links gesellt sich ein gedungener
Killer von rechts. Am Ende sind es dessen Kugeln, die den ungeliebten Minister treffen. Ein
nicht nur politischer Erdrutsch ist die Folge. Ein ganzes Weltgebaude scheint zu versinken.
Oder kehrt nur der normale Wahnsinn zuriick?

Matthias Schubert

Abb. 15e Programmheft, weitere Seiten

SCHWARZ-WEISS-ZEICHNUNG

Es gibt nur eine Form der Tendenz, die der Kinstler abzulehnen hat, namlich die Tendenz
der Schwarz-WeiB-Zeichnung, die den Menschen der einen Seite als Teufel zeichnet, den
der anderen als Engel. Die Idee ist entscheidender als das Ineinander guter und schlechter
Eigenschaften, Aber trotz des Gesetzes strenger Objektivation, das Gestalten aus den
ihnen eingeborenen Notwendigkeiten formt, ist der Kinstler sich bewuBt, daB gerade er
zum kollektivgaltigen Subjektivismus gelangt. Er stellt Werte und Ideen nicht gleich. In ihm ist
angelegt eine Hierarchie, die hdhere Werte streng von minderwertigen sondert

Emnst Toller

EIN OBJEKTIVERES BILD DER WIRKLICHKEIT

Ober die Vorziige der Revuetechnik

Tollers Stiick ist kein expre: tisches Stat - oder Undigungsdrama. Gewif
zeigt es auch das Gegeniber von isoliertem Ich und fremd gewordener Welt, aber die aus-
schlieBliche Bezogenheit auf ein Einzelschicksal fehlt, die Welt wird nicht nur aus der Sicht
des expressionistischen Ichs gezeigt. Auch entwickelt sich nicht wie im expressionistischen
Stationenstiick ein dramatischer Konflikt, der ZusammenstoB des revolutiondren Einzel-
gangers mit der Wirklichkeit der Weimarer Republik wird vielmehr in einer Art Revuetechnik
gezeigt, die es Toller ermdglicht, ein objektiveres Bild der Wirklichkeit zu zeichnen, als
es im expressionistischen Drama der Fall ist. Die endgiiltige Form des Stiickes ergab sich
aus Tollers Zusammenarbeit mit Erwin Piscator. Piscators Ziel war ,eine Art groBer, poldtischer
Revue”, die dem Wesen des expressionistischen Dramas durchaus entgegengesetzt war.  Der
philosophisch-padagogische Dichter bespiegelt in seinem Werk nicht mehr sich selbst, die
Zeiten der Ich-Kunst sind vorbei. Eine unpersnliche, sachliche Beziehung zwischen dem
Autor und seinen Figuren ermdglicht erst die Klarlegung ihrer geistigen Struktur, ihrer Be-
deutung, ihres Wertes". In Tollers Stiick besteht dieses sachliche Verhiltnis des Autors zu
seinen Charakteren nur bedingt, und Piscator versuchte aus diesem Grunde soweit wie
mdglich unpersdnliche geschichtliche und politische, soziale und dkonomische Daten und
Fakten mit ins Spiel einzubeziehen. Eines seiner Mittel dazu war der Film: Er lief nicht weniger
als 3.000 Meter Film drehen, auch Szenen, in denen der Schauspieler in der Rolle des
Karl Thomas auftrat, und er lieB auBerdem altes Filmmaterial in den Archiven sammein
(...) Piscator machte sich groie Milhe, den Film durch eine ausgefeilte Montagetechnik
mit den Spiels 2u so daB die Filmein| g direkt in die auf der Blhne
gesplelte Szene Oberging oder der Film selbst in einzelne Szenen eingeblendet wurde, da
die Wande der Bahne transparent waren und jederzeit als Projektionsfliche fir den Film
benutzt werden konnten.

Ernst Schirer

Abb. 15f Programmheft, weitere Seiten
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Grolle Wirkung allein durch die Sprache'®
IORAMEN Schae 2 Ewa Ratai und Kyra Liooler vetheifen _ T i et Ao Spleboeitat um Ertola (16b
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Abb. 16 Kritik, Triptychon des Ankommens

Abb. 17 Werbeplakat Schauspiel Leipzig
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2=, Stadttheater GieRen hat 2 neue Fotos hinzugefugt
10. November 2017 - €

Morgen Abend findet nach der Vorstellung von TRIPTYCHON DES
ANKOMMENS ein Publikumsgesprach mit Regisseurin Kirsten Uttendorf,
Dramaturgin Monika Kosik und den Schauspielerinnen Kyra Lippler und
Ewa Rataj statt.

Ganz im Sinne des Spielzeitmottos THEATER TRIFFT STADT laden wir
Euch mit dieser Inszenierung in verschiedene Raumlichkeiten ein. Los geht
es im Atrium des Rathauses, von da in die taT-studiobihne und schlie3lich
in den Keller des Verwaltungsgebaudes der THM.

'"TYCHON DES
OMMENS

1 europiischer Autorinnen

schwili | DIE BARBAREN

n | ICH LIEBE DICH SCHON JETZT
a | MARI

nd 01.12.2017
iT-studiobihne | Rathaus | THM
1Y Gefallt mir () Kommentieren &> Teilen
Q7
3 Mal geteilt
7~ rou
“ Kommentieren © [©O) (= \j

Abb. 18 Facebook-Post Stadttheater Giel3en, Triptychon des Ankommens
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PROJEKTE

i &

So planen wir beispielswei:

RANY

AN IN EWIGKEIT
tive-h8rspie!l von milan pesl

Wbl

RAND | ¥

FIAND A !\ll

FRAND 1R AN

-
‘o
v ¥

AUTOUR - REISE UM DEN MOND
sprechoper nach jules verne
v t J

KELLNER, KOCH UND KOCHENMADCHEN
von christoph jilo

L L AT

SCHAUSPIEL

TSCHICK

von wol'gﬂng herrndorf nceh der bnhnonbcurholiung von robert koall
in einer f g des | fr jugendliche und erwachsene
Wiederaufnahme

Inszenierung +Abdul-M. Kunzes Fassung des enorm erfolgreichen Jugcnd
Abdul-M. Kunze romans hat PAfY, lebt von der E hic der quicken $
WA URG RO und ihrem rasanten Spicl. Die beiden verkdrpern SuBerst glaub-
B""M" THeakon: haft Leiden, Lust und Leere von Teenagern, die trotz sozialer
Gegensatze zucinander finden und sich in abenteuerlichen Fahr-
ten im geklauten PKW durch ihr Leben schaukeln.”
Wetzlarer Newe Zeitung

DIE BUCHSTABENALLERGIE

oin mobiles theaterstiick von tilla lingenberg | fir olle ab 6 johren
Wiederaufnahme

AT TR i TITER

nszenic .Scbastian Songin berichtet in sciner Rolle als Schauspieler, der
Suu P""" sich an der Schule als Hausmeister bewerben will, von den Schwie-
rigkeiten, die er als Schiler hatte. Auf witzige und cinfihlsame Art
beschreibt er, welche Probleme Kinder mit Legasthenie im Alltag
haben, ohne dabei auf die Trinendrse zu driicken.”

Giefener Aligemeine Zeitung

Yere a Rlnn

DIE BUCHSTABENALLERGIE zelgen wir im Umkrels von Gicfien in Schulen,
die miche die -

" a——
——

Und auBerdem bleiben im REPERTOIRE

FLUCHTEN ODER SYANDHA“EN n szenischer

horst-eberha ors v
schubert | SOLARIS v tonisl

ve ner bearbeitung milan pedi

l WANNA BE I.OVED BY YOU [UA) Marilyn. Das Kmd in der Frau

v r DER MANN DER DIE WELT ASS

NN

yon | COST FAN TUTTE of
FHAU MULLER MUSS WEG schausp
DFQ DICKSTE PINGUIN

VOM POL von ulrich hut

Abb. 20 Spielzeitheft Stadttheater GielRen, Wiederaufnahmen
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DABE!I SEIN IST ALLES  Wir spielen flr Sm und Euch Stlicke aus den Sparten Mus[k
theoter, Sch , Kinder- und
sowie zahireiche Konzerte und Sonderveranstaltungen. Wir
loden Sie und Euch aber auch ein, einen Blick hinter die Kulissen
zu werfen und selbst aktiv zu werden.

THEA-CLUB Dio klsinsten Theoaterfreunde knnen Mitglied im THEA-CLUB wer
don. Alle von 3 bis 9 Johran erholten viele spannende Ange
und aktuelle Informationen rund um das Kindertheater frei H

—
—_—
——

Ist dos )i sse orst olnmal goweckt, erm8glicht der JUNIOR
SPIELTRIEB CLUB-SPIELTRIEE o schen 6 und Jahi
rischen Einstieg in die Theaterwelt. Einen noch intensiveren
JUOGENDCLUB- Einblick in die Thecterarbeit erleben Kinder und Jugendli

winen spiele:

SPIELTRIEB und 20 Johren im JUGENDCLUB-SPIELTRIEB. A
torln, Musikerin oder ols Ausstatterin erorbeil
gemeinsam eine eigene Produktion, die in der taT-studiobihne
zur Auffiihrung kommt
KINDER- und Singfreude weckt der KINDER- UND JUGENDCHOR
UND JUGENDCHOR der Leitung von Martin Glrtner. Dar Chor présentiert sich

n jeder Spielzeit mit einer eigenen Produktion. AuBerdem ist er
n Inszenierungen des Musikthaoters sowie in unseren Konzerten
2u erleben.

JUGENDCLUB-TANZ Aber nicht nur Schouspiel- und Musik-interessierte kommen be
uns auf ihre Kosten, alle ten zwischon 12 und 20
Jahren erorbeiten im JUGENDCLUB-TANZ g
Auffiihrung fiir die taT-studiobiihne. Mit Unterstiitzung von Terrry
Pfeiffer warden Choraogrophie, Bilhne und Kostiime sigensténdig
entwickelt

hrig eine eigene

GENERATIONENCLUB- Dariiber hinous I8dt der integrotive GENERATIONENCLUB-SPIEL
SPIELTRIEB TRIEB insbesondere dltere Mitbirgerinnen dozu ein,
ater mit viel Spielfreude und Teamgeist auszuprobieren

ich im The

THEATERCLUB- Der THEATERCLUB-PERSPEKTIVE bietet krperfich unc <
PERSPEKTIVE hinderten Menschen die Méglichkeit, sich spielerisch zu versuchen

Des Weitoren gibt es in Zusommanarbeit mit der
menzfreundliche Kommune - Stodt und Landkrei

spezielle Angebote fiir Menschen, die von Dome

VOLUNTEERS Fir Theaterin siorte, di

sich aber im Rahmen ih:

stehe
g e s Theo
ter engagieren wollen, " VOLUNTEER-Progromm. Ob
Tog der offenen Tiir oder andere Sonderoktionen thedfti

Bihne

die
Treffen toT-

gen Volunteers sind immer mit v
v kurzwell

kraft findet on jedem zweiten Freitag
dem teT-Foyer, stott,

THEATER ZUM MITMACHEN

Wie kénnen junge Menschen an Theater, Musik und Literatur heran- THEATER UND SCHULE
gefihrt werden? Wir unterstlitzen Sie dabel, Neugier zu wecken und

die ersten Theatererfahrungen zu einem nachhaltigen Erlebnis werden

zu lossen.

Es bestohon zohlreiche Kooperationen unseres Houses mit Staatlichen Schul- KOOPERATIONEN
Gmtern, Ziel der Vereinbarungen ist es, die Zusammenarbeit zwischen Schulen

und Theater weiter zu intensivieren. Neben einem gefiihrten BLICK HINTER DIE

KULISSEN oder einem Orchesterprobenbes gibt es eine Reihe von ottrok-

tiven Angeboten, die possgenau und langfristig mit den Schulon vereinbart

werden. Gerne schiieBen wir individuelle Kooperationsvertréige ouch mit threr

Schule ab.

Ob Ihre Kiasse als Patenklosse die Entstehung einer Inszenierung bis zur VOR- UND
Premiere intensiv mitverfolgt oder Sie nur eine Doppelstunde zur Verfigung NACHBEREITUNG
haben - wir bieten lhren Schiilerinnen und Schiilern eine oitersgerechte Vor

und Nochberaitung dos Theoterbesuchs an

32

In regeiméfigen Abstiinden laden wir zum Lehrertreff ein. Hier lernen Sie Theater- LEHRERTREFF
leute kennen, basuchen Proben, k3nnen sich mit Kolleginnen und Kollegen aus-

tauschon und Wissenswertes iiber unsere Produktionen erfahren. So finden
sichor dos poss Stck fdr don Theaterbesuch Ihrer Klasse.

KONTAKTY

Abdul-M, Kunze
Leiter des Kinder- und
Jugendtheaters
(0641) 79 5716
kiju@stadttheater-
giesson.do

THEATER UND SCHULE

Abb. 22 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Theater und Schule
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SUCHE  KONTAKT = NEWSLETTER

- STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SIND WIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHN

THEATER & HOCHSCHULE  SPIELPLAN  MITMACHEN THEA  EDUCATION PROJECT

Theater & Schule

Junges Theater

Theater & Schule Kontakt

Wie fuhrt man junge Menschen an Theater, Musik und BUro des Kinder- und Jugendtheaters:
Literatur heran? Eine Aufgabe, der sich Lehrer und

Theaterleute gemeinsam stellen sollten. Das Theater Abdul-M. Kunze

bietet Kindern und Jugendtichen Raum fur Erfahrungen, Leiter des Kinder und Jugendtheaters
die sich vor allem durch eines auszeichnen; 0641 / 7957 -16

Unmittelbarkeit. Solche Erfahrungen kdnnen nicht kiju(at)stadttheater-giessen.de

gelehrt, sie kdnnen nur ermoglicht werden. Und hier
kommen Schule und Theater zusammen: Wir vom
Stadttheater Gieien wollen nicht nur mit unseren
Auffuhrungen verzaubern, sondern Sie mit allen
Sparten und Abteilungen unseres Hauses darin
unterstitzen, die ersten Theatererfahrungen fur Ihre
Sch und Schiter zu innli

und nachhaltigen Erlebnissen werden zu lassen.

Blick hinter die Kulissen

Was ist ein SchnUrboden? Wie funktioniert eine
Drehbihne? Wie sieht es im Malersaal, der
Maskenbildnerei oder dem Stelwerk aus? Was macht
ein Dramaturg, ein Regisseur, ein Repetitor? Auf dem
Weg Uber, unter und auf die Bihne gidt es viel 2u
erfahren und zu entdecken.

Vor- und Nachbereitung

Abb. 23 Website Stadttheater Giel3en, Theater & Schule

FREU(N)DE ERLEBEN Liobes Theatorpublikum,
liebe F: di und F de des 3
THEATERFREUNDE ot hat, muss ein Freund*
jes Stoditheoter Giele 18 und ist gespannt
im Musiktheater, im Schouspiel, im Tonz
sge eboten werden. Aber ouch ouf die Konzerte
teilon und sich
ed im VEREIN DER FREUNDE
n im engen Kontokt zur Theaterleitung. denn der Verein or-
arbeit mit der Intendanz monatliche Informationsgespriche.
Theaterfreunde® hoben die Chance zu Probenbesuchen und Gespriichen mit
, von denen sie Wissenswertes (iber aktuelle Produktionen erfahren
Theatorfrounde® erhalten oine exklusive Prisentation des neuen Spielplans durch
Intendanz und Dramaturgie und last but not least, ober sehr wichtig:
™ sunde* haben dos Recht, drei Toge vor dem offizielien Vorverkoufsboginn
erkarten flir zwei Personen zu reservieren [ouBer fiir die Silvestervorsteliung
und das Neujahrekonzert).
WERDEN SIE MITGLIED mal blrgerlich
im Verain der Birgorini
Freunde des Theaters o.V.
DER FREUNDE DES THEA
ro P inanzieren
re
ahran fast verdoppelt, doch jo mohr Mitglieder
wir dos hervorragende Wirken unseres
Mitglied im VEREIN DER FREUNDE DES THEATERS e.V., profitieren Sie
gliedschaft und Spenden bei unseror
¢ nen in der Spiel 018 zouberhafte Theaterabende. Lassen
ywufregen, unterhalten, nachdenklich stimmen und verfihren!
KONTAKT g " " oo
Helga Gébel | Vorsitzende
* Alles, wes In diesem Toxt Gber gesogt wird, gilt cuch for unsere
) Theoterfreundinnen, cber der 127 Johre olte Varsin fxt holt - hi -
VEREIN DER FREUNDE DES THEATERS

Abb. 24 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Verein der Freunde
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Y STADTTHEATER GIESSEN

KALENDER / SPIELZEIT / DA

GESCHICHTE  MITARBEITER

Burgerliches Engagement

Werden Sie Mitglied

Biirgerliches Engagement hat bereits eine lange
Tradition in Giegen

Schon bevor unser Theater im Jahr 1907 als ,,Denkmal
biirgerlichen Gemeinsinns* er6ffnet wurde, hatte sich
eine 1890 gegriindete Biirgerinitiative unter dem
Namen VEREIN DER FREUNDE DES THEATERS fir die
Errichtung des Theaterbaus eingesetzt und diesen zu
erheblichen Teilen finanziert. Das Theater stellt heute
eines der pragenden Baudenkmaler GieBens dar. Das
Mehr-Spartenhaus gehdrt wie selbstverstandlich als
kulturelles Zentrum zu GieBen und Mittelhessen,
weshalb dessen Erhalt und Forderung uns, den
Theaterfreunden® im VEREIN DER FREUNDE DES
THEATERS e.V., am Herzen liegen. Wir unterstiitzen
daher besondere Projekte, finanzieren
auBergewdhnliche Anschaffungen und verleihen den
Theaterpreis ,denkmal®.

Unsere Mitgliederzahl hat sich in zwanzig Jahren fast
verdoppelt, doch je mehr Mitglieder unser Verein hat,
desto intensiver konnen wir das hervorragende Wirken
unseres Theaters unterstiitzen.

IR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV Jisiasizleld

Sie lieben |hr Stadttheater?

Sie sehen die Spartenvielfalt als unverzichtbaren
Bestandteil des kulturellen Lebens in Mittelhessen? -
Verpassen keinen theatralen Hohepunkt in der
Spielzeit? - Und méchten Ihre Theaterbegeisterung in
ein konkretes Engagement fiir die Kultur umwandeln?

Dann werden Sie Mitglied im Verein der Freunde des
Theaters!

Vorteile

Neben dem ideellen Wert, der diesem Engagement
eigen ist, sind die Vorteile fiir jeden Einzelnen von
Ihnen auch ganz konkret zu fassen:

Theaterfreunde® stehen im engen Kontakt zur
Theaterleitung, denn der Verein organisiert in
Zusammenarbeit mit der Intendanz monatliche
Informationsgesprache.

Theaterfreunde* haben die Chance zu Probenbesuchen
und Gesprachen mit Theaterleuten, von denen sie
Wissenswertes uber aktuelle Produktionen erfahren
konnen.

Abb. 25 Website Stadttheater Giel3en, Verein der Freunde

8j5rn Mehlig, Cothérine Miville,
Matthias Schubert, Cornelia von Schwerin

Lotta Hackbell, Kyra Lippler, Anne-Elise Minetti,
Ewo Rotaj, Mirjam Sommer, Paulo Schrdtter,
Petra Soltau, Carolin Weber

Lukas Goldbach, Stephan Hirsehpol

Martin Spahr, Soscha Bendiks, Julio Klomta,
Parviz Mir-Ali, Till R3He

Christine Hirter

Tarek Assom
Bérbel Stenzenberger

Torek Assam, Dominique Dumais, Massimo
Gerardi, Honristta Horn, Moritx Ostruschnjok

Kristina Biedermann, Fimer Domdom,
Paolo Fossa, Susanne Fromme,

Massimo Gerordi, Matthios Markstein,
Barbel Stenzenberger, Anthony Taylor

Caitlin-Rae Crook, Maria Adriana Dornio,
Anna Jirmanova, Momiko Sakural, Megdatena
Stoyanova, Clara Thierry

Marcel Cesablanca Martinex, Michaol
D'Ambrosio, Yusuke Inous, Sven Kroutwurst,
Bayarbaatar Narangerel, Lorento Rispolanc

SCHAUSPIEL

LEITUNG

SCHAUSPIELERINNEN

SCHAUSPIELER

RECIE

MUSIK

REGIEASSISTENTIN

TANZ-
THEATER

LEITUNG
CHOREOGRAPHIE
TRAININGSLEITUNG
TANZERINNEN

TANZER

Abb. 26 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Personalia
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TAG DER
OFFENEN T0R

27.08.17

TanzArt ostwest
Pfingsten 2018

POETRY SLAM

EXTRAS

Abb. 27 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Extras

STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DASSIND WIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV

KINDER- UND

MUSIKTHEATER  SCHAUSPIEL  TANZTHEATER JUGEND

Extras und Gastspiele

So 27.08.2017 | Extra | TA FENEN TUR | Grofies Haus

Sa 09.09.2017 | Gastspiel | \

HERS LEIDEN | Ein Solo mit Isaak Dentler | nach Johann Wolfgang von Goethe | taT-studiobithne

der War

So 10.09.2017 | Gastspiel | Der PC

ors | prasentiert von LARS RUPPEL | GrofBes Haus

Do 14.09.2017 | Gastspiel | ANSICHTEN EINES CLOWNS | von Heinrich Bsll | Eine Produktion vom Theater Die K dianten in Kiel | taT-studiobih

Fr 15.09.2017 | Gastspiel | Phronesis

Bigband | Grofies Haus

Sa 23.09.2017 | Gastspiel | ANSICHTEN E

WNS | von Heinrich Bsll | Eine Produktion vom Theater Die K dianten in Kiel | taT-studiobih

So 01.10.2017 | Gastspiel | DIETRICH FABER: n zuerst! | Die Buchshow zum neuen Hessenkrimi von Dietrich Faber | Grofes Haus

Fr 06.10.2017 | Foyer um finf | OPERISSIMO: Ve
Foyer

Italien bis Russland | Mitglieder des Opernchores prisentieren Hshepunkte aus 400 Jahren Operngeschichte |

So 08.10.2017 | Gastspiel | LAHN-DYLAN

IS: We live in

Fr 13.10.2017 | Gastspiel | KERSTIN HEILES und CHRISTOPH PAUL

Abb. 28 Website Stadttheater GielR3en, Extras und Gastspiele
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Jeder hat das Recht...
UNSER GRUNDGESETZ - Ein AnstoB

11,00 U

DIE BIENE IM ! KOPF
von Roland Schimmelpfennig

Lomng Mater, Schaede

DON GIOVANNI

11.00 Uhr | Foyer

vorgestellt -

EIN HERBSTMANOVER

Operette von Emmerich Kaman
Einfuhrung mit Regieteam und Ensemblemitgliedern

1z beachbad, Hringomntnes, Schonsdh

20,00 Uhr ~ ca 26,20 Une | W

DIE WANZE 2 - Der neueste Fall
Insektenkrimi von Paul Shipton
et Holmane, Pa

15.00 Uhr | Sonnagnachmiteags-Abe
LYRICAL (uA)

1930 U

ELKE HEIDENREICH liest
wAlles kein Zufall*

und neve Geschichten und wird von
MARC-AUREL FLOROS musikalisch begleitet

11,00 Ut | fir afle ab 8 Jabren
DIE BIENE IM KOPF

20,00 Ut | gastapiel

ANSICHTEN EINES CLOWNS

2000 Ube - ca. 21,10 Ube

SEID WAS IHR WOLLT (ua)

1930 Ut | Premieren-Abo

EIN HERBSTMANOVER

Operette von Emmerich Kalman

Pt s vmrachen Ontherces Condiar

1930 Ute — ca. 22,15 Ube | Wiederasnahme

RIO REISER - THEATER UNTERWEGS im Ok
KONIG VON DEUTSCHLAND

Eine musikalische Biografie von Heiner Kondschak 19,00 Une | SchioBtheater Schweesingen
i
N s so COSI FAN TUTTE
Oper von Wolfgang Amadeus Mozart
In ialienischer Sprache mit deutschen Ubertitein
< < " halbszenische Auffhrung
GASTSPIELE Lat b s

‘s Mihescer Cantbor

Aay DON GIOVANNI

KERSTIN HEILES und CHRISTOPH PAULI B ™ ABENDK
DIVAS - Les grandes allures 1300 Ue | Rathua prbleidrrbiorad

roBes Haus und taT)
13.10.119.30 Uhr | Groies Haus do MITTAGSKONZERT R
7,50 bis 22,00 Euro Werke von Franz Schubert

e Murrn Avaro Artaredia Be wrer — Hom VERKAUF
ELKE HEIDENREICH liest HAUS DER XASTeN
Alles kein Zufall* %0 Liv | As Oper: Fran xh:;c::l; ‘3;‘3(9‘32“’5“0“"““’
. reuzphi jeBen

Und neve Geschichten und wird von MARC-AUREL FLOROS di LUTHER IN WORMS Mo.Fr 10,00.18.00 Unr
musbalisch begleites von Ludwig Meinardus 3 09.00-13.00 Unr

27.10.| 19.30 Uhr | Grofles Haus

7.50 bis 15,00 Euro Tel.: (0641) 79 57-60;61 | Fax: (0641) 79 57-64

E-Mail: theaterkasse@stadttheater-glessen.de
online-shop: stadttheater-giessen.de

Abb. 29 Spielplan Stadttheater Giel3en, Gastspiele, Abendkasse und Vorverkauf

STADTTHEATER GIESSEN  Bearliner Platz | 36390 Gie
Zu erreichen mit den Bu
Berliner Platz | 6, 12 Holte

Ben
nien 1, 2, 3, 6, 7, 1, 13, 800, 801, 802 Holtestelle
oiie Behérde v.m!u,m 24 Haltestelle Stadttheoter

HAUS DER KARTEN  Thecterkasse « Tickets im ehemaligen Diirerhous | Kreuzplotz 6 | 35390 Giellen

35390 GieBen
1, 13, 800, 801, 802 Haitestelle

rum

taT-STUDIOBUHNE  Berfiner Platz gegeniiber Eingang Rathous
Zu erreichen mit den Buslinien 1, 2, 3, 6, 7,
Berliner Platz | 5, 12 Haltestelle Behdrdenze:

KWA - kurzwellamt  Foyer der taT-studiobiihne
Beriiner Platz gegeniiber Eingang Rathaus | 36390 GieBen

PARKMOGLICHKEITEN  Wenn Sie mit dem Auto kommen, stehen Ihnen die Tiefgarage om Rathaus und

o
bietet unseren Besuchemn ab 18.00 Ubr n JTheatertarif™ fir 2,- Euro an

WO ERFAHREN SIE, Informationen liber unser Programm gibt Ihnen unser Monatsleporello, der
WAS GESPIELT WIRD?  nicht nur in unses , sondern auch an zahireichen Auslogestaflen in
und um GieBen zu Den Monatsspielplan schicken wir [hnen notlir

lich cuch gerne per Pos

DAS STADTTHEATER  Auf www.stadtthoater-giessen.de finden Sie alles rund um den Spielplan so-
ONLINE  wio Informot L
Mitarbeiterlnnen, In unserem Tic 5
terplotz: Sefber ausdrucken oder an der Abendkasse abholen ist mglich

Zudem kénnen Sie uns auf Facebook und Twitter folgen.

NEWSLETTER  Unser Nowslettor informiert Sie wichentlich iber Neuigkeiten und besondere
Veranstaltungen. Abonnieren Sie ihn Gber unsere Internetseite www.stadt
theater-giessen.de.

IHRE VERANSTALTUNG  Hoben Sie schon einmal daran gedacht, Ihr Firmenjubiléum, die Feier Ihres
runden Geburtstoges oder einen anderen besonderen Anlass mit einem The-
aterbesuch fiir Sie und Ihre Gste 2u verbinden? Eine Vorstellung im GroBen
Haus oder in unserer taT-studiobiihne fiir Sie und thre Gaste? Wir informieren

Sie gerne: Tol. (0641) 79 67-12

SAGEN SIEUNS  Ihre Meinung interessiert uns! Im uni
DIE MEINUNG  Anregungen oder Ihre Spielplanbs
; oder schreiben Sie uns eine E-Mail an diclog@stodttheater-giessen.de.

ron Foyger kénnen Sia [hre Wiinsche und

ollung in unserem Géstebuch hinterlas

IHR WEG ZU UNS

Abb. 30 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Ihr Weg zu uns
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‘ 9. STADTTHEATER GIESSEN

Stadttheater | GroBes Haus

Berfiner Platz
35390 Giefien
Tel.: 0641 79570

taT-Studiobiihne

&
= -
Berfiner Platz
gegentber Eingang Rathaus
35390 Gieben

KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INF

/' JUNGES THEATER / ARCHIV ‘m

EINE SOMMERNACHT

Anfahrt

Stactaater Giedan aof einer £roderen Karte anzeigen

Parkmiglichkeiten

Kein Drama mit dem Parkplatz! Wenn Sie mit dem
Auto kommen, steht lhnen die Tiefgarage am
Rathaus und das Parkhaus am Alten Gaswerk zur
Verfugung.

Abb. 31 Website Stadttheater GielRen, Spielorte

ServICE FUR
ROLLSTUHLFAHRER

SErVICE FUR

MENSCHEN MIT DEMENZ

HORHILFEN

THEATER-TAXI

GUTSCHEINE

GASTRONOMIE

GrofBles Haus

BEWIRTUNG
Foyer taT-studioblhne

SERVICE

Abb. 32 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Service
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;.mnnmm GIESSEN KALENOER / SPIELZEIT / DAS SNDWIR / 1460 / Junces THEATER / ancrr TRaEee]

RUMD UM OIF ENTRITTSKARTE  ABOS  SPILORTE PUBLIKATIONEN

Anfangszeiten

Alle Repertoirevorstellungen und Soireen im GroBen
Haus beginnen um 19.30 Uhe.

Sinfoniekonzerte sowie die Vorsteliungen in der taT.
studiobihne beginnen um 20.00 Uhr,
Kammerkonzerte und Matinéen im Groben Haus /
Foyer fangen um 11.00 Uhr bzw. 15.00 Uhe an und
unsere Sonntagnachmittags-Vorstellungen finden
immer um 15.00 Uhr statt.

50% Ermatigung auf ihre Theaterkarte. For nur 40,00
€ konnen Sie Ihre Plitze am Vorstellungstag ab 16,00
Ub, samstags ab 10.00 Uhe, auch telefonisch
resenveren, Ausgenommen sind Gastspiele,

und de

Die unserer

sowhe von Gastspl und
entnehmen Sie bitte dem aktuelien Spielplan.

Abonnenten unterwegs

Sie mochten hulturell auch (Uber-regional auf dem
Laufenden bleiden? Als Abonnent des Stadttheater
GleBen geniefien Sie nicht nur bei uns Senvice pur,
sondern wir ermogichen thaen auch den Blick Uber
e Stadtgrenzen hinsus 2u ganz besonderen
Konditionen: GroBie Oper in Frankfurt? Klassisches
Ballett in Wiesbaden? Oder vielleicht ins Schauspiel
nach Darmstad®? Alles 2um ermaligten Prets!

Die Theater Hessens und des Rhein-Main Gebiets
haben sich nusammengeschlossen, um ihren

, a0z besonderes Angebot zu
machen: Fir den Besuch einer Vorstellng in einem
der Hiuser bekommen

gegen Vorlage ihres Abo-Ausweises einen Rabatt von
155 baw. 10% auf den Tagesprels.

Folgende Theater freuen sich auf fhren Besuch:

taststheater Darmstadt

Die Theatercard gilt nur fur das Grobe Haus und ist
Gbertragbar.

Theater-Taxi

Mit dem Taxi bequem nach Hause!
An alien Vorsteliungstagen bieten wir Iinen e
Moglichkelt, Ihr Tax direkt bel unseren
Garderobieren 2u bestellen, Nach VorsteSungsende
steht das Taxi fur Sie bereit und bringt Sie 2u einem
spedellen Theatertarif wieder sicher nach Hause.

Service fir Rollstuhlfahrer

Mit dem Rolistubl ins Theater? - Selbstverstandich!
Seit der Spietzeit 2014/15 haben wie In der 1, Redhe
Parkett links neve Platze for Rollstuh¥ahrer
eingerichtet, indem wir einige Theatersessel
dahingehend umgeristet haben, dass sie bei Bedarf
entfernt werden kinnen. Dadurch konnten wir die
Qualitat der Plitze fur mobilittseingescheankte

und i
such die Sicherheit aller optimieren. Bitte haben
Sie is, dass Karten fur im
Groben Haus perssnfich oder telefonisch an der
Theaterkasse resendert werden mssen und nur bis
3 Tage vor einer Vorstellung garantiert freigehalten
werden koonen. Selbstverstindich st die neve taT-
studiobUhne barrierefrei gebaut worden. Hinter
dem Theater gibt es eine Parkmoglichkeit fur
Berhinderten-PKWs. Mit dem Rolistuhl getangen Sie
durch den linken Seiteneingang Uber einen
Treppen-Lift ins Erdgeschoss des Theater (bitte
Kingeln).

DON GIOVANNI

Gutscheine

Verschenken Sie uns!

I HAUS CER KARTEN
Theaterkasse und Tickets im
Ourerhaus gidt es Theater
Gutscheine fur jeden
Geldbeutel Die Hohe des
Betrags ist frei wahlbar, der
Gutscheln st unbegrenzt
gultig. Die Gutscheine
kanen Sle auch in unserem
Web-Shop buchen.

Newsletter

Unser Newsletter informiert
Sie regelmalig Uber das
aktuelle Programm,
Neuigkeiten und besondere
Veranstaltungen. Hier konnen
Sie hn bestelien.

Parkméglichkeiten

Kein Drama mit dem
Parkplatzt Wenn Sie mit dem
Auto kommen, steht hnen
die Tiefgarage am Rathaus
und das Parkhaus am Alten
Gaswerk ur Verfugung. Die
Tiefgarage am Rathaus bietet
Theaterbesuchern ab 18 Uhr
einen “Theatertaril von 2,- €.

Private Veranstaltungen

Haben Sie schon einmal
daran gedacht, the
Fiemenjubilium, die Feier
Bires runden Geburtstages
oder einen anderen
besonderen Anlass mit elnem
Theaterbesuch 2u verbinden?
Eine Vorstellung im Grofien
Haus oder im taT nur fur Sie
und Bwe Giste?

Abb. 33 Website Stadttheater Giel3en, Service A-Z

HAUS DER KARTEN  Mitton in der Fulighingerzone im ehemaligen DGrarhous orBfnen wir unaere neue
Theaterkasse: Das HAUS DER KARTEN - Theoterkasse + Tickets lm Direrhous.
Die besondere Beroicherung: Neben der gawohnt kompetenten Betreuung beim
Kauf Ihrer Theatarkarten Hir unsere AuffUhrungen aller Sporten sind wir fle Sk
b sofort auch die zentrale Ticket-Anioufstelle fiir lokale, regionale odor bundes
weite andere Kultur-Veronstaltungen und Events, jo sogar fir Spaele Ihear Liob
Fngs Sportmannachaften
Wir freven uns Gber den Erhalt des troditionsreichen Dirarhouses, welches so
vielon GieBlenerinnen und Glellenern am Herzen Giegt, als neuss HAUS DER KAR
TEN - und quf einen regen Austousch mit thnen an diesam zontraken Treffpu
im Stodtzentrum.

OFFNUNOSZEITEN Montog bis Freitog 10.00-18.00 Uhr | Somstog 9.00-13.00 Une
Die Abendiassen im GroBen Hous sowie in der tal-studicbihne GHnen jewsds
©0ino Stunde vor Vorstellungsbeginn

VORVERKAUF Der Vorverkouf beginnt - ouch im Onsine-Tickwtshop - ab dom 1. eines Monots
fiir ole VorsteBungen des dorauffolgenden Monats.

E-Molt: theaterkosse@staditheator-giosten de
Kortentelefon: (0641) 79 67-60; -61 | Karten-Fax: (0641) 79 67-64

KARTEN- Resorviorte Karten missen bio eine Woche vor dom Auffihrungstermin obgeholt
RESERVIERUNO  warden; Reservierungen ob winer Woche vor oinos Vorsteliung bis sinen Tog vor
dor Voranstaltung. Nach Vorkasso (per Scheck oder (berwoisung] werden Kor
ten an der Abendasse hintarlegt oder gogen eine Beorbeitungegebihr von 1,50
Euro per Post zugeschickt. Ohne Vorkasse kSnnen Karton an der Abendiosss
nur mit Bwilligung des Kassentoams und hischatens bis eing hote Stunde vor
Vorstalungebeginn hinteclegt werden. 8itte boochten S die besonderen Moda
B

t&tan bei der Reservierung von RolistubipiBtzen (zu finden ouf Seite 47)

ZANHLUNGS-  Ihew Karten kinnen Sie on den Theaterkossen bar, mit oc-Karte, Kreditkorte oder

it g + bezahlon

Flr Schider, und de (Abweichungen sishe Thaoter-Se
mester-Ticket fUr Studinrsnde der JLU, THM und FTH] gibt es im Grofien Hous 30
Minuten vor Vorstellungsbeginn fost minute tickets zum Einheitspesis von 7,50
Euro fr alle noch werfigbaren Pidtze. Im Vorverkouf gi
Prois nur fir die dritte Platigruppe.

©s Karten zu dissem

Alterrotiv gt es fir schulptlichtigo Schilarinnen (einschiios
Vorverkauf eine Ermafigung von 50% im GroBen Haus far olle

Oberstufe) im
1gruppen.

FGr das Kinder- und Jugendtheater, die tol-studicbiihne sowie fir andere Ne
benspiehtdtten gelton die Einheitearmadigungen dor Proisdbersicht (siahe hin
tore Umschlagkioppe)

Fir Schwerbehinderta mit sivem GdB ob 80% bieten wir im Vorverkouf eine Er
maRigung von 50% im GroBen Hous

Fiir Gruppen ob 20 Personen gilt im Vorvarkout eine ErmBiligung von 20%. Schiz

lergruppen ab 20 Personen erholten eine Ermaigung von
Dio ErmisBigungan gelten nicht bei Gastapielen und Sonderveronstaitungen

RUND UM DIE EINTRITTSKARTE

Abb. 34 Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Rund um die Eintrittskarte
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. . STADTTHEATER GIESSEN

ABOS SPIELORTE SERVICEA-Z PUBLIKATIONEN

Ermasigungen

Rund um die Eintrittskarte
Kartenreservierung

So kommen Sie zu lhrer Karte!
Die Theaterkasse finden Sie in der GieBener
Innenstadt im ehematigen Direrhaus Kihn,

Ontine-Buchung

Ab dem 1. jeden Monats kénnen Sie Karten fir
Vorstellungen des laufenden und des
darauffolgenden Monats kaufen.

Im HAUS DER KARTEN - Theaterkasse + Tickets im
Durerhaus kénnen Sie aulerdem Karten fir viele
regionale und Uberregionale Kultur- und
Sportveranstaltungen erwerben.

Offnungszeiten der Theaterkasse

Montag bis Freitag: 09.30 Uhr - 19.00 Uhr
Samstag: 09.30 Uhr - 14.00 Uhr

Die Offnungszeiten fur das HAUS DER KARTEN gelten
auch fir die Theaterferien.

Die Abendkassen im Grofien Haus und im taT &ffnen
jeweils eine Stunde vor Vorstellungsbeginn.

Weitere Vorverkaufsstellen

« MAZ Kartenshop | Am Urnenfeld 12 | 353%6
GieBen | Tel: (0641) 95043413

« Kartenvorverkauf fur alle Spielstatten zzgl.
Vorverkaufsgebiihr

KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / It

DIE AFFARE RUE DE LOURCINE

{FO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘ TICKETSHOP

Ticketshop

Sie kénnen rund um die Uhr die Karten bequem
online von zuhause aus kaufen und ausdrucken.

Kontakt

HAUS DER KARTEN: Theaterkasse + Tickets im
Direrhaus

Kreuzplatz 6

35390 GieBen

Kartentelefon: (0641) 79 57-60;-61

Karten-Fax: (0641) 79 57-64
E-Mail:theaterkasse(at)stadttheater-giessen.de

Folgen Sie uns auf Facebook

Abb. 35 Website Stadttheater Giel3en, Rund um die Eintrittskarte
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PREISE SITZPLAN

taT-studiobiihne

Musiktheatar

Schouspiel | Tonx

Lesungan

Eirhoitapevis

Kinder- und Jugendtheater

Kindor

OROSSEUAS o G Knder R T T 111111 111111 e
forErwochsara o 5 D D O B = o

Kartan fiie Kindar .
i Erwochsena 200 N5

Kinder- und Jugendkonzerte

o

Konzerte Im Foyer  Eirhaitspreis 100e
ermiftigt 830€

GROSSES HAUS roportoire-Vorsteliungen

Plotrgroppe ' 2 3 b Heepidize

22,00¢
15,00¢
1650€
17.60€
2300€
2750€

skorzurt geiten besondars Praise.
uschiige achoben warden

burgen und do:

duitionen mit o Shniichem Aufwond k2amen Sc

Abb. 36 Spielzeitheft Stadttheater GielRen,

Preise und Sitzplan
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Aus rund 50 Produktionen das richtige Programm cuszusuchen, ist
gor nich einfoch, Abonnenten haben es leichter: Wir stellen fir
alle, die nicht die Quol der Wohl, dofir aber ihren sicheren Sitzploatz
haben méchten, die Vorstellungen zusammen. Sich nie wieder um
Karton kimmern, keino Aufflhrung verpassen und noch dazu bis zu
gegeniber einer Einzolkarte sparen - bei unserer grofien Abo
ist fUr jeden Geschmack, jeden Terminkclender und jeden
Geldbeutel etwas dobeil

HABEN SIE DAS ABO-GEN?

SIE SIND NEUGIERIG - Das Premieren-Abo

Sie mdchten die Spannung des ersten Mals live miterleben - und do-
bei & n Hohepunkt der Theatersaison verpossen? Entweder Sie
sind immer dabel, wenn sich der Vorhang zum ersten Mal hebt, oder
nur bei Schauspiel-Premieren: Unsere Premieren-Abos sind das Richti
go fir besonders neugiorigo Zoitgenossen.

SIE BLEIBEN KONSTANT - Das Werktags-Abo
Das Wochenende gehrt der Familie oder Freunden? Aber unter der
Woche gibt es noch Liicken im Terminkalender? Perfekt! Mit dem

Warktogs-Abo sehan Sie immor an einem Warktog eine spannende
Autwoh! aus Mus Schouspiel und T ote
SIE -Das Ab

hre Woche ist voller Termine und Sie méchten daher am Wochenende
r in Ruhe genieBen? Musiktheater, Schouspiel und Tonz gibt es
im Wochenend-Abo immer on einem Samstag oder Sonntog,

Theo!

SIE TRAUMEN GERNE - Das Sonntagnachmittags-Abo

Noch dem Sonntogsspoziergang ins Theater? Sie méchten im Hellen
noch House kommen oder gar mit der gonzen Famifie ins Theater?
Mit unserem S gr gs-Abo Sie immer wie
der sonntags einen Spoaziergang durch Musiktheater, Schouspiel und
Tonz

INI-ABO 1

1Oper, 1 Operette

ouspiele, ! Tanzstick

5 % Ermafipuny; auf die Tagespreise

280907 Willkommen
GLIZIT  Hoppla, wir leben!
200217 Avidve avf Navos
190118 Lyvical (UA)

230318 Die schmutsigen Hande
030618 Ein Herbstmandver

roceore SN 2 ¢
PreseFum 13250 11350 9250 S7.

"

ek

% Ermafigung ouf die Tagespreise
»ur Don Giovanmt
2217 Eim Herbstmaniver
310315 Cron! (U4
200418 Immer mock Sturm
310508 Die Meinen Fichse
200618 Schwonda, der Dwdelsockpfeifer

waw_-) 3 ]

PreiseBwro 13850 12250 98. 6350

INI-ABO 3
n, 2 Schaunpiele

135

SIE SIND VORSICHTIG - Dio Mini-Abos 1und 2
Sie sind sich noch nicht ganz sicher und mcl
Theotor fangeom anfangen? Mit unseren Mink-Abos fir Einsteiger
schaffen Sie sich einen ersten Eindruck Gber unseren Spielplon -
Musiktheater, Schauspiol und Tanz.

on mit Ihear Liobe zum

15 % Ermiligung avf dic Tapespreise
Sa 141017 Hoppla, wir leben?

Sa 021217 Lyrical (UA)

So 280118 Rio Reiser - Konig vow Dewtschlond
So N0313  LaForza del Destino

So G8O4I8  Sciwand, der Dudelusctpfetfer

So (9.06.18  Der Schatten des Pfesiers

N33 %9%27%%%%0%9 0 M0

Plasgrappe - 2 3 ‘
Preive/Buro 144,30 0 103 0.

6 Sehous

o, 2 Tonzstiicke

% Oporn, 1 Opere
& Schouspiole, 2 Tonzstilcke,

3 Schauspiele, 1 Tanzstick

Abb. 37a Spielzeitheft Stadttheater GieRen, Das Abo
DAs ABg IJ’EEI'AI‘EL’REDLABO WOCNENE!IIP-ABO ,’f,",",ﬁ',?,,’,

ABONNENTEN
GENIESSEN
SERVICE PUR

Wenn Sie sich fir sin Abo entscheiden,
erhalten Sie von uns einen Abo-Ausweis
Ihte persdaliche Eintrittskorte, die natiir
lich cuch Gbertragbor ist

Ihe Abonnemant ist oine Spielzeit lang glitig
und verlngert sich outomatisch um eine
woitore Saison.

Zohlen knnen Sio bequem por Uberwei-
sung: don gonzen Betrog oder - ohne
Aufpreis - in drol Raten. Wenn Sie die Ge
somtsumme auf einmal zohlen, belohnen
wir Sie mit einam Gutschein, dor thnen den
Besuch einer weiteren reguiiren Vorstel
lung zum halben Preis ermaglicht (ousge
nommen davon sind Kammerkonzort-Abo
und Jugend-Abos)

Soliten Sie 2u einem lhrer Vorstallungster-
mine verhindert sein - kein Problem! An der
Tageskasse kinnen Sie diesen gegen eine
geringe Boorbeitungsgebihe in eine be
libige anders Auffiibrung touschen. Soll-
te die von lhnen gewiinschte Vorstellung
ausverkauft sein, besteht ollerdings kein
Anspruch ouf Einldsung thres Umtousch
gutscheins. Und zwischen dem 26, und 31
Dezember knnen Sie Ihren Gutschein nur
fiir dos gleiche Stiick eintauschen.

Dar einfochsto Weg
Sprochon Sie uns Thren Touschwunsch bis

sptestens zwei Stunden vor Vorstellungs:
beginn aufs Band: (0641) 79 67-69.

Sa 020017 Hoppla, wir leben!
Sa Don Giovasst

Sa Lyrical (UA)

Sa Ein Hertstmaniver

S0 Die Affire Rue de Lowrcine

S Ariodne auf Nuvos

Sa Die sclsmmmiziwen Himde

S Cron! (UA)

S Die kleinen Fichse

S La Forza del Desino

S Sciwards, der Dudelsax ipfeifer
S Limmcr woch Seuem

Fr Der Schatton des Pleiters

Placgruppe - 2 3 4

Preise/Ewo 355 J3%0 23150 164,

WERKTAGS-ABO

% Opern, 1 Operette,

6 Schauspiele, 2 Tanzsticke

20 % Ermifiogung auf dic Tagespreise

0% Ermifiogmg fir Jugeralliche auf Tagespecive

Fr 290917 Dom Govanni

Fr 031117 Hoppla wir lehen!

Fr 081217 Die Affare Rue de Lowrcine
Fr 290207 Lyeicat (U0

Fr 260108 Eim Herbntmaniver

Fr J60218  Ariadne aif Navos

Fr 160318 Cross' (U
Fr 060418 Die schmutzipen Hamde

Fr 200418 Schwanks, der Dl kpfeifer
Fr 180818 Immer moch Stwem

Fr OS0618  Der Schation des Pfeilers

Do 280618 e Meinew Fichse

- T
PreiseFaoo 288, 224, 179.50 11330
Japendische 159.50 140~ N2- .-

15 % Ermagoouny, anf dic Tagespeeese 15 % Ermagioowny owf dic Tapespreise

Sa 0909107 Hoppla, wir leben’ 0907 Willkowmmen

S 200007 Daon Groweanni L ’ Hoppia, wir ledon’

So ILIIT  Lyvical (UA) Do 204217 Ariadnee anf Navos

So 261017 Ein Herbstmandver Fr 1900118 Lyvical (UAY

Sa 00118 Die schwtzigen Hinde Fr 230318 Die schmvezigen Mok

Sa 170218 Cras! (UA) So 030618  Kin Herbstmandver

So 040318 Die bleimen Fachre

So 250318 Die Affive Rue de Lowrcine »

So 060518 Der Sohaten des Pfetlers . i )
So 260818  Ariode anf Navos Preiseforo 13250 11550 9230 7.
Sa I606IN  Schwanda, der Ducdelsackpfelfer

Sa JOO6I8  Imeer moch Sturm

Plaszerappe - 2 3 4

Preise/Fum 238 19050 12050

MINI-ABO 2

2 Oparn, 1 Operette,

2 Schouspiele, ! Tanzstick

15 % Ermafigumg auf die Topespeeive

Fr 17017 Dow Glonannt
SONNTAGNACHMITTAG-ABO Fr 220217 Fin Herbsomandver
2 Opern, 1 Oporette, 2 Schauspiote, Sa BLOLIE  Cmw! (L)
T Tanzstick, 1 Fomilienstick Sa 200018  wmer nock Smem
Brginm jeweils wm 15 Uhe M .
o T Do 310518 Die kieinen Fochee

Fr 200618  Schwomda, der Dudelrackpfeifer
So 221007 Lyvicud (UA)
S0 100217 Gwrkes Gled (UA) Platzgrappe - 2 3 ‘
So 200118 Dom Giovanni PresoBun 1850 12230 9. 6130
So IS0215  Die Affine Ruc de Lowrcime
S0 20408 Willhammen
So 130518 Schwomda, der Dadolsackpfoifer
S0 M068 Ean Herbatmaniner

MINI-ABO 3

3 Opern, 2 Schouspiele.

T Tanzstiiok

15 % Ermaftgany auf die Tagespeeise

rocenr ([ R 2 3 ¢

Preisekwn 11050 9. K. S
Sa Hoggla, wir leben
Sa Lyvicul (U4)
So 280118 Rio Reiver - Kinig von Deutschlond
So JL0318  LaForza del Destino
So 080408 Schwonda, der Dudelsackpfelfer
So 090618  Der Schaton dex Peslers

e

PrelseBwv 14450 12550 103. 70

Abb. 37b Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Das Abo (Rlckseite)
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Schauspiel
Leipzig

SPIELZERIT 2016 /2017

" WILLKOMMEN IM
CHAUSPIEL LEIPZIG!

ﬂ’ In diesem Heft informieren wir Sie
‘2& tiber die Kartenpreise der verschiede-
#* nen Spielstiitten und iiber die vielfil-
" tigen Abonnements sowie Vergiinsti-
gungen und Erméfdigungen.
Bei allen Fragen rund um Ihren Vor-
stellungsbesuch berit Sie gern unser
esucherservice.

Schauspiel Leipzig, Bosestrafie 1, 04109 Leipzig
Montag — Freitag: 10—1999, Samstag: 10°0—14°¢

Telefon 0341/12 68168
{ Fax 0341/1268169
¥  E-Mail besucherservice@schauspiel-leipzig.de

www.schauspiel-leipzig.de

v

Stadt Leiguig/ Honestr. 1
0

o B entetrict
> Redakti
i Voss.

Abb. 38b Abo-Heft Leipzig (erste Seite)



Die Okologie der AuRenkommunikation von Theatern

137

turgie
Kommunikation
Ausstattung

Musiktheater

Schauspiel

theater

i-STADTTHEAI‘ER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘ TICKETSHOP

GESCHICHTE

FREUNDE & FORDERER  PARTNER  STELLENANGEBOTE

Ewa Rataj

Ewa Rataj wurde in Polen geboren und ist im Ruhrgebiet aufgewachsen. Sie
absobvierte ihr Schauspielstudium in Berlin und arbeitete wahrend des
Studiums bereits an den Sophiensilen Bertin, Kampnagel und dem Bertiner

[lipd | Ensemble. 2008 trat sie ihr erstes Fi am Theater Rudol an
—" und arbeil u.a. mit den Regi en Herbert Olschok, Carlos Manuel und
‘ Martin Pfaff. Fir ihre Rolle der ANTIGONE (Regie: Sven Miller) wurde sie von

der Zeitschrift “Theater Heute® zur besten Nachwuchskinstlerin der Spielzeit

Ewa Rataj 2009/10 nominiert. 2011 wechselte sie an das Landestheater Detmold; in der

Spielzeit 2011/12 wurde sie dort zu der besten Schauspielerin gekirt. 2015
besuchte sie das Seminar makemematter an der Universitit der Kinste Berlin und schloss 2016 eine
Zusatzausbildung in "Mikrofon- und Synchronsprechen” an der Akademie fir professionelles Sprechen in Berlin
ab. 2016 gastierte sie in Detmold, Salzburg und Berlin als freischaffende Schauspielerin und war in der
Urauffihrung AUSTRALISCHER FROST von Clemens Madge (Regie: Kathrin Mayr) am Monsun Theater Hamburg zu
sehen, welches zu den Heidelberger Theatertagen im November 2017 eingeladen ist. Ab der Spielzeit 2017/18
st Ewa Rataj am Stadttheater Giefien engagiert.

{ DES ANKOMMENS | Marusja / Darja
MMEN | Doro

Recht... L

GRUNDGESETZ | Mit
UA) | Marktfrau / Flatterfee

KEIT | Agnes Brunner

N FUCHSE | Birdie Hubbard

1D | Capt. Nicholl

Abb.

39 Website Stadttheater Giel3en, Schauspielerportrét

Liebe Freundinnen und Freunde des Stadttheaters,

THEATERTRIFFTSTADT — das Motto der Spielzeit 2017/18 klingt programmatisch;
wic ein Statement aus lingst vergangener Zeit; ciner Zeit, in der man sich noch Zeit
nahm. Heute passt dic Welterklirung fiir viele in 140 Zeichen: Ein Tweet bei Twitter.

Der US-Prisident macht es uns scheinbar vor, Wozu sich treffen, zuhdren, sehen,
(nach)denken, in Frage stellen, diskuti wenn man rhalb von Sckund
doch posten, twittern, verlinken und liken/disliken und damit maximale Reichweite
erzielen, sogar Bedeutung, ja, Wahlen gewinnen kann?

Wozu also sich treffen, wenn doch Meinungen und Einstellungen schon Klar sind:
fur oder gegen; schwarz oder weif; Meinungen ohne profunde Inhalte; Gefihle
ohne Analysen; alternative Fakten statt Fakten; Wahrheit oder das Gegenteil? Man
darf sich nach Belicben entscheiden.

S gswelt sind Treffen dig: A he: Nachdenken;
. Nicht nur, um dartiber zu reden, wo man steht, sondern auch dariiber, wo
man gemeinsam hin will. Denn Stand-Punkte sind wichtig. Genauso wichtig ist
die Bewegung; eine Bewegung auf cin gemeinsames Ziel hin und eine Bewegung
aufeinander zu. Sonst werden aus Stand-Punkten schnell unbewegliche Fronten,
aus denen nichts Gutes entstehen kann.

Kultur - und vor allem auch ein Stadttheater — ist im Idcalfall ein Symbol des

Z halts einer G h eine Stadt in Bewegung

zu halten, ja, auch in neue Bewegungen zu bringen; Diskussi gen und

Réume zu schaffen, in denen man Zeit hat und haben will, um Standpunkte aus-
Z h zu crk Mei zu bilden und gemei

Ziele und Werte zu definieren. Das bietet kein Chat-Room und kein Twitter-Post.
Oder kdnnen Sie sich vorstellen, wie Goethe seinen Faust in 140 Zeichen zeichnet?
Etwa so: ,.Habe mit dem Teufel wegen ¢in wenig Gliick um meine Seele gewettet
und alles verloren. Macht das nicht!* Oder wie Brecht dic Intention seiner Heiligen
Johanna kurzfasst: , Kapitalismus und Kirchen sind unheilvoll und fuhren ins Ver-
derben. Seid wachsam und macht keine (faulen) Kompromisse!*

Wir wilrden immens viel verlieren, wenn wir uns keine Zeit mehr fir Anregungen,
Nachdenken und Diskurse, fir die Komplexitit des Lebens und der Gesellschaft
niihmen! Ich wilnsche uns allen viel Zeit und (innere) Bereitschaft fiir gemeinsame
Treffen und auch einfach nur Freude, Lust und Entspannung in , unserem™ licbens-
werten Theater - miteinander und mit Kultur!

Ihre Dietlind Grabe-Bolz | Oberbiirgermeisterin

Abb. 40a Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Anrede der Burgermeisterin
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STADTTHEATER

GicBen hat (s)ein Staditheater, Schon Gber cinhundert Jahee. Eine ganz
wunderbare Einrichtung — initiicrt und lebendig gehalien durch heraus-
ragendes blirgerschaftliches Engagement. Bis heute macht dicses Theater
so manche GicBenerlnnen stol; fikr andere ist es selbstversiindlich ge-
worden und gebdn ganz einfach dazu

Der deutschsprachige Raum ist ganz besonders reich an Staduheatern:
Fast jede Region hat ihr Theater, jedes Theater sein eigenes, regional
spezifisches Publikum. Und dieses Angebot lockt bis heute jihrlich rund
40 Millionen Menschen in Vorstellungen und Konzerte,

Dennoch stellen wir uns stetig der Frage: Ist diese Theaterlandschaft
noch zeitgemdl? Steckt nicht doch ctwas vicl Tradition im Begnff
STADTTHEATER? Und necht Tradition nicht immer auch etwas nach
Staub und Statik? Klar, es liegt eine lange Historie hinter den deutschen
Stadttheatern. Sic haben ticfe Wurzeln in dic Stadigesclischaften ge-
schlagen, sind fest darin verankert. [hre Statik manifestiert sich nicht
zuletzt im (oft) historischen Auficren der Gebdude. Aber in ihrem Inneren
sind Staditheater agile und lssige Gebilde, getragen von flexibel agie-
readen, kreativen Menschen, die in vitaler Synergie mit threm Publikum
stehen und auch daraus Impulse zur steten Versnderung schopfen: Ver-
dnderung in den Stoffen, in den Asthetiken, den kreativen Prozessen,
den Fragestellungen und Arbeitsweisen. Und doch bleiben sie Stadethy

Theater Stadt
Auch (oder gerade) wenn Theater als Marktplaz der
Geodanken in ciner Stadt verankert ist, fordert es diese
immer ncu beraus, lockt mit Inhalten und Setzungen, dic
uncrwartet und unboquem sind, Aus diesem Anspruch
der Theaterschaflenden an ihre Aufgabe, Funktion und
Arbeit entsteht ¢in Raum, entsteht Theater jenscits der
fur uns alle - ach so bequemen Komfortzonen,

Die ra
ja dic

Jikalen Veranderungen, denen wir, denen Europa,
7¢ westliche Wit in den Ietaten zwei Jahren

unterworfen waren und weiter unterworfen sein werden,
fordern uns extrem heraus: Werteskalen gehdren frisch
justiert — unverrickbare Grundwerte jedoch klar mani-
festiert. Das wird nicht gehen, ohne tradierte Denkriu-
me in Frage zu stellen, ohne Echordume zu verlassen;
©s wird nicht geben, ohne auch imiticrende Informationen
t

mit never Offenheit ins Oberkommene Gedanke:

einzuordnen, und Fremdem jenscits von schitzer
Filterblasen 7u begegnen. Theater ist der Raum flir uner-

wartete Begegnungen mit herausfordemden Themen — in
¢ chen und bedrohlich unlibersichilichen Zeiten

mit innovativen Ideen, Mut und schr oft herausragenden kiinstierischen
Leistungen. Meist echeden sie nicht den Anspruch, als avantgardistische
K 1 weltweite f I-ssthetische Trends zu setzen. Vielmehr
verstehen Sie sich schr selbstbewusst einfach als Stadttheater - mit stets
hohem Qualittsanspruch. Und vielicicht haben sic ja gerade auch des-
halb cine immense identitftsstifiende Krail fir ihre Region

Stadt Theater
Theater war schon immer cin Treffpunkt. Hier treffen die Menschen, die
in ciner Region leben, auf das, was sie interessiert und unterhile. Hier
lassen sie sich auch auf das cin, was sic noch nicht kennen. Hier weffen
sich Bekannte, aber auch Menschen, die sich fremd sind, und teilen ¢in
T was. immer ein s ist. Wer sich
darauf einlasst, mfft auf Gedanken, tnfft auf Ideen und Geschichten
wird von ihnen getroffen, manchmal Gberwaltigt und im besten Falle
dazu angestoficn, c bicten jedoch nicht allein
die Auftih Auch das Stadith selber ist Impulsgeber, da-
durch wie ¢ sich in sciner Region positioniert und sein Umfeld fordert
Und ex ist erst dann wirklich cin STADTTHEATER, wenn ¢s auch Gber
scinen Spiclplan hinaus Raum schafft zum Diskurs, zum Nachdenken,
zum Abwigen, Das Stadttheater: cin Marktplatz der Gedanken

Und daher freuen wir uns, nach funfzchn Jahren gemein-
samen Weges mit Ihaen cin weiteres Stiick gemeinsamer
Zukunft angehen zu konnen

Ihre Cathérine Miville  Intendantin

/

Abb. 40b Spielzeitheft Stadttheater Giel3en, Anrede der Intendantin

Abb. 41 Facebook-Post Stadttheater Giel3en, Der Konig von Deutschland

8 Mirs
6. Marz u

LEs ist Gberraschend und

2= Stadttheater GieBen hat 3 neue Fotos hinzugefugt

Der KONIG VON DEUTSCHLAND kehrt zuriick!!

wie die Schausp des

Gief3 Stadtth s zu Roc

mutieren, mit Akkordeon

Saxofon, Klavier, Gitarre und Schlag

um 19.30 Uhr.

Scherben #HeinerKondschak

o) Gefailt mir

00 22

() Kommentieren

7 Mal geteit

I ' be cingt sehenswert

Gefdlt mir Antworten - 2 W

deutschen 70er- und 80er-Jahre riberbringen konnen.” (#Musicals)

Noch 2x in dieser Spielzeit: RIO REISER - wieder am Donnerstag, 08.03

#RioReiser #KonigvonDeutschland #Rock #Revolution Ton Steine

h die tur

2 Teilen

Chronologisch ~




Die Okologie der AuRenkommunikation von Theatern 139

ety A
'.‘w A

1

Abb. 42 Werbeplakat Stadttheater Giel3en

SUCHE  KONTAKT  NEWSLETTER

STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘ TICKETSHOP

KINDER- UND EXTRAS +
MUSIKTHEATER SCHAUSPIEL TANZTHEATER JUGEND KONZERTE GASTSPIELE

Stickinfo 7 spieizeit / DIE AFFARE RUE DE LOURCINE

Besetzung DIE AFFARE RUE DE LOURCINE
Komédie von Eugéne Labiche | Deutsch von Elfriede Jelinek

Pressestimmen 25.03.2018 | 19:30 - 21:00 Uhr | Grofes Haus | Karten
01.04.2018 | 19:30 - 21:00 Uhr | Grofies Haus | Karten
Fotogalerie 24.05.2018 | 19:30 - 21:00 Uhr | GroBes Haus | zum letzten Mal

zurick

Abb. 43 Website Stadttheater GieRen, Termine/Karten
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SUCHE KONTAKT NEWSLETTER

STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘W:

Ticketshop

/ Nachste Premieren

Volksoper in fiinf Bildern Néchste Termine

von Jaromir Weinberger
Sa 24.03.2018 | 19:30 Uhr |
GroBes Haus |

DAS ORA MITTAGSKONZERT
Am Donnerstag, 22.03.2018, findet um
13.00 Uhr im Hermann-Levi-Saal des

Rathauses...

Musical v
Edith Jeske nach dem gleichnamigen Roman von
Jostein Gaarder | fiir Jugendliche und Erwachsene
Do 22.03.2018 | 20:00 Uhr | taT-studiobiihne |

Sprechoper nach Jules

Verne | ATW- = ’ i Kennen Sie das, wenn einem die

T

IN

IE SCHMUTZIGEN HANDE

Masterabschluss-Projekt
von Jost von Harlefem in
Kooperation mit der JLU im
Rahman dar HTA

Nackenhaare zu Berge stehen? Sich

Schauspiel von Jean-Paul Sartre | Neulibersetzung
k »« alle Muskeln vor...

von Eva Groepler
Fr 23.03.2018 | 19:30 Uhr | GroBes Haus | Kart

Abb. 44a Website Stadttheater Giel3en, Ticketshop

STADTTHEATER GIESSEN

Herzlich Willkommen in unserem Ticketshop...

Unser Ticketshop steht lhnen rund um die Uhr zur Verfiigung. Und es ist ganz einfach: Sie wahlen lhre Platze
direkt im digitalen Saalplan aus, bezahlen per Kreditkarte oder Lastschrift und kénnen lhre Karten zu Hause
ausdrucken. Auf Wunsch konnen Sie die Tickets auch an der Theaterkasse abholen.

Alles Wissenswerte rund um Online-Buchungen haben wir hier fir Sie zusammengestelit.

Selbstverstandlich steht lhnen auch unser Kassenteam bei Fragen zur Verfugung und berat Sie gerne weiterhin
personlich an unserer Vorverkaufskasse am Kreuzplatz 6 oder unter der Telefonnummer 0641 7957 -60/61.

Zum Schluss noch eine Bitte: Wir mochten unseren Verkaufsservice stetig in lhrem Sinne verbessern und sind
lhnen daher dankbar, wenn Sie uns Anregungen, Kritik und Wiinsche an theaterkasse@stadttheater-giessen.de

mailen.

Wir freuen uns auf lhren Besuch!

v Veranstaltung auswihlen v

Abb. 44b Website Stadttheater Giel3en, Ticketshop
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Abb. 45 Facebook Stadttheater Giel3en, Link zum Ticketshop

= Stadttheater GieBen
2017 - €

20.0
***Kennt inr den Butterfly-Effekt?*™*
Was ware, wenn ich nach dem Abi ausgewandert ware? Was ware, wenn
ich den Typen aus dem Physikstudium geheiratet hatte? Was war Zufall
was war vorherbestimmt? Mit viel Humor und der notigen Ernsthaftigkeit
widmen sich Kyra Lippler und Tom Wild in KONSTELLATIONEN all den
Mdglichkeiten des Seins. Regie fiihrte Roman Kurtz - heute Abend um
20.00 Unr ist die nachste Vorstellung im taT.
Mehr Infos und Tickets hier: http://www.stadttheater-giessen.de

/konstellati.../1680.html

KONSTELLATIONEN: Stadttheater GieBen KONSTELLATIONEN: Stadtthea
cb Gefalit mir O Kommentieren & Teilen
1 Mal geteilt
P

L 5] SNCNCRY)

MUSIKTH EAY[R-ABO

crevreere

ABO

Prsefws  110- 9240 75 150

Moo e s

KONZERT-ABO e

Sinteniekentert-Abs

$ %4 Eremitoyng o it Tagenperive

Poeis Taro

Orolies Komzert-Abs

13 %% omaifgureg o
207 brifliraen o ke

Py

2
PriveBas MOS0 8- MI- 1250 1030 PAP———

EMPFEHLENO
SIE

NNENT
WERDEN_EINFACH

SCHAUSPIEL+ABO* Slo Intoressioren sich fir ein Abo?
b7 Odor mdchten wna weiteremplehien

WAHL-ABO Unser Abo-Biiro berdt Sie gorn!

1o mit Beginn der Spiolzeit 2017/18

Abb. 46 Spielzeitheft Stadttheater GielRen, Abo-Formular
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STADT GIESSEN

Lichtspielerei im Tollhaus

Schauspiel, Musik und Video - all das wirkt in Thomas Krupas Inszenierung von »Hoppla, wir leben!« im
Stadtth gleichberechtigt Doch am Ende kdnnen die schonen Lichtmalereien und die ikalisck
Einlagen nicht dariiber hinwegtiuschen, dass Emst Tollers Stiick im Grunde schneller erzihlt sein miisste. Die
zweieinhalbstiindige Inszenierung hat ihre Lingen.

03. September 2017, 1937 Utr

Karola Schepp

Hier stehen die Genossen noch vereint im wogenden Netz aus Licht. Doch schon bakd wird Karl Thomas (Lukas Goidbach, 2. v L) erkennen massen.
dass seine Freunde beim Marsch durch die Institutionen inre ideale verkauft haben. (Fotos: Wegst)

Ich habe fraher nie gesehen, wie wenig Menschen Gesichter haben. Fleischklumpen die meisten.« Dieser Satz des Karl Thomas ist
zentral im Schauspeel »Hoppla, wir lebenl«. Der Revolutionar der Raterepublik erkennt nach seiner Entlassung aus der Psychiatne,
dass die Genossen von einst in der Zwischenzeit langst ihre Ideale verraten und sich mit den Gegebenheiten arrangiert haben. Sie
haben als Minister, G t oder P ieher Kamere gemacht

Was der Pazifist Ernst Toller in seinem 1927 uraufgefahrten Stuck beschreibt, lasst sich leicht auf heutige Zustande abertragen. Wie
einst die Weimarer Republik, so ist auch die heutige Demokratie bedroht. Populisten wollen ihr an den Kragen und der idealismus der
Grunderzeit Europas schieift sich an unganschen Grenzzaunen und turkischen Erpressungsversuchen ab. Aber auch im Kleinen ist
mancher »Fundi« langst zum »Realo« geworden

In dieser Zeit will das mit seiner A tp einem Stack uber den Sinn und Irrsinn von Demokratie, Diktatur und
Revolution, ein Ausrufezeichen setzen. So weit so gut. Doch leider ist das dramatisch eher dorftige Stack nur bedingt geeignet, ein
solch groRes Paket an E zu ~ zumal Ry Thomas Krupa, so ahnlich wie es »Polittheater«-Legende Erwin
Piscator bei der Urauffihrung getan hatte, seine Ins, ung noch mit hen und optischen Finessen zusatziich aufladt

E he Musik tnfft nun auf Lieder im Stil von Hans Eissler, Videokunst auf historische Filmaufnahmen
linksrevolutionare Parolen der Weimarer Zeit auf leicht zu iberhorende Anspielungen auf aktuellen Zoff mit der Tarkei — eine wirkiiche
Aktualisierung des rund 90 Jahre alten Stickes ist das nicht. Die wilde Melange ist fir den ein oder anderen Zuschauer offenbar zu
viel auf einmal und eine Handvoll veriasst schon bald den Saal

Rédume aus Licht

Videokanstier Stefano DiBuduo erschafft fur Krupas »Tollhaus« zumindest im Teil vor der Pause sehr asthetische Raume aus Licht
Erst Gberziehen in strenger Schwarz-Wei-Optik geometnische Muster in der F: ache des die Szenene
Dann verwandelt eine semitransparente Konstruktion, auf der Jahreszahlen als Zahlenkolonnen laufen, die Bahne zum Ministerium
AnschiieBend werden in grellen Neonfarben und mit fluoreszierender Gesichisbemalung die angeblich so goldenen Zwanzigerjahre in
einem Lokal persifiiert. Das fur die Zuschauer nicht immer ganz unanstrengende Hinschauen macht da durchaus SpaR und sorgt
immer wieder fur optische Uberraschungseffekte, die gerade dann gut tun, wenn die Schauspieler wieder einmal alle durcheinander
sprechen missen

Auch die von Christian Fnes komponierte und live auf der Buhne am Klavier gespielte Musik gehort zum Gesamtkunstwerk. Fries, der
auch als freakiger Burger Pickel immer wieder in die Spielszenen eintaucht, schiagt einzelne Tone und Taktfolgen an oder spielt
Lieder im Stil der Weimarer Zeit, zu denen die Schauspieler — warum auch immer auf Englisch — singen. Pure Begleitung im Sinne
von Stummfilmmusik ist das nicht

Allzu oft stehen die Schauspieler beim Sprechen im Dunkeln. Agiert wird vorwiegend als Gruppe im hinteren Bereich der Bihne,
schlieBlich scheint es Regisseur Krupa um den optischen Gesamteindruck zu gehen und nicht wirklich um die einzelnen Figuren
Nette Effekte einerseits — zu wenig Konzentration auf Wesentliches andererseits. Schon die Eingangsszene, in der sich Lukas
Goldbach als Karl Thomas im ureigensten Sinne durchs Leben boxt, erscheint nervtotend lang. Die Szene vom Aufeinandertreffen
aller Protagonisten im Ministenum ist es definitiv.

Lukas Goldbach macht mit seinem Spiel deutiich, wie sehr Karl Thomas an der Welt, in der die unerfreuliche Wirklichkeit »krumm
gebogen wirde, verzweifelt. Gewohnt glaubhaft wirken auch Roman Kuriz als vom Revolutionar zum aalglatten Minister mutierter
Wilhelm Kilman, Anne-Elise Minetti als desillusionierte Gewerkschafterin und Tom Wild als charakterloser Politakteur sowie Carolin
Weber als skrupeliose Bankdirektorin mit Christine-Lagarde-Frisur. Maximilian Schmidt als fieser Nazi und rechter
Gastschauspieler Frank Albrecht als adeliger Intnigant und Pascal Thomas als Radiomoderator konnen in kleineren Rollen
Oberzeugen. Paula Schrotter, neu im E ble, gibt als he N hter mit Sinn for effektives Posieren im Stil der
Bubikopfara, aber auch als kaltherzige Aufseherin ihren gelungenen Einstand Lotta Hackbeil, ebenfalls neu im Ensemble, changiert
gekonnt zwischen naivem Fraulein, tanzfreudigem Piccolo und devoter Sekretarin

Der lautstarke Applaus einiger Zuschauer am Ende fur Schauspieler und Regieteam, aber auch das vorzeitige Verlassen des Saals
anderer aus dem Publikum, zeigen, dass »Hoppla, wir lebenl« kein leicht-zuganglicher Einstieg in die neue Spielzeit ist. Die
asthetischen Lichtmalereien von Stefano DiBuduo sind es aber allemal wert, sich das Stuck anzusehen. Moglich ist das noch am 9
und 24. November, 14. Oktober, 3. November und 1. Dezember

Artikel: https /www.giessener-aligemeine de/regional/stadtgiessen/Stadt-Giessen-Lichtspielerer-im-Tollhaus a7 1,308535

© Glessener Allgemeine Zeitung 2016, Alle Rechte vorbehalten. Wiedervarwartung nur mit vorhengar schrificher Genehmigung

Abb. 47 Kritik, Hoppla, wir leben!
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B -t Stadttheater GieRen bewertet — €5

3. April 2017 - €

Super!

Wundervolles Schauspiel und wundervolles Stiick.
Und sehr gute Darstellung. Ich liebe euch @

oY Gefillt mir

0>

Kommentieren

D Kommentieren

@ Teilen
(- D
= (V4

Abb. 48 Facebook-Bewertung Stadttheater Giel3en

Keine Antwort auf das Internet

PREMIERE ,Like Heimat | like” liefert an vielen Stellen Paradebeispiele fiir gescheiterte Kommunikation / Technik kontra Skepsis

Von Anja Leitner

GIESSEN. Eine grofe weille Box wird
hereingeschoben, auf der ein altes Ra-
dio steht. Der Mann, der sie schiebt,
muss sich anstrengen. Er schiebt die
Box um das Publikum herum, das im
Stuhlkreis um die Biihne sitzt. Im Hin-
tergrund sitzt die Band hinter einer
Leinwand, auf der ein weites Feld mit
wehenden Griisern zu sehen ist.

So beginnt die Auffiihrung ,Like Hei-
mat [ like", die in GieRBen auf der taT-
Studiobiihne Premiere hatte.

Die Produktion ist eine Schnittstelle
zwischen Theater und Live-Radio und
behandelt als vordergriindiges Thema
das Internet, seine Gerdte und seine
Institutionen. Nur wenige Nutzer ver-
stehen sie wirklich im Detail und trotz-
dem sind sie im privaten wie berufli-
chen Alltag auf sie angewiesen. Globale
Vernetzung und die Verfiigharkeit jeder
Datei von jedem Punkt der Welt sind
sowohl praktisch als auch beidngsti-
gend. Nach Jahren der Begeisterung fiir
die neugewonnene Technik setzt all-
miihlich Skepsis ¢in. Was haben wir uns
da nur eingebrockt? Und kommen wir
aus der Nummer wieder raus?

Die beiden Regisseure Milan Pes! und
Falk RoRler riicken gemeinsam mit den
Schauspielern Marlene-Sophie Haagen,
Petra Soltau und Rainer Hustedt dem
Mythos Internet auf den Leib und ver-
suchen mit einer Mischung aus Theater,
Radio und Horspiel zu hinterfragen, ob
die digitale Welt unsere neue Heimat ist
und ob wir ohne das Internet iiberhaupt
noch leben kdnnen. Zuniichst werden
einige Begriffe in den Raum geworfen:
Algorithmus, Gigabyte, Bitcoins, Gra
fikkarte. Alles Ausdriicke, die man na-

tiirlich kennt. Oder vielleicht auch
nicht? Wie erklirt man Algorithmus?
Wie funktioniert eine Grafikkarte? Was
ist ein Bitcoin? Wir erhalten einen
Riickblick in die Kindheit: Der Opa, der

Rainer Hustedt stellt in seiner Rolle die Frage, ob die digitale Welt unsere neue Hei-
mat ist und ob man ohne das Internet iberhaupt noch leben kann.

Foto: Leitner

zum Einkaufen in den Tante-Emma La-
den geht, wiihrend die Oma dem Enkel
drei Mark zusteckt, damit er ihr schnell
die verbotenen Zigaretten aus dem
Automaten holen kann. Das Essen war-

tet auf dem Tisch, als er zuriickkommt
und Opa rechnet bereits das verbliebe-
ne Haushaltsgeld durch. Dann ein
Schnitt und ein Pirchen versucht via
Internet sich miteinander zu unterhal-
ten. Die Verbindung ist schlecht. Sie
sicht ihn nicht und er kann sie nicht
verstehen, es entsteht ein umstindli-
ches Gespriich. Zu guter Letzt fragt sie
noch, ob es ihm gut geht, worauf er nur
mit ,Was?" antwortet - ein Paradebei-
spiel von gescheiterter Kommunikation.

Was wiire wohl passiert, wenn in den
90er Jahren das Internet ganz einfach
explodiert wire? ,Dann hitte man mit
Sicherheit gesagt, war doch klar, dass
sowas passiert!“ meint die Schauspiele-
rin Petra Soltau, die in schwarz-weif
karierter Tracht und als Haarschmuck
eine Antenne auf dem Kopf auf der
Biihne steht. Und wo wiiren wir dann
heute? Eine gute Frage ohne klare Ant-
wort. Und genau das will das Stiick zei-
gen: Es gibt keine klare Antwort auf die
heutige Nutzung des Internets. Ob das
Internet als praktische Erfindung oder
als Absurditit gilt, besonders was die
sozialen Medien anbelangt, es wird viel-
fach genutzt.

Der Appell an das Publikum ist wohl,
sich einfach mal Gedanken dariiber zu
machen, wie das Internet genutzt wird,
wo die vielen Daten gespeichert werden
und fiir was diese benutzt werden. Ge-
dankenloses und stundenlanges Surfen
ist unsinnig und man konnte die Zeit
dafiir nutzen, mal wieder in die Heimat
zu fahren.

Das neue Stiick , Like Heimat I like*
ist etwas skurril, trifft aber den Nerv der
Zeit und hat mit Sicherheit den einen
oder anderen Besucher zum Nachden-
ken angeregt.

Abb. 49 Kritik, Like Heimat | like
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GieBener Allgemeine '

13. Juni 2017

Stuckentwicklung
Uber Digitalisierung

GieBen (pm). Die letzte taT-Produktion
der Spielzeit hat am morgigen Mittwoch,
14. Juni, um 20 Uhr Premiere im taT: »Like
heimat I like« ist ein Stiick von Milan Pesl
und Falk RéBler an der Schnittstelle zwi-
schen Theater und Live-Radio.

Das Internet, seine Gerite sowie seine In-
stitutionen sind feinste zeitgenossische
Mystik. Nur wenige Nutzer verstehen sie im
Detail und trotzdem sind sie im privaten
wie beruflichen Alitag auf sie angewiesen.
Globale Vernetzung und die potenzielle Ver-
fligbarkeit jeder Datei von jedem Punkt der
Welt aus sind ebenso praktisch wie bedngs-
tigend. Nach den Jahren riickhaltloser Be-

eisterung setzt zunehmend Skepsis ein, die

‘rage kommt auf: Was haben wir uns da
nur eingebrockt? Und kommen wir aus der
Nummer noch raus? Die Regisseure Milan
PeSl und Falk RoBler riicken gemeinsam
mit den Schauspielern Marlene-Sophie
Haagen, Petra Soltau und Rainer Hustedt
den dystopischen Szenarien gegenwirtiger
Kommunikationstechnologie auf den Leib.
In einer Mischung aus Theater, Perfor-
mance, Live-Radio und Live-Horspiel hin-
terfragen sie, was Heimat bedeutet, ob die
digitale Welt unsere neue Heimat ist und ob
wir fiberhaupt noch ohne Internet leben
konnen. Weitere Vorstellungen sind am 17.,
22. und 25. Juni um 20 Uhr, Im Anschluss
an die Vorstellung vom 22. Juni findet ein
»nachgefragt« statt.

Abb. 50 Vorankundigung, Like Heimat | like

-
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Abb. 51 Schild Bihneneingang
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W Home About

Stadttheater GieBen Tweets Following Followers Likes Lists

147 112 725 71 2

_ Stadttheater GieBen @Stadttheater Gl - 28 Dec 2017 v
 Und heute abend wieder auf der GieBener Bihne - die Altmeister der gepflegten
Klangflache: DIE SCHMACHTIGALLEN!

Schmachtigallen GieBen-Hymne

Giezen-Song Die Hymne auf die Stadt Gie3en, vom
A-Cappella-Quartett Die Schmachtigallen Entstanden im
Zusammenhang mit den Produktionen "Spiel des Lebe

Q T

Abb. 52 Twitter Stadttheater GielRen

Stadttheater
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@sStadttheater.Giessen
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Veranstaltungen

ol Gefilltdir v X\ Abonniert v  §3 Empfehlen m @ Nachricht

2= Stadttheater GieRen hat sein/ihr Titelbild aktualisiert Seiten, die dieser Seite gefallen

12
. | ol Gefallit mir

English (US) - Slovenscina +
Tarkge - Espaiiol

uar - €

WILLKOMMEN

Schauspiel von Lutz Hiibner und Sarah Nemitz
Néchste Vorstellung: 15.02. | 19.30 Uhr

Foto © Rolf K. Wegst

Schaispiel von Lutz Hilbner und Sarah Nemitz

[{_\) Gefallt mir O Kommentieren /> Teilen
(e BT Chronologisch ~
4 Mal geteilt

I /i haben es gesehen....es war super 24

Gefallt mir - Antworten 8 W o

5=

“ ’ :‘ l,r. (@) ‘:,:'

Abb. 53 Facebook-Kommentar Stadttheater GielRen
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GieBener Allgemeine "
02 September 2017
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Abb. 57 Streichholzschachtel
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STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘ TICKETSHOP

IKTH! R TANZTH! R i KONZERTE 2 THEATER KURZWEILAMT
o Foid CEHEATE JUGEND GASTSPIELE UNTERWEGS

FFETIVAIS

/ spieizeit / TRIPTYCHON DES ANKOMMENS

Besetzung TRIPTYCHON DES ANKOMMENS

Kurzdramen européischer Autorinnen | Sofi Oksanen, Nino Haratischwili und Terézia Mora
arten

Pressestimmen Darja, eine junge Frau aus der Ukraine, ist in finanZellen Schwierigkeiten. Im ,BabyDreams“-Katalog inseriert
sie als Eizellenspenderin. Die Englinderin Mary versucht sich endlich ihren Kinderwunsch zu erfillen. - Marusja

Fotogalerie kam vor Jahrzehnten ins Land. Sie tat alles fiir eine erfolgreiche Integration. Deutsch spricht sie besser als
manche Deutschen. Heute putzt sie in einem Flichtlingswohnheim. Was denkt sie iiber die Neuankémmlinge? -

zurick Mari war friher eine Weltenbummlerin, heute verschanzt sie sich in der eigenen Wohnung. Lediglich zum

Einkaufen geht sie vor die Tur. Der einzige Kontakt: ein Fliichtling, dem sie bei der Integration hilft. Die
Kurzdramen ICH LIEBE DICH SCHON JETZT von Sofi Oksanen, DIE BARBAREN von Nino Haratischwili und MARI von
Terézia Mora erzihlen von Frauen, die sich mit der heutigen Lage Europas auseinandersetzen.

Abb. 60a Website Stadttheater GieRen, Stiickinfo
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. STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘ TICKETSHOP

KINDER- UND EXTRAS + THEATER

MUSIKTHEATER TANZTHEATER JUGEND KONZERTE GASTSPIELE UNTERWEGS KURZWEILAMT

FFSTIVAIS

/ spielzeit / TRIPTYCHON DES ANKOMMENS

Besetzung TRIPTYCHON DES ANKOMMENS
Kurzdramen europdischer Autorinnen | Sofi Oksanen, Nino Haratischwili und Terézia Mora
Termine / Karten

Pressestimmen Darja, eine junge Frau aus der Ukraine, ist in finanziellen Schwierigkeiten. Im ,BabyDreams“-Katalog inseriert
sie als Eizellenspenderin. Die Englanderin Mary versucht sich endlich ihren Kinderwunsch zu erfiillen. - Marusja

Fotogalerie kam vor Jahrzehnten ins Land. Sie tat alles fiir eine erfolgreiche Integration. Deutsch spricht sie besser als
manche Deutschen. Heute putzt sie in einem Fliichtlingswohnheim. Was denkt sie iiber die Neuankémmlinge? -

zurilick Mari war frither eine Weltenbummlerin, heute verschanzt sie sich in der eigenen Wohnung. Lediglich zum

Einkaufen geht sie vor die Tir. Der einzige Kontakt: ein Fliichtling, dem sie bei der Integration hilft. Die
Kurzdramen ICH LIEBE DICH SCHON JETZT von Sofi Oksanen, DIE BARBAREN von Nino Haratischwili und MARI von
Terézia Mora erzihlen von Frauen, die sich mit der heutigen Lage Europas auseinandersetzen.

Abb. 60b Website Stadttheater Giel3en, Stiickinfo

;. STADTTHEATER GIESSEN KALENDER / SPIELZEIT / DAS SINDWIR / INFO / JUNGES THEATER / ARCHIV‘ TICKETSHOP

MUSIKTHEATER TANZTHEATER e KONZERTE ebumgs FHEARER KURZWEILAMT
JUGEND GASTSPIELE UNTERWEGS

/ spielzeit / TRIPTYCHON DES ANKOMMENS

TRIPTYCHON DES ANKOMMENS
Kurzdramen europaischer Autorinnen | Sofi Oksanen, Nino Haratischwili und Terézia Mora

Darja, eine junge Frau aus der Ukraine, ist in finanziellen Schwierigkeiten. Im ,BabyDreams“-Katalog inseriert
sie als Eizellenspenderin. Die Englanderin Mary versucht sich endlich ihren Kinderwunsch zu erfiillen. - Marusja

Fotogalerie kam vor Jahrzehnten ins Land. Sie tat alles fiir eine erfolgreiche Integration. Deutsch spricht sie besser als
manche Deutschen. Heute putzt sie in einem Flichtlingswohnheim. Was denkt sie iber die Neuankommlinge? -
zurick Mari war friher eine Weltenbummlerin, heute verschanzt sie sich in der eigenen Wohnung. Lediglich zum

Einkaufen geht sie vor die Tur. Der einzige Kontakt: ein Flichtling, dem sie bei der Integration hilft. Die
Kurzdramen ICH LIEBE DICH SCHON JETZT von Sofi Oksanen, DIE BARBAREN von Nino Haratischwili und MARI von
Terézia Mora erzihlen von Frauen, die sich mit der heutigen Lage Europas auseinandersetzen.

Abb. 60c Website Stadttheater GielRen, Stlickinfo
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Mit unserem Spielzeittrailer fiir die kommende Saison verabschieden wir uns
in die Theaterferien. Wir sehen uns wieder am 8. August auf La Biennale di
Venezia, ab 18. August zum Sommertheater und am 1. September bei der
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einen schdnen Sommer!

e Gefillt mir

8 Kommentieren
Q2

—

A Teilen

Jetzt buchen © Nachricht senden

Besucherbeitrige

D Hi All, We are looking for contributors who
have something to say fo... Mehr anzeigen

Gefallt mir  Kommentieren

[ NOCH 11 MAL schiafen dann ist GRILLEN
angesagt! Ich freue mich auf a

Mehr anzeigen

Gefallt mir  Kommenteren

. . ; L

B Und wieder eine #premiere &2 Einge
Nachrichten an das All vom #scha
Mehr anzeigen

Gefallt 8 Mal
Gefallt mir Kommenberen

Abb. 61 Facebook Schauspiel Leipzig, Spielzeittrailer
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Liebe Leipzigerinnen und Leipziger,
sehr geehrte Theaterbesucher,

dieses Heft und dieses Vorwort entstehen zu einer Zeit, die fiir
unser Haus dufderst erfolgreiche Nachrichten gebracht hat:
die Einladung fiir ,,89/90" zum 54. Berliner Theatertreffen 2017,
dem Gipfeltreffen des deutschsprachigen Theaters, bei dem
jahrlich die zehn bemerkenswertesten Inszenierungen der
Saison gezeigt werden. Und, nur wenige Tage spiiter, die Ein-
ladung fir ,KRUSO“ zu den Autorentheatertagen 2017 am
Deutschen Theater Berlin.

Dass die beiden Inszenierungen, die zusammen die Er-
offnung der vergangenen Spielzeit ,Woher Wohin* bildeten,
zu den wichtigsten deutschsprachigen Theater-Festivals ein-
geladen worden sind, freut mich nicht nur auf3erordentlich
als Auszeichnung dieser Produktionen: Es sind auch beispiel-
hafte Inszenierungen fiir den inhaltlich-theatralen Zugriff auf
Stoffe und die Verhandlung der Themen der Gegenwart am
Schauspiel Leipzig. So heif3t es in der Jury-Begriindung des
Theatertreffens, ,,89/90“ verhandle den ,grofien Epochenum-
bruch des Mauerfalls, zugleich wird die Geschichte einer fun-
damentalen Spaltung erziihlt, die bis in die bundesdeutsche
Gegenwart fortdauert: An der Rechts-Links-Kreuzung wihlte
man zwischen autoritirem Nationalismus und selbstverant-
wortlicher Freiheit.”

Dass die Auffithrungen von ,89/90“ bereits vor der
Theatertreffen-Einladung aufierordentlich gut besucht wa-
ren, ebenso wie die vieler anderer Inszenierungen, so dass
wir am Schauspiel Leipzig aktuell eine Auslastung von 80%
ansteuern, ist fiir mich der sehr erfreuliche Beleg, dass Qua-
litdt und Zuschauerzuspruch in Leipzig Hand in Hand gehen.

Mit dieser Bestitigung starten wir nun in die fiinfte
Spielzeit, die unter meiner Leitung und der meines Teams steht.
Das Motto, das wir uns fiir die kommende Saison gegeben
haben, lautet: , Angst oder Liebe“ — auf den Seiten 34 und 35
dieses Heftes stellen wir Ihnen dieses Motto néiher vor.

Eine der wichtigsten Neuerungen, die diese Spielzeit
bringt, ist der Neubau unserer Zweitspielstitte ,Diskothek“ im
Erdgeschoss des Schauspielhauses. Dass dieser Theaterneu-
bau entstehen konnte, ist ein grof3artiges Zeichen der Unter-
stiitzung unserer kiinstlerischen Arbeit durch die Stadt Leip-
zig. Hierfiir mochte ich mich im Namen aller MitarbeiterInnen
des Schauspiel Leipzig noch einmal ganz herzlich bedanken.

Im November 2017 werden wir diese Spielstitte eroff-
nen — und dort weiterhin prisentieren, wofiir nun wiederum
die Diskothek deutschlandweit eine Qualitits-Marke geworden
ist: einen Spielplan, der ausschlieSlich der Gegenwartsdrama-
tik und Autorenférderung gewidmet ist. Diese Programmie-
rung setzen wir fort und werden gleichzeitig neue Akzente und
Blickerweiterungen geben (mehr dazu auf Seite 68).

Mit einer programmatischen Neuausrichtung und
baulichen Verinderung hin zu mehr Dialog und kiinstleri-
scher Flexibilitit eroffnet auch die Residenz, die in dieser Sai-
son erstmals vollstindig vom neuen kiinstlerischen Leiter der
Spielstitte, Thomas Frank, kuratiert wurde. Auch dort wer-
den Sie neue Formate und Ideen entdecken, die den Projekt-
und Werkstattcharakter dieser Spielstiitte im européischen
Kontext ausbauen werden (mehr dazu auf Seite 84).

Unsere Uberzeugung, dass das Schauspiel als Theater der
Stadt Leipzig auf vielen Wegen in die Stadt hineinwirkt und
mit ihr zusammenarbeitet, hat zu zahlreichen Projekten ge-
fithrt, die wir mit Institutionen wie dem Gewandhaus zu
Leipzig, dem Zoo Leipzig, dem Ballett der Oper Leipzig, der
Musikschule ,,Johann Sebastian Bach“ und dem Museum der
bildenden Kiinste ebenso wie mit Partnern der Freien Szene
umgesetzt haben. Die kommende Saison wird unter anderem
die gefeierte Kooperation mit dem Leipziger Ballett in Form
einer neuen Premiere auf unserer Grofien Biihne fortsetzen,
was uns aufderordentlich freut.

Eine Kooperation der besonderen Art begann in der
letzten Spielzeit mit der Stiftung Biirger fiir Leipzig fiir das
Projekt der Inklusionspatenschaften, im Rahmen unserer seit
vier Jahren wihrenden Arbeit, das Schauspiel Leipzig bar-
rierefreier zu gestalten. Neben der Installation eines taktilen
Leitsystems fiir blinde und sehbehinderte Menschen fanden
seit Oktober 2013 iiber 40 Vorstellungen mit Audiodeskription
statt — womit das Schauspiel Leipzig durch die Kontinuitit des
Angebots weiterhin eine Vorreiterrolle einnimmt und das Land
Sachsen bei den Inklusionstagen 2016 in Berlin auf Einladung
der Bundesministerin fiir Arbeit und Soziales vertrat. Diesem
Impuls zur Erweiterung der Barrierefreiheit folgte im April
eine erste Vorstellung, die mittels Gebirdensprachdolmet-
scherInnen fiir gehorlose ZuschauerInnen angeboten wurde.

Zu den wichtigen Bausteinen unserer Arbeit im Sinne
des Stadtbezuges gehoren auch die partizipativen Projekte und
Clubs, die regelmifdig unter dem Dach des Schauspiel Leipzig
arbeiten, von den Jugendclubs bis hin zu den ,spielfreudigen”
Seniorinnen und Senioren. Alle diese Clubs und ihre kiinst-
lerische Arbeit wollen wir in dieser Spielzeit erstmals gebiin-
delt und fokussiert in Form eines mehrtigigen Festivals am
Haus prisentieren — mit der ,Club Convention* im April 2018.
Die Arbeit unseres sehr erfolgreichen Jugendclubs ,Sorry, eh!*
wird dariiber hinaus explizit ausgebaut: mit einem Leipziger
Auftragswerk, dessen Entwicklung jugendliche Spielerinnen
und Spieler gemeinsam mit Mitgliedern unseres Ensembles
zur Urauffithrung bringen.

Last but not least freuen wir uns, erstmals am Schauspiel
Leipzig die Verleihung des Theaterpreises DER FAUST im
November 2017 als Gastgeber priisentieren zu diirfen. O

Ich wiinsche Ihnen und uns allen eine erfolgreiche,
anregende und interessante neue Spielzeit!

Bleiben Sie uns weiter so gewogen!

-

Thr

Enrico Liibbe

3

Abb. 62 Spielzeitheft Schauspiel Leipzig, Spielzeit 2017/18
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Abb. 63 Programmheft Stadttheater Giel3en, Rickseite
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Abb. 65 Ortsgebundener Text Haus der Karten

Abb. 66 Gastebuch Stadttheater Giel3en
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Abb. 67 Ortsgebundener Text Stadttheater
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Abb. 68 Wegweiser Theaterkasse
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CHORSAAL/

Abb. 69 Ortsgebundener Text Eingang nur beim Pfortner






In der Aullenkommunikation von Theatern sind zahl-
reiche typische und wiederkehrende kommunikative
Aufgaben zu erfillen. In Bezug auf diese hat sich evo-
lutionar ein eigenes Kommunikationsautkommen von
Textsorten und multimodalen Angeboten herausgebil-
det, das einer eigenen zeitlichen Logik, der koordinier-
ten Abstimmung von Akteuren und einer spezifischen
Kombinatorik von Medien folgt. Dieser komplexe
und in der Linguistik bisher noch unerforschte Funk-
tionszusammenhang wird in einem umfangreicheren
Forschungsprojekt aus textlinguistischer und multi-
modaler Perspektive untersucht. In der vorliegenden
Studie sollen zum einen die theoretischen Grundlagen
fir das geplante Projekt erarbeitet werden. Zum an-
deren soll die Studie der eigenstindigen Erprobung
des gewiahlten theoretisch-methodischen Instrumen-
tariums an einem noch begrenzten empirischen Da-
tenausschnitt dienen. Dabei soll gezeigt werden, wie
zum Funktionieren der komplexen Institution Theater
nicht nur die kiinstlerischen Texte, sondern auch zahl-
reiche ,,nicht-poetische® Textsorten und multimodale
Angebote beitragen.

Tanja Skerlavaj ist Postdoktorandin im Programm
Just’us (Junior Science and Teaching Units) an der Jus-
tus-Liebig-Universitit Gief3en.



