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Volkstimliche Musik im Fernsehen

1. Einleitung

1.1 Zur Institution "Projekt-Seminar® als Veranstaltungstypus inner-
halb des Studienganges Musikwissenschaft an der Universitat
GClessen.

Bei unseren "Projekten" flUr Studierende hoherer Semester handelt
es sich um zwei- bis dreistlindige Veranstaliungen, die Uber zwei
bis drei Semester laufen und unfer dem Moftto "forschendes Ler-
nen' bzw. "Forschen lernen” stehen. De facto geht es dabei um
mehr als nur um Forschung, sondern immer auch um die Vermitt-
lung der Ergebnisse, sel es in Form einer Publikation oder einer
Radiosendung oder ~ wie hier und heute und bereits schon ein-
mal im Rahmen einer ASPM-Tagung - in Form eines kollekfiven
Referats.

Die fragesteliungen bzw. Themen derartiger Projekte werden in
der Regel vom Veranstaliungsletter vorgegeben, kdnnen jedoch
im Team modifiziert werden. Alle weiteren Schritte sind dann oh-
nehin die Angelegenhelt des Kollektivs.

Im vorliegenden Fall hatte ich das Thema urspriinglich formuliert
als "Kulturelles Rollenspiel im Fernsehen: Untersuchungen zur
Ideclogie und Okonomie der volkstimlichen Musik". Von diesem
umstandlichen, einerseits zu eng und andererseits zu weif gefal-

ten Titei frennten wir uns sp&ter und formulierten schlicht
"VolkstUmliche Musik im Fernsehen®,
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1.2 Fragestellung

im kommentierten Vorlesungsverzeichnis hatte ich das Projekt

seinerzeif folgendermaBen vorangekdndigt:

"Der von den Medien als 'Volksmusik' deklarierte volkstimliche Schia-
ger, wie er uns allwdchentlich Uber diverse Fernsehkandie geboten
wird, transportiert nicht nur sich selbst, sondern dartber hinaus eine
Relhe von auBermusikalischen Botschaften. Ziel dieses Projekt-Seminars
ist es herauszufinden, um welche Botschaften es sich dabel handelt
und wie, mit welchen musikalischen, verbalen und inszenatorischen
Mitteln sie verbreitet werden. Neben inhaltlichen stehen dabei vor al-
lem auch methodische Fragen im Vordergrund: Enfwicklung eines Ka-
tegoriensystems zur Analyse von Inhalten und Darbletungsweisen; ent-
sprechende Auswerfungsverfahren: Mogilchksiten der Systematisie-
rung ... Vor allem aber die Frage: Wie ndherm wir uns aus wissenschaft-
licher Perspektive einem Gegenstand, der so hochgradig mit Emotio-
nen, Werthaltungen und Vorurteilen besetzt ist? (Vorschlag: In der Hal-
tung von Ethnologen, die sich zum ersten Mal in ihrem Leben mit einer
ihnen vollkommen fremden Kultur konfrontiert sehen)",

in elnem ersten Schritt ging es also darum, Fernsehsendungen
eines bestimmten Genres zu sammeln, zu sichfen und unter be-
stimmten Gesichtspunkten zu analysieren, was wiederum voraus-
sefzte, daB wir uns ein Analyse-instrumentarium entwickelten, das
diesen Gesichtspunkien gerecht wurde,

1.3 Stichprobe

Die Materialbeschaffung und -sichtung verlief unsystematisch
aber grindlich: Wir nahmen in der Zeit vom Mdi bis Dezember
1994 insgesamt 35 Sendungen mit rund 640 Titeln auf. Einer unse-
rer Projektteiinehmer, den wir zu diesem Zweck mit einem HiWi-
Vertrag ausstatteten, registrierte und katalogisierte all diese Sen-
dungen einschlieBlich Titeln und Interpreten. (Uber seine seelische
Verfassung nach dieser Arbeif gibt es bislang keine exckten Be-
funde).

Aus der von uns aufgenommenen und gesichisten Ge-
samtstichprobe von 35 Sendungen wdhlten wir aus den folgen-
den vier Serien nach Zufall jewells drei aus und kamen damit auf
gine Stichprobe von 12 Sendungen:
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- Die Volkstimiiche Hitparade (ZDF) mit Carolin Reiber

- Die Lustigen Musikanten (ZDF) mit Marianne und Michael

- Das GroBe Wunschkonzert (SAT 1) mit wechselnden
Moderatoren

- Die Heimatmelodie (RTL) mit Vater und Tochter Peter und
Gerda Steiner

1.4 ForschungsprozeB und -methode

Wir begannen damit, uns ohne Vorabsprachen eine Reihe von
Sendungen anzuschauen, wobei jeder flr sich und einer oder
eine fUr uns alle protokollierten, was uns auffiel bzw. was an unse-
ren anschlieBenden Diskussionen festhaltenswert erschien. Es
handelt sich dabei also gewissermaBen um eine naive, jedenfalls
induktive Zugangsweise. Im Laufe dieses Materialerkundungs-
Prozesses, der einige Wochen in Anspruch nahm, begannen wir
zu systematisleren, Kategoriensysteme zu entwickeln, die Dimen-
sionen herauszuarbeiten, entlang derer wir zu analysieren ge-
dachten, und Hypothesen zu formulieren, die wir Uberprifen woll-
fen.

Im Laufe unseres allmdnhlich voranschreitenden Erkenntnisprozesses
wurde deutlich, daB wir dringend einer maglichst klaren Begriffsbildung
bedurften, um mit so unscharfen und widersprichlich verwendeten
Termini wie Volksmusik, volksttimiiche Musik, volksttimlicher Schlager
usw. angemessen umgehen zu kénnen. Angeregt durch Armold Hau-
sers Unterscheidung von Volkskunst, volksttimiicher Kunst und Massen-
kunst® gelangten wir zu folgendem Definitionsversuch:

~ Volksmusik: amateurische (meist Instrumental-) Musik aus &ndlichen
Gebieten, die mehr oder minder 2ufdllig in das Rampenlicht der Me-
diendffentiichkelt gerdt und dort auch entsprechend selten vertreten
ist. (Beispiele: Stubenmusiken, Laienchére, Volkstanzgruppen).

- Volkstiimliche Musik: Uberwiegend amarteurische, regional gebunde-
ne musikalische Praxis, die berelts vor bzw. auBerhalb der Mediendi-
fentlichkeit (um ihrer selbst willen) existiert. Greift Muster der Volksmusik
guf, entfspricht jedoch nicht deren Produktionsbedingungen. Sie ist zum
Uberwiegenden Teil amateurisch und jedenfalls nicht ausschlieBlich auf
den Medienmarkt hin, sondermn fUr dos eigene soziale Umfeld produ-
zZiert, D. h.: Sie ist (anders als die Volksmusik) beeinfluBt durch die Medi-
en, existiert jedoch (anders als die musikalische Massenkultur) nicht
ausschlieBlich fir die Medien. Das Repertoire entstammt den verschie-
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densten Sphdren musikalischer Popularkultur (vom Volkslied UGber
Marschmusik bis zum Evergreen). Infterpreten sind meistens Gruppen,
haufig vereinsméBig organisiert (Chore, Blaskapellen, Instrumental-
gruppen, selten Solisten).

- Volkstimelnde Medienmusik: Diese begriffiche Neuschdpfung knupft
inhaltlich an Hausers Konzept der "Massenkunst” an, vermeidet jedoch
den Begriff, denn er ist fir unsere Zwecke nicht genau genug, da er -
musikbezogen - beispielsweise auch den "normalen" Schiager oder
Popsong einschldsse und gleichzeitig ein wichtiges Speziflkum unsgres
Gegenstands nicht angemessen berlcksichtigt: das Volksmusik-arfige.
Un nun die professionell und quaskindustriell  produzierte
"wolkstiimliche" Massen-Musik von der amateurischen und bis zu einem
gewissen Grade sozial eingebetteten sinnvoll abzusetzen, bezelqhnen
wir sle als volkstimelnde Medienmusik, denn sie wird primdr far die

Medien produziert.

Die Musik, mit der wir es in unserer Unfersuchung zu tun hatten, gehort
zum Uberwiegenden Teil der letzigenannten Kategorie an.

Bereits in einer relativ frthen Phase unserer Arbeit war uns kiar
geworden, daB eine umfassende und Uberwiegend gquantitative
Inhaltsanalyse - womaoglich des gesamten aufgenommenen Ma-
terials - fr uns nicht in Frage kam. Sie ware vom Aufwand her
nicht zu leisten gewesen und - was entscheidender war - sie er-
schien uns fUr unsere Fragestellung auch nicht ergiebig. Wir einig-
ten uns somit darauf, auf eine Inhaltsanalyse klassischer Machart
zu verzichten und stattdessen eine durch ein wohldurchdachtes
Kategorien- oder Variablensystem gesteuerte qualitative Analyse
durchzuflihren. Man kdnnte dies als systematisierte Form eines
hermeneutischen Ansatzes auf der Basis einer groBen Menge
empirischen Materials bezeichnen. Auf alle Falle ist unser Ansq’rz
ekiektisch und - rein wissenschaftstheoretisch gesehen - unrein,
womit wir jedoch durchaus zufrieden sind.

(Ekkehard Jost)
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2. Die Sendungen
2.1 Uberblick und Sendeprofile

in Anpassung an die Form der volkstimelnden Medienmusik birgt
die Programmabfolge einer volkstlmlichen Musiksendung keine
unerwarteten Elemente. So sind z. B. der Einzugs- bzw. Auszugs-
marsch fester funktionaler Bestandieil einer Sendung, um Anfang
bzw. Ende einzulduten. Kameraflhrung, Aneinanderreihung der
einzelnen Abschnitte und Moderation sind in einer fast tolpat-
schig anmutenden Harmonie aufeinander abgestimmt, Es gilt,
dem Fernsehzuschauer innerhalb einer behufsam umschmei-
chelnden Form gentigend Abwechslung zu bieten, damit er nich?
ab- bzw. umschaltet, Dementsprechend ist der Aufbau einer
Sendung in kurze Abschnitte gegliedert. In Fdllen, wo ein Uber-
greifendes Thema bzw. Motto vorhanden ist (wie z. B. Welhnach-
ten), erleichtert die plakative Behandlung dieses Themas den
Einstieg zu jedem Sendezeitpunkt.

Alle hier unfersuchten Sendungen sind cuf das sogenannte
'‘channei-hopping' eingerichtet, wie uns auch Harald Mdller, Re-
dakiionsleiter der Unterhaltung im ZDF, in einem Interview best&-
figte:

“lch muB thnen ja nicht sagen, wie sich heute ein Fernsehabend ato-
spielt, Es ist ja keiner mehr berelt, sich eine Sendung in Gdnze anzu-
schauen. Man switched nur noch rum, das elnzige, was man sich an-
schaut, sind die Nachrichten, beim Welterbericht geht man schon
weg.“m

Die besténdige, aber gemdBigte Bewegung des Spannungsbbo-
gens im Veriauf einer Sendung spiegelt den diffus wiegenden
Rhythmus der meisten volkstUmlichen Musikstlcke, Und die Art,
wie hier Musik, Geschichten, Witze und Urlaubsszenarlen zur tota-
len Unterhaltung vereint werden, erweist sich ohne Frage als sehr
erfolgreich, wie aus den Spitzenwerten der Einschaitquoten von
ca. 10 Millionen Zuschauermn im Jahre 1993 hervorgeht.®

Hinsichtlich der vier Sendereihen, die wir untersucht haben, konn-
te man bestimmte Typen bzw. Stereotypen der Sendeprofile be-

34 ASPM Beltr&ége zur Populormusikforschung 17

obachten, die jeweils durch eine moderierende Person bzw. ein
Moderationspaar représentiert werden.,

- Die Heimatmelodie mit Peter und Gerda Steiner représentiert ausgelas-
sene Frohlichkeit. Diese durch Lacherfolg und Bauemtheater gepragte
Sendung besteht aus einer Verbindung von Musiksendung und Volks-
bzw. volkstUmlichem Theater im Sfile des Komddiantenstadis oder
Stanglwirts. Die Austichtung auf ein sterectypes Sendeprofil 18t sich
nicht nur an der Sketchen ablesen, sondern beeinfluBt direkt das Mu-
sikrepertoire, Neben den dllbekannten Interoreten werden Komikerkol-
legen wie Mike Kriger oder Karl Dall hinzugezogen. Die Musiktexte der
Stelners selbst, die durch Titel wie "Lachen ist die beste Medizin" oder
"Rendezvous am Kammerlfenster' ihr eigenes Image besingen, welsen
in die gleiche Richtung.

- Dem entgegen steht Carolin Reiber mit ihrer Volkstiimlichen Hitparade
fOr Seriositat, Diese wird nicht nur durch den relativ groBen Antell an
"arnsthaften” volkstiimlichen Schlagern vermittelt, sondern auch durch
Reibers autoritdres Auftreten und die einheitliche Thematik der Sen-
dung, die sich off an traditionellen Festtagen orientiert. Derartige The-
menschwerpunkfe, die quch in regional und historisch verwurzelten Sit-
fen und Gebrduchen bestehen kdnnen, kemmen Im Studio zumelst
bewuBt amateurhaft zur Darstellung und werden durch die Erkidrun-
gen des speziell geladenen "Brauchtumexperten”’ Dr. Metzger aus Frei-
burg erldutert (z. B. der Rattenfénger von Hameln, der Baron ven
MUnchhausen, der Martinszug oder die "Gautschen' genannte Buch-
druckertaufe). All dies reprdsentiert gewlissermaBen den "p&dagogi-
schen’ Teill der Sendung, gleicht jedoch eher einer Geschichten- bzw.
Mdarchenerzéhlung.

- Als Pendant zu diesem Sendetyp ergibt sich das Sendeprofil der Lusti-
gen Musikanten, prasentiert von Marianne und Michoel. Dieses Mods-
rationsenepaar vertritt den Typ des gemdBigten Frohsinns, der regiona-
len Verbundenheit und Harmonle. Jede Sandung findet an einem an-
deren, touristisch attraktiven Ort in Deufschland staft oder in besonde-
ren Fallen an Crten im Ausland, die eine besondere Verbundenhelt zur
deutfschen Tradition aufrechterhalten. Die Sendung prédsentiert neben
den bekannten Stars der volkstlimlichen Musik regicnale Muslk- und
Tanzgruppen (Lautenorchester, Chére, Schitzenvereine) sowle - in Zu-
sammenarbelt mit dem Fremdenverkehrsblro ~ einen fUnfmindfigen
Werbefilm Uber die Region und lhre Besonderheiten, der professionsll
kommentiert wird.

- Belm vierten Sendetyp geht es ebenfalls um die Varstellung elner tourl-
stischen Region des sogenannten deutschsprachigen Raumes, die
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gleichzeitig meistens die Herkunfisgegend der moderierenden Inter-
preten ist. Das GroBe Wunschkonzer zeichnet sich vor allem durch sei-
ne billig zusammengeschnittene Produktion aus, wobei neben den
’ro'urisﬂschen Aspekten vor allem die (vorgeblichen) Wunsche des Pu-
pblikums 'en bloc' Berlicksichtigung finden. Es sind insbesondere diese
stereotypen Einspielungen von Zuschauerw(inschen und die amateur-
hafte Moderation, die fUr die folpatschige Naturlichkeit dieses Sende-
typs sorgen.

Das dargestelite Publikum entspricht ebenso stereotypen Figuren.
Das Spekfrum reicht vom Kind Uber die Eltern zu den GroBeltern,
wobel die letzteren bei weitem die gréBte Gruppe stellen, verse-
hep mit frachtendhnlicher Ausstatfung und einer gewissen ge-
mUtlichen Rundlichkeit. (Die unsichere Ubergangsfigur des Teen-
agers, weder Kind noch Erwachsener, wird generell ausgeklam-
mert). In allen Sendungen wird das Publikum optisch und zum Teil
sogar akfiv in die Sendung integriert, vermutlich um die Distanz
izrg.zilschquer zu verringern und ihm Identifikationsmoglichkeiten
ieten,

(Sabine Beck)

2.2 Setting und Ausstattung

Aufzeichnungsorte volkstimlicher Musiksendungen sind, wie bei
anderen Unterhaltungsshows auch, zumeist Studios oder mittel-
gr.oBe, angemistete Hallen. Wahrend des Friihlings und Sommers
wird auBerdem open-air produziert, wobel in diesen Féllen immer

Regionen in Deutschland ausgewdhlt werden, die hauptsachlich
vom Tourismus leben.

Als hdufigste Sendeform hat sich eine Kombination beider Typen
herausgestellt, bel der eine open-air gedrehte Moderation den
lgohmen far die Musikdarbietungen darstellt. Diese sind oft als
dltere Studioaufnahmen erkennbar, teilweise handelt es sich
auch um Videoclips. Als Beispiel fir diese Sendeform kénnen
Das groBe Wunschkonzert auf SAT 1, das Heimatmelodie-
Sommerfestival auf RTL und Das Beste qus dem Musikantenstad
der A.[.?D angeflhrt werden. Die als Wettbewerb présentierte
I}/o/ksfqmlighe Hifoarade im ZDF und die mit dem Motto
Volkstmliche Unterhaltung mit Hits und Witz" unfertitelte regui¢ire
Sendung der Heimatmelodie werden immer im Studio produziert
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und haben innerhalb des Untersuchungszeitraumes auch keine
Anderung in der Ausgestaltung der Ré&umlichkeiten erfahren, was
sicherlich mit dem institutionellen Charakter der Sendungen zu-

sammenhdngt.

Allen Sendungen gemein sind die rustikale Méblierung und alpine
Panoramen auf Bildwénden im Hintergrund., Dazu kommen auf-
wendige Blumenarrangements. Das Saalpublikum ist ebenfalls in
die Kulisse integriert und wird h&ufig in lockerer Biergarten-Manier
an kleineren Tischen vertellt, vor allem im direkten Umfeld der
Moderatoren und Darsteller. Einzig die Sendungen des ZDF
(Volkstumliche Hitoarade und Lustige Musikanten) zeigen eine
komplette Ausgestaltung des Raumes.

2.3 Fimsprache

Die in der Wahl der Einrichtung auffélige Homogenitdt zeigt sich
auch in der Wahl der verwendeten filmsprachlichen Mittel. Das
dramaturgische Spannungsfeld ist zundchst auf die Vermittiung
eines Geflihls von Geborgenheit ausgerichtet, was Gber Identifi-
kationsfixpunkte erreicht wird. Hierbei spielt eine konseguente
Moderation eine wichtige Rolle.® Die besondere Benutzung ganz
bestimmter filmsprachlicher Mittel zeigt sich ebenfalls bei cilen
untersuchten Sendungen. Deren auffdlligstes Merkmal ist die
subjektive Kamerafuhrung.

Weitere Mittel sind:

- Parallel-synchroner Ton, d. h, man sleht die Tonguelle.

- Waenige Schnitte und statt dessen Schwenks als imaginiertes
Kopfdrehen.

- Parallele Handlungsachse fur hohe nfimit&t zwischen
Akteuren und Zuschauern,

- Normalperspektive, d. h. die ungefdhre Kopthdhe eines
Erwachsenen.

- Geschlossene Mis en scéne, bel der der Bildausschnitt dem
Betrachter alle flir ihn notwendigen Informationen bietet, um
das Geschehene elnzuordnen,

- High-key-Ausleuchtung, d. h. ohne scharfe Licht-Schatten-
Kontraste.

- Haufige Verwendung folgender ElnstellungsgroBen:

a) Halbtotale, die stark handlungsbezogen ist und der
raumlichen Einordnung dient.
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p) Halbnah, wobel die dargestellte Person etwa ab dem Knie
gezeigt wird. Diese Einstellung hat kommunikative Funktion und
richtet die Spannung auf das, was kommt,

¢) Nah, bei der eine Person oberhalb der GUlrtellinie gezeigt
wird und vom Bildausschnitt her einem dirskten Gegen-
Uberstehen des Betrachters entspricht. Sie vermittelt den
Eindruck von IntimitGt und 1&8t die Mimik bedeutsam werden, ©

Innerhalb des Spannungsfeldes werden zum Erhalt der Zuschau-
eraufmerksamkeit reizsteigernde Mittel wie Interviews, TED-Wah|,
Sketche, Gdaste und viel Tourismuswerbung eingesetzt, AuBerdem
gibt es sendungsbezogene Werbung, wie z. B. fir die CDs, aber
auch personenbezogene, wie z. B. fur C. Reibers Buch oder P,
Steiners Rolle im "Stanglwirt" bei RTL.

2.4 Symbolik

Alle volkstumlichen Musiksendungen benutzen Symbolik, deren
markanteste Ausprdgung die in den Kulissen enthaltenen alpinen
Bilder sind. Nach R. Barthes® beinhaltet der Alpenmythos seit Mit-
te des 19. Jahrhunderts die blrgerlichen Ideale eines muUhevollen
Aufstiegs (Berg / Beruf) und den Wunsch nach Freizeit in der freien
Natur, was im Hinblick auf das Publikum sicherlich treffend ge-
wahlt ist. Die Konzeption der Sendungen scheint also schiUssig.
Hinzu kommt eine intensive Nutzung der Farbsymbolik, die sich in
einer Bevorzugung der Farben des warmen Spekfrums &uBert:
Rot, das vor allem bei Westen, Scharpen und Tischdecken Ver-
wendung findet, Orange und Gelb dominieren das Bild und sol-
len Wdrme, Wonne und Lebenslust vermitteln.? Als unterstiitzen-
des Mittel wéhrend der Musikdarbietungen werden die Farben
auch in der Beleuchtung benutzt.

Die Kombination von Kulisse, Dramaturgie und Filmsprache zeigt
somit eine einheitliche Gestaltung, die umfassend auf die Darstel-
lung von NatUrlichkelt und Geborgenheit ausgerichtet ist,®

" (Ame Kirschenberger)
2.5 Moderation

Betfrachtet man die Mod

‘ . eratoren und Moderatorinnen volkstiim-
licher Musiksendungen,

so fallt vor allem bei den Frauen eine
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iqnifi Uniformitéit im Erscheinungsbild und Auftreten auf.
f(l%?grr?gf(%imdl), Frisur (halblang, ‘roupierf) qnd schginbores Ah"er
(ca. 45 Jahre) wirken identisch. Die 'Mim.lk ist vorwiegend pejc~
hend, meist wird gel&chelt. Die Gestik wlrd sehr sparsam einge-
setzt und wirkt brav und zurUckhoITend: Die Sprache ist dlalgkfge—
farbt (stiddeutsch), das Sprechtempo in der Regel hoch ml’r. Obl;
wechslungsreichen Infona’rionskorl‘ruren. Trotz dem Alter vermitte

das Auftreten der Frauen ein madchenhaftes, kokeﬁﬁles !mgge.
Die Mé&nner hingegen treten indivigugller auf. Embemlch v\{llrken
hier lediglich frachtendhnliche Kosfumlerur)g unq' dlclektgefczrbfg
Sprache. Das Alter der Modero‘roren‘ hat glne gréBere Sponn\{ver:-
te. Die Ubrigen Parameter unterscheiden sich ebenfalls erheblich,
so daB das Image der I\/IoderoT‘oren vom Por‘rr]er/EheT‘nonp
(Michael, Rudi) bis hin zum senil wirkenden Vater ("Babba" Stei-

ner) reicht.

Die Rollenverteilung der Geschlech’rer"is’r kiar c'iefinier’r.lDie Frauen
sind die VernUnftigen, wdhrend die Monnfsr eine gewisse Narren-
frelheit genieBen. Sie dUrfen anzligliche Witze oder Bemerkungen
machen, die in der Regel auf Kosten von Frougn, anderen Kultu-
ren und Randgruppen gehen, die nicht zur Kller]’rel der Sendun—
geh gehoren. So wdren beispielswelise Witze ub'er thlnderfe
nicht denkbar, wéhrend Homosexuelle durchaus eine Zlelgruppg
flr diskriminierende Witzeleien darstellen. Patzer und gegenseiti-
ges "ins Wort fallen" bei Paaren wirken gewollt und untermauern
die Rollenverteilung. Somit ist vor allem ogf der Eben_e der Ge-
schlechter eine Identifikationsmdglichkelt fur Zuschauerinnen und
Zuschauer gegeben.

Allig i i i i Moderation, die sich
Aufféllig ist die bescheidene Thema’r}k der :
auf die Bereiche Mann/Frau - Musik/Erfolg - Heimat/Urlaub -
Gemeinschaft beschrdinkt.

Beliebte Themen sind beispielsweise:

- Verlobung, Hochzeit, Nachwuchs

- ' Erfolge (Siege bei Wettbewerben, goldene Schallplatten,
Wechsel Ins Profilager, Buhnenjubiidum)

- geographische Herkunft der Inferpreten.

Die Rede ist fast ausschlieBlich von gu’raussehenclen, gegynde:\
Menschen ("fesche Madeln", "kernige Buam", "schénster Sanger”,
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"rund samma, g'sund samma'). Krankheit und Krisen werden nur
dann zum Thema, wenn sie Uberwunden sind, so daB sie ins Bild

"alles ist/wird gut" passen.

Die Moderation erflllt innerhalbb der Sendung die folgenden
Funktionen:

- sie stellt Verbindung zwischen den Programmpunkten her;

- sie bietet geschlechtsspezifische Identifikationsmaoglichkeiten fur die
Zuschauer und Zuschauerinnen;

- sie suggeriert dle Vertrautheit einer "groBen Familie" fir den

deutschsprachigen Raum;

- sle werfet die Beitrage durch Verwendung von Superlativen auf,

- sle "heizt" die Stimmung an;

- sle unterhdlt durch Witze/Sketche und dadurch, dag alle
Moderatoren und Moderatorinnen selbst singen;

- sie wirbt fur Tontréiger, Urlaubsziele, den Sender (privat contra
offentlich-rechtlich) und nattrlich fir die Sendung selbst,

Insgesamt wird ein Gemeinschaftsgeflhl geschaffen und stabili-
siert, welches eine deutliche Ausgrenzung Andersartiger mit sich
bringt. Die Pseudorealitdt der Sendungen gaukelt eine schone,
heile Welt vor, in der dlles seinen geordneten Weg geht, und die
immun gegen negative Einflusse von auBen ist.

(Matthias Labonte)

Ein vermutetes System in bezug auf die Anrede der Inferpreten
lieB sich nicht bestdtigen. Die Anrede "Du" oder "Sie" hangt weder
- wie angenommen - mit dem Familienstand des/der Angespro-
chenen zusammen noch unterscheidet sie Amateure von Profis.
Beobachten 4Bt sich allerdings, daB die Anrede "Du" der Herstel-
lung einer familidren Atmosphdre dient.

Die Unterscheidung von Amateuren und Profis wird weniger
durch die direkte Anrede, als vielmehr durch die Art der Ansage
verdeutlicht: Die Superlative fallen bei der Ansage der Amateure
weg, Profis werden kenntlich gemacht durch Begriffe wie
"Karriere", "(welhberiGhmt" u.¢,

Genousc? wird der Vorapplaus des Publikums nach Ansagen der
Interpretinnen und Interpreten durch die Moderation gesteuert:
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Durch das Heben der Stimme und die Gestik (Arme heben) wird
das Publikum zum Applaudieren animiert. Ein eventueller sponta-
ner, nicht geplanter Vorapplaus wird durch das Einspielen des
Playbacks erstickt.

Eine allgemeine Funktion der Moderatorinnen/Moderatoren be-
steht darin, das "Aushdngeschild" der Sendung zu sein. Anders
ausgedrlickt: Die Person der Moderatorin oder des Moderators
repréisentiert die Sendung und die mit ihr verbundenen Werte.
Entweder werden dabei zum Konzept einer Sendung passende
Moderatorinnen und/oder Moderatoren ausgewdhlt (etwa Mari-
anne und Michael fUr die Lustigen Musikanten) oder die Sendung
wird nach der Moderatorin oder dem Moderator konzipiert (etwa
Musikantenstad! mit Karl Moik).

Bei Sondersendungen (Sommerfestival, Silvestersendung) ebenso
wle bei Wunschkonzerten freten Moderatorinnen/Moderatoren in
geringerem MaBe in Erscheinung oder werden durch Ansagen
von Interpretfinnen/Interpreten bzw. die Einblendung von Publi-
kumswuinschen ersetzt, Vielleicht ist bel dieser Art von Sendungen
der besondere AnlaB als "Aufhdnger' publikumswirksam genug,
um die Moderation als Zugmittel Uberflussig erscheinen zu lassen.
Insbesondere die Wunschkonzerte werden bereifts durch die Pu-
blikumswUlnsche hinreichend legitimiert und bieten dem
"sinfachen Mann und der einfachen Frau auf der StraBe" gend-
gend ldentifikationsmoglichkeiten, so daB auch hier auf die Figur
der Moderatorin oder des Moderators verzichtet werden kann.

(Juliane Lensch)

3. Interpreten und Interpretinnen

3.1 Besetfzungsformen:
Ergebnisse einer Haufigkeitsanalyse

Am haufigsten sind Soloauftritte, gefolgt von einer Besetzung, die
wir verklrzt mit dem Schlagwort "Band" bezeichnen wollen: Zu
verstehen sind darunter Musikgruppen, die mit Instfrumenten auf-
treten, vornehmlich solchen aus dem Rock/Pop Bereich, aber
auch Akkordeon, Trompete u.&. Den drittgréBten Anfeil nehmen
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Blos- und Marschkapellen sin, gefolgt von Duos jedlicher Mi-
schung. Seltener zu finden sind Chore, Tanz- und Trachtengrup-
pen sowie Familien.

- Alter
Bei der Bestimmung des Alters muBten wir von Schétzungen ausgehen,
Es gibt eine sehr breite Streuung von ca. 8 bis 80 Jahren, wobei eine
klare H&ufung bei ca. 40 Jahren +/- & bis 10 Jahren zu verzeichnen st
"Extreme” Altersstufen (z. B. 8 oder 80 Jahre) finden sich nur in gréBeren
Musikgruppen, wie etwa in Chéren oder Blas- und Marschkapellen.

- Outfit
Die Kleldung ist bei Frauen, bis auf minimale Ausnahmen, festgelegt
auf Kleider, Récke und Dimndl. Die Mdnner tellen sich in zwei Gruppen:
wdhrend die Solisten meist Anziige und Jacketts in Braun-, Grin-, Grau-
t&nen, zum Teil mit Hirschhornkndpfen tragen, finden sich in den En-
sembles meist Trachten oder trachtendhnliche Kleidungsstucke.

- Mimik
Abgesehen vom Ublichen "Daueriéicheln" besteht die Mimik zumeist in
einem bejahenden Nicken in Richtung Kamera. Bel gemischten Duos
Ist das Austauschen von "verliebten Blicken" zwischen den Duopartnern
Ublich,

- Gestik
Insgesamt wird eine sehr sparsame Gestik eingesetzt. Melst handelt es
sich um eine von uns als "Standardgestlk” bezelchnete Form der Bewe-
gung, bei der die Arme (entweder einer oder belde) - &hnlich einer
Willkommensgeste - sich &ffnend ausgesireckt werden.

- Textausdeutung
Eine gestische Textausdeutung findet bei mehr als der Hélfte aller Ge-
sangstitel staft, Es handelt sich hierbel fast ausschlieBlich um die gesti-
sche Umsetzung der Begriffe "Ich", "Du", "Herz" und "Himmel".

- Image
Unter der Kategorle "lmage" protokollierten wir unseren subjektiven
Eindruck davon, was von den einzelnen Interpreten dargestelit werden
sollife. Hier finden sich Zuordnungen wie der nette junge Mann, der
Wunsch-Schwiegersohn, das verliebte Paar, die gliicklich Verheirate-
ten, das liebe Kind und &hnliche.

- Auftreten

Dgs "Auftreten” eines Darstellenden wurde als "gut" (d. h. eher profes-
sionell) oder als "nicht gut' (amateurhaft) bewertet, Ausschlaggebend
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waren hier Kriterien wie z. B, die Choreographie (Bewegungen) und
das Playbackverhalten (synchron oder nicht).

- Verhdltnis: Frau - Mann
Von den auftretenden Personen sind etwa 2/3 Ménner und 1/3 Frauen.
Doch dominieren die Mé&nner nicht nur quantitativ. Das Verhdlinis
Frau -Mann entspricht einem althergebrachten, fraditionellen Roillen-
verhalten. Der Mann 1a8t der Frau dezent den Vortritt; der Mann nimmt
sie In den Arm und nicht umgekehrt.

(Thomas Witzel)
3.2 Versuch einer Typologie

Auf der Basis der Systematisierung der Beobachtungsergebnisse
wurde der Versuch einer "Typologie des volkstimlichen Inferpre-
ten" untemnommen. Die Gliederung erfolgte im wesentlichen
nach den Merkmalsdimensionen Besefzungsform, (geschdtztes)
Alter und Outfit. Berlicksichtigt wurden auch musikalische Gestal-
tungsmittel und zentrale textliche Begriffe, die zu einer exakteren
Abgrenzung der einzelnen Typen beitrugen. Die von uns so erstell-
ten Interpretentypen bilden keine eindeutig voneinander ab-
grenzbaren Erscheinungformen: Uberschneidungen und Misch-
formen sind maglich und werden im folgenden berlcksichtigt.
Unsere Typologie erhebt also keinen Anspruch auf Vollsténdigkeit
und Aligemeingultigkeit, dennoch ermdéglicht sie eine differenzier-
te Betrachtung des Gegenstandes.

Insgesamt konnten sieben verschiedene Typen von Inferpreten
identifiziert werden. Und in den meisten Sendungen sind auch
ale sieben vertreten, wobei allerdings Héufungen erkennbar
werden, die eine Gewichtung der Typen nahelegen. Wir unter-
scheiden die ersten drei Haupttypen, die sich cls essenfielle Be-
standteile der volkstimlichen Sendungen darstelien, von den
folgenden vier Nebentypen, die deutlich schwdécher vertreten
sind. Die Darstellung der einzelnen Typen erfolgt nach der Haufig-
kelt inres Aufiretens in den Sendungen.

- Vertreter des volkstimlichen Schlagers
Es dominieren die Solisten, darauf folgen die sogenannten "Bands’ und
die "gemischten Duos" und "Frauenduos” (Mannerduos treten hier nicht
auf!). Die Altersschétzungen ergaben eine Haufung im Bereich von 25
bis 35 Jahren. Das Ouffit der Interpreten st bestimmt durch frach-
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tendnnliche Kleidung. Die "Bands" sind durchweg uniform gekleldet. ginaltrachten bis zu Fantasiekostimen. Das geographische Schwer-
Die durch das Ouffit implizierte geographische Zugehorigkeit der In- gewicht liegt auch hier In Siddeutschiand.

terprefen ist dichotom: Entweder stiddeutsch oder norddeutsch, wobei
der Anteil des "Stddeutschen" (eingeschlossen Osferreich und Stdtirol)

eindeutig Uberwiegt.

- Vertreter der musikalischen Hochkultur
Dieser Typus bildet die absolute Randerscheinung. Melst freten Solisten
auf, seltener kleinere Ensembles. Das Alter ist aufgrund der geringen

- Schlagerinterpreten ’ Anzahl der Interpreten nicht représentativ zu bestimmen. Das Outfit ist
Dieser Typus ist eng mit dem vorhergenannten verbunden. Unferschie- unverbindlicn: Mé&nner tragen dunkelblaue cder schwarze Anzige.
de sind hler in der Besefzungsform, dem Qutfit und der regionalen Zu- mitunter sogar Smokings, Frauven oft Abendklsider.

ordnung zu finden: Es freten keine "Erquenduos” und keine "Bands” auf,
dle Kleidung beinhaltet weniger volkstimliche Merkmale dlis bel den

Vertretern des volkstimlichen Schlagers und ist - geographisch gese- _
hen - eher neutral mit einer leichten Tendenz zum Stden. 3.3 Interprefation der Beobachtungen

(Kai Stefan Lothwasen)

- Marschmusikformationen . . . .
. . ; . Durch das Qutfit der Interpreten wird ein kommerziell verwertba-

i initi [ i : oBe, uniformierte B - , ) "
Die Definition dieses Typus ist eindeutig: Gr lerte Beset res Bild entworfen, welches den Bereich der volkstimelnden Me-

ungen, mit sinem Durchschniftsalter von ca. 50 Jahren, zishen in For- : . . ) ! , ,
rzﬂoﬁoenen durch das Studio. Ausnahmen bilden hier Gesangsduos dienmusik représentiert, Oftmals ist der visuelle Eindruck das of-

(immer gemischt!), die von einer - in diesem Fall nicht umhermarschie- fensichflichste und einzige Merkmal, das eine Zuordnung zur
renden - Kapelle begleitet werden. Der Schwerpunkt der geographi- volkstUimelnden Musik erlaubt. Die Selbstdarstellung der Interpre-
schen Zuordnung ist hier Béhmen (das Egerlandl). Regioncle Bindun- fen stelit mit der Musik und der Sprache zusammen den wichtig-
gen werden durch Stadtkapellen vermittelt, geographisch Neutrales sten Bezugspunkt zur idedlisierten Welt der Volksmusik dar. Be-
durch Polizsi-, Feuerwehr- und Bundeswehrkapellen. frachtet man nur die bloBe Oberfidiche, d. h. das Fernsehbild, f&lit

die eindimensionale, unterstlizende Funktion der Textausdeutung

- Vertreter der "traditioneilen” Volksmusik i | .
durch Gestik und Mimik der Interprefen auf. Die dargesteliten

Hewufigste Besetzungsform ist hier ein kleines Ensembile von ca. 3-4 Mit-

gliedern (dle 'musizierende Familie”). Das Alter rangiert zwischen 15-55 Symbole sind fUr das einfache Weltbild von Bedeufung.

Jahren. Das Outfit besteht oft aus authentischen Trachten aus dem

stiddeutschen Raum. Inferpreten aus Norddeutschiand sind hier selte- Die von uns erwdhnte Standardgeste und daos stereotype Dauer-
ner verireten als bel den Interpreten des volkstimlichen Schiagers. [Bcheln vermitteln Offenheit und Gemeinschaft, iInwiewelt religiod-

se Assoziationen dabei eine Rolle spielen, kann nur vermutet wer-
den. Die Botschaft erschopft sich in der Aussage: "Alles ist gut”,
Anzunehmen ist, daB Uber das Bild einer "Hellen Welt" hinaus eine

= SHmmungsmusiker
Die Vertreter dieses Typus sind stefts mdnnlich, BesetzungsmaBig domi-
nieren Solisten und Duos. "Bands" freten selten in Erscheinung. Das Alter

der Interpreten liegt zwischen 35 und 45 Jahren. Im Ouffit setzt man Weltanschauung vermittelt wird, in der sich konservative Wertvor-
sich deutlich von den anderen Typen ab: Vorherrschend sind bunte, stellungen manifestieren. Diese Werte ergeben sich aus der Glori-
auch knalige Farben, "komische" Accessoires (z. B. Baseballkappen) fizierung althergebrachter Normen, deren Einhaifung direkt zur
und KostUmierungen (z. B. als Cowboys cder Matrosen), die zugleich "Heilen Weli" zu fahren verspricht. Auffallend ist die Verbindlichkeit
fur die geographische Identifizierbarkelt sorgen. dieses Schemas. Neues ist unerwlnscht. Die Vorliebe flr das Be-

- Instrumentalviriuosen kannte und Bewdhrte wird durch die Inferpreten unterstrichen:
Dle Interpreten dieses Typus treten Uberwiegend als Solisten in Erschel- zum Erwdnschten gehdren Homogenitdt und Tradition. Abwei-
nung. Eine Ausnahme bildet hier das "gemischte Duo", AltersmdBig er- chungen dienen dllenfalls als individuelle Wiedererkennungs-
gibt sich eine Streuung von 13 bls 45 Jahren. Die Qutfitmerkmale sind merkmale einzelner Interpreten.

ebenfalls breit geféchert: Das Spekirum reicht von Anleihen an Or- (Bertram Hinz)
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4. Texte

4.1 EinfUhrendes

Bei der Betrachtung volkstimiicher Musik fallt auf, daB der reinen
instrumentalmusik quantitativ nur eine geringe Bedeutung zu-
kommt. Mehr als 756% aller Titel sind Gesangsdarbietungen, derern
Texte - so sdlite man meinen - AufschiuB darUber geben, was
diese Musik auszeichnet und von anderen Musikrichtungen unter-
scheidet. Vorurteile finden sich zu Hauf: In der Volksmusik werde
die Heimat besungen, Traditionspflege betrieben, Gemutlichkeit
und Harmonie als Inbegriff der Gluckseligkeit gepriesen. Schnell
stellt man jedoch fest, daB es "den" Text, quasi als Prototyp aller
volkstiimlichen Musik, natUrlich nicht gibt. Gleichwohl stellt sich
die Frage, was volkstimliche Musik auf textlicher Ebene auszeich-
net. Gibt es Gemeinsamkeiten in Titelgebung, Inhalt oder Struk-
tur? Auf welche Schllsselbegriffe IGBt sie sich reduzieren? Welche
Bilder werden vermittelt? Diese und andere Fragen sollen im Zen-
trum der nachfolgenden Betrachtung stehen.

4.2 Formale Betrachtung

Wie bel vielen Liedem liegen auch den Musikstticken der volks-
timlichen Musik Texte von einfachem Aufoau zugrunde. Der
Liedform folgend, lassen sie sich in der Regel auf die Grundform
Strophe-Refrain-Strophe-Refrain  zurlickflhren. Diese Grundform
kgnn zwar zuweilen durch Interludien oder Abgesénge in Form
einer Refrainverklrzung variiert sein, ist aber in nahezu allen Fallen
prasent. Ebenso présent erscheint das. durchgehend jombische
\{ersmoB, das einen flieBenden Rhythmus erzeugt. Verhdltnismd-
Bsg schwache Hebungen, gleichmdBige Pausen und korrespon-
dierende Kommata erzeugen einen einfach strukturierten Vers,

der in vielen Fallen sein Pendant in der musikali
findet. ikalischen Ausdeutung

Reine Erjdreime sind im allgemeinen fir die Texte typisch. Hdaufig
finden sich zwar unreine Reime, diese lassen aber den Eindruck
?gr Unb‘ehglfenhehL aufkommen: Da wird "fieben" mit "vergeben"
Tirol" mit "e|r)moi" oder "Zartlichkelt" mit "heut" gereimt. Liferc:risch’
elegante Reimformen sucht man vergebens. Und wenn der Reim
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einmal nicht aufgehen solite, kann imrnerhin noch vom Hoch-
deufschen in den Dialekt gewechselt und das "sagte ich" zum
saget i' apostrophiert werden, damit der Reim mit "Harmonie"
gltickt. Nur wenige Lieder verzichten ganz auf Reime.

Rei der Betrachtung der Texte und der Titel, die in nahezu allen
Fallen aus dem Refrain abgeleitet sind, bemerkt man das Beiein-
anderstehen von mundartlicher und hochdeutscher Sprache: Je
weiter die Entfernung von der Volksmusik und damit die Anndhe-
rung an volkstimelnde Medienmusik ausgepragt ist, desto eher
wird auf Mundartlichkeit verzichtet. Die Texte der volkstimelnden
Medienmusik kdnnen daher bestenfalls cls Texte "im Volkston'
bezeichnet werden. Das Beieinanderstehen und Vermischen der
"Gattungen" gemd&B unserer Terminologie zeigh sich im formal-
sprachlichen Aufbau recht deutlich, zum Beispiel bel Marianne &
Michael. Die beiden Moderatoren der ZDF-Sendung "Lustige Mu-
sikanten" présentieren nicht nur in ihrer Moderation den Dialekt
mit dem geroliten Zungen-'R", sondem bleiben diesem auch in
vielen inrer Lieder treu. Die Tatsache, daB sich dann auch in die-
ser Sendung entsprechend viele Inferpreten im Mundartlichen
présentieren, versteht sich fast von selbst. Weit ab vom sprachli-
chen Jankerl-image befinden sich dagegen Schlager-Inferpreten
wle Teddy Parker, Frank Faber oder Karel Gott.

4.3 Zum Inhatlt

Wurde bisher der einfach strukturierte Aufbau der Liedtexte be-
schrieben, so stellt sich nun die Frage nach den Inhalten. Schon
bei flichtiger Betrachtung fallen die Beschreibungen alitaglicher
oder bekannter Situationen und Themen auf; die positive Grund-
stimmung ist allen Liedern gleich. Um einen genaueren Zugriff auf
die Texte und die damit verbundenen Inhalte zu bekommen,
wurden ausgewdhlte Musiksendungen einer qualitativen und
quantitativen Inhaitsanalyse unterzogen.

Die qualitative Analyse soll zeigen, wie die verschiedenen inhalt-
lichen Themen verarbeitet und dargesfellt werden. Grundiage
hierflrr bildete ein von Manfred Becker® entwickeltes, fur die vor-
liegende Fragestellung modifiziertes Kategoriensystem.
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FUr die guantitative Analyse wurde eine Dreiteilung in "Adressa-
ten", "Der Mensch und seine Aktivitd' und "Bild des Bestehenden"
vorgenommen. Um den inferpretatorischen Freiraum maéglichst zu
beschrénken, wurde auf implizit im Text vorhandene Motive keine
Rucksicht genommen, wohl aber auf metaphorisch-symbolische,
Mehrfachnennungen waren grundsaizlich méglich. Die Analysen
wurden zundchst aus den einzelnen Sendungen hergeleitet und
dann erst zusammengefaBt, um zu sehen, ob und wie sich die
Sendungen der verschiedenen Sender unterscheiden. Die in ei-
ner Vorstudie ermittelten Schilsselbegriffe dienten als Anleitung
bel der Aufstellung der beiden GroBgruppen "Der Mensch und
seine Aktivitdfen" und "Bild des Bestehenden™:

- Tradifion, Brauchtum, Einheit, Ordnung;

- Religiositdt, Schicksal, positive Zukunft;

- Musikanten;

- Helmat, verlorene Helmat, Bezishung zur Heimat;

- Seemannsleben, schdne welte Welt;

- Mddchen, Frauen, Damen, Mdadchen zur Unterhattung, Affé&ren mit
Mdédchen;

- Liebe, "rosarote" Liebe (Frau), Mutterliebe (Mann), Sehnsucht nach
Liebe, auBereheliche Liebe (Mann);

- mdénniiches Selbstbild;

- Schdnheitf;

- Realitatsflucht;

- Natur;

- Frelhsit (Mann);

- Herz, Gemutlichkelt, Frohlichkeit, Harmonie, Zufriedenhelt, Saufen
{Mann),

- Quantitative Beschrelbung

Abbildung 1 (siehe Seite 49) giot Auskunft Uber die aus der Ge-
samfstichprobe sichtbar werdenden Adressaten der Texte. In
dieser Anordnung nach Prozentréingen etkennt man leicht die
‘Tendenz, Verbundenheit und Gemeinschaft demonstrierende
Adressaten zu  bevorzugen. Dabei stehen die "lch-Du"-
Beziehungen (29%), dlso die Beziehungen zwischen Sé&nger und
Publikum, und das "Wir' (28%) auf der Liste obenan, gefolgt von
'DU" Mensch (20%) und "ich" Sanger (15%). Vermieden wird auf
jeden Fall der direkt angesprochene Adressat "Gott" (0%), das
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% ie di ] ich abwen-
' ierende "hr' (1%), sowie die vom Publ'lkum sic .
g:;odnglinrede "Dy Lied" (1%). Differenzen zwischen den einzei-
nen Sendungen konnten nicht festgestellt werden.

Ich-Du

wir

Du (Mensch)
ich

Es (episch)

Bu (Land)

Du (Zeit)

Er
Du (Lied) [

thr

Du (Gott)

Abb. 1: Adressaten der Texte

"Bi Bestehenden", das generell in den Texfe"nl beschrie-
Egri ?Sicrjdée;cheeim die Vorurteile teilweise zu bestdfigen: Das
"Landleben" (28%) wird am hdaufigsfen pgsungen, gefojg’r voon
"Heimat" (17%), "Feme" (14%) und "Trodmon/BrGulchTum (lSA)‘.
Auch hier ergaben sich keine nennenswerrenl Differenzen zwi-
schen den einzelnen Sendungen (vgl. Abb. 2, Seite 50).
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Landleben B
Heimat
Ferne

Tradition, Brauchtum

Natur

Die Zsit

Liebe

Tageslauf

Gott, Religion, Schicksal

Jahreszelten

Abb. 2: Das "Bild des Bestehenden" - Textinhalte

Als dritte Motivgruppe erweist sich die Schilderung des Menschen
und seiner AktivitGten. Die Aussagen lassen sich ungefdhr mit
dem Safz "Diese Welt besteht aus Gemutlichkeit, Harmonie und
Liebe" zusammenfassen (siche Abb. 3, Seite 51).

Die Tatsache, daB die der Volksmusik h&iufig zugesprochene Rea-
litétsflucht in keinem der Texte zu finden ist, entspringt einer unkri-
tischen, konsumorientierten Haltung der "Macher" und bestatigt
somit indirekt ihr Vorhandensein. Alle Falle, in denen von "Leid
und Trauer" gesungen wird, sind - dies ist der Tabelle nicht zu ent-
nehmen - mit der Kategorie "Glick" (und "Abschied" mit
"Wiederkehr") gepaart. Auch hier finden sich keine Unterschiede
zwischen den einzelnen Sendungen.
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Abb. 3: Der Mensch und seine Aktiviiaten

Diese Welt
Liebe

Musik
Madchen
Uber das Leben
Glack

Ruhe, Frieden
Abschied
Wiederkehr
Trinken
Kameraden
Leid, Trauer
Burschen
Eltern
Freiheit

Jagd

Tanzen
Mutter
Wandern
Sorgen, Not
Tad
Reatitatsflucht
Arbeit

Religiose Betatigung

Gemitlichkeit, Harmonie etc.



Qualitative Beschreibung

FUr die qualitative Analyse wurden die Texte auf inren Inhalt ge-
mMa&RB sechs herausgearbeiteten Punkten Uberpruft:

Bild des Lebens - Bild der Frau - Bild des Mannes -
Bildt des Auslandes - Bild der Heimat - Bild der Musik.

Das Bild des Lebens ist geprdigt vom Schicksal der Menschen.
Meist positiv beschrieben, glicklich und harmonisch verlaufend,
ist das Leben ein nicht selbst bestimmbares Wandeln durch die
Zeit:

"Die Menschen sahen von den Bergen

Hinab in thr geliebtes Tal.

Tagtéglich stieg das Wasser hdher

Und brachte Haus um Haus zu Fall,

Bald sah man nur noch diesen Kirchturm

Mit dem der Gldckner unterging."

(Kastelruther Spatzen)

Der hier eingeschlagene fatalistische Unterton ist allerdings eher
seltener anzutreffen; Gabl Seltz beschreibt ebenso singend wie
treffend in "Die kleine Kuckucksuhr" das Bild des Lebens, wie es flr
die meisten Texte gilt:

"Das Leben zu erleben,
Ihm einen Sinn zu geben
Und jeden neuen Tag

Als ein Geschenk zu sehen,
Mutig, froh und helter
Durch die Zeit zu gehen."

Oder auch Stefan Woll in seinem Song "An a Wunder hob | glaubt",

"Oft macht man sich Sorgen
wegen Heut' oder Morgen;
Das kann ich verstehen.

Mal geht es bergauf

und dann wieder bergab,
Niemand wei8, wohin."

Wgr noch nicht gewuBt hat, daB "blonde Mdausgen" gekUB,
Modchen zZum "Kussen, Trdumen und Gliickiichsein® ‘gemacht"
sind, und die "Rose vom Wérthersee" gleichzeitig die "Schénste
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vom Sterncafé" ist, solite sich der Volksmusik annehmen - so wird
namlich das Bild der Frau in dieser Musiksparte gezeichnet, Aus-
nahmen: Karel Gotts "Babicka" oder die selten textlich prasente

"Mufter".

Das Bild des Mannes stellt sich in den entsprechenden Klischee-
vorstellungen dar: Er s@uft "Rum vom FaB', "Wir ham Muskelkraft, a
Herz und a Verstand und fur die Damen fun wir wirklich ailler-
hand". Einzig Teddy Parker sorgt sich liebend um seine alte Mutti,
Das Alpski-Quintett bringt es in "Stimm ein, schenk einl" auf den
Punkt:

"Wir sitzen froh beisammen,

Nein, heut' bleibt keine allein!

An einem solchen Abend

Kann man nicht traurig sein.

Komm setz dich zu uns 'riber,

Stimm" ein in uns're Musik

Und dann vergiBt du schnell deinen Schmerz.

Versperr' nur nicht dein Herz."

Das Bild des Auslandes ist schnell beschrieben, denn "Ausland" ist
im Sinne der vorliegenden Texte der Suden, die Tropen, die "weite
Welt': Schwarzes Meer, Karrakas, Tromsd. Benachbartes Ausland
gibt es nicht und die Lénder der Alpen sind ohnehin - wie es in
vielen Liedern heiBt - "hier"; Eben: "Hier in Osterreich”.

Die Heimat ist entsprechend ausgedehnt, da es in n&chster Nahe
kein Ausland gibt: K&rnten, Wien, San Piedro, Tirol. Und Gberall ist
es schén, so singen Marianne und Michael am Beginn einer jeden
Sendung der "Lustigen Musikanten®, Da ist man "einfach froh und
gliicklich hier zuhaus zu sein”, auch wenn es der Thuringer Wald
ist, und "wenn ich auf hohen Bergen steh' wird mir das Herz so
wohl, dann schau ich tief ins Tal hinalb, ins schéne Land Tirol." Die
dazugehdrigen Adjektive: friedlich, verzaubert, lieblich, schon.

Musik wird als Thema zwar selfen spezfiziert, hat aber, wird sie
doch besungen, den gleichen Zweck wie Heimat (und man
konnte hinzufugen: die Natur), "schdn' zu sein.

"Ob in Graz, in Linz oder in Wien,
Alle freu'n sich an den Melodien.
Klarinette und Tenor,
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Schmelchelt sich sofort ins Ohr.

Die Kapelle steht in Reih' und Glied,

Spielt fur's Publikum das schonste Lied.
Blasmusik cus Osterreich,

Die hat Tradition das merkt man gleich.
Jeder liebt die Musik, jeder findet sie schick."

(Karel Hulinsky)

Und Marianne & Michael singen:

"Da wo gesungen und gelacht wird,
Ist die Fréhlichkeit zuhaus.”

Fazit: Klischeelberladene, leicht eingdngliche Texte bestétigen
die von Volksmusikern beschriebene "Abschaltfunktion"; der Kli-
schee-Charakter nimmt mit dem Grad der Medienwirksamkeit
und Professionalitét tendenziell zu und erweckt den Eindruck ei-
nes Baukastenprinzips bei der Gestaltung und Herstellung der
Texte.

(Christian Rupp)

5. Volkstimlichkeit in der Musik

Anhand musikalischer Analysen einer Stichprobe aus 39 Sendun-
gen mif rund 600 Titeln aus dem Jahr 1994 und deren systemati-
scher Inferpretation haben wir die stiltypischen musikimmanenten
Merkmale der Volkstumlichkeit untersucht. Die heute Uberwie-
gend verbreitete Form des volkstumlichen Schiagers als Prototyp
der volkstimelnden Medienmusik soll dabei im Mittelpunkt ste-
hen, weil er genau diejenigen typischen Merkmale in sich verei-
nigt (s. Abb. 4, Seite 55), welche die Entwicklung der volkstimli-
chen Musik in den letzten Jahren kennzeichnet. Fraglich wird bei
unserer Untersuchung nicht nur sein, wie sich Volkstimlichkeit mu-
sikimmmanent manifestiert, sondern auch, ob durch Analyse des
musikalischen Tells eines volkstimlichen Musikproduktes ROck-
schilsse auf die charakteristischen Merkmale der dkonomischen
und ideologischen Funktion dieser Produkte mdglich sind.

5.1 Musikalische Analyse

Die Musik des volkstimlichen Schiagers zeichnet sich vor allem
durch weitgehende Uniformitét der musikalischen Mittel aus. Die
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Volksmusik

Volkslied

\ Blasmusik, Marschmusik

Schlager

volkstimliche Musik b volkstimlicher Schlager

Abb. 4: Zur Entwicklung volkstimlicher Musik

Normierung des Produktionsprozesses erlaubt und erfordert die
Normierung der analytischen Mittel. Die Analysen fanden vor al-
lem anhand eines standardisierten Analysebogens statt.

- Form: Die Form ist durchgehend periodisch-symmetrisch. Strophe und
Refrain (meist 8taktig), oft mit Einleitung und seltener mit Zwischenspiel,
sind in Patterns arrangiert, die in einfacher Reihe hintereinandergesetzt
sind., *® Zum Ende wird der Refrain gerne bis zum fade out wiederholt,

- Struktur / Arrangement: AusschlieBlich homophon und in Patterns
(hdchstens drel verschiedéene) strukturiert, die - wenn Uberhaupt - nur
durch Addition oder Subtraktion von Klanggruppen variiert werden.
Das Arrangement ist auffdllig einheitlich gepragt. Die verschiedenen
Patterns fir Refrain und Strophe untferscheiden sich nicht erheblich;
wird ein bestimmtes Klischee ausgeformt (etwa durch eine Trompe-
teneinleitung mit sich anschlieBendem Polkarhythmus), veréndert sich
dieser Gestus niemals. AuBer dem rhythmischen Teil des Arrangements
betont der BaB die Grundténe, Bléser unterstlitzen meist die Melodien,
umspielen sie oder fUllen die Gesangspausen.

- Metrik / Rhythmik / Tempo: Es kommen nur die einfachsten Formen
zwel- und dreihebiger Metren (2/4, 3/4, 4/4, 6/8 Tak!) vor, die Schwer-
punkfe liegen durchweg auf den betonten Zdhlzeiten. Auffallend héu-
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fig sind rhythmische Patferns der Form, wie sie auch in Personal Key-
boards zu finden sind (dies ermdglicht die Reprodukfion im Heim- und
Alleinunterhatterbereich auf "Knopfdruck™. Vorherrschend ist ein mittie-
res Tempo (85-100 bpm), Ausnahmen bilden nach oben hin Stim-
mungs- und Tanzstlicke, nach unten hin oft religids/serids wirkende

Schnulzen.

- Melodik: Ambitus und Dukfus folgen oft dem "Kinderliedschema": Die
eingdingige Melodik beschrénkt sich auf schriffweises Fortschreiten und
Intervalispriinge bis zur Quarte, die, vor allem bei Auftakten, meist zum
Sprung auf den Grundton und in die erste Zahizeit dienen. Der Ambitus
Ubersteigt, abgesehen von wenigen Ausnahmen wie z. B. dem Jodeln,
eine Oktave nicht, Zweistimmigkeit wird durchgehend in Terzen und

Sexten gefuhrt.

- Harmonik: Einfachste Kadenzharmonik, meist ausschlieBlich auf den
Hauptfunktionen, henscht vor, selfen wird die Kadenz durch die
Hauptfunktionsparallelen erweltert, Alterationen kommen nicht vor.
Fast alle Stlicke sind in Dur. Auffallend oft wird am SchiuB der Sticke,
wdhrend der Wiederholung des lefzten Refrains, eine chromatische
Ruckung um einen Halbton nach oben vorgenommen. Die Harmonik
von Strophe und Refrain muB sich nicht zwingend unterscheiden.

- Instrumentation: Die von Mechthild von Schoenebeck getroffene Fest-
stellung, daB der im Hintergrund stets hérbare Synthesizer niemals
sichtbar ist und nur akustische Instfrumente présentiert werden"”, kann
nicht bestatigt werden. Das Keyboard, inzwischen anerkanntes und
beliebtes Instrument auch Im privaten Bereich, wird meistens gezeigt.
Trotzdem stimmen die prdsentierten Instrumente, falls neben dem Sdn-
ger und der Séngerin Musiker Uberhaupt sichtbar sind, oft nicht mit
dem Klingenden Uberein. Die Instrumentation des Kiingenden unter-
scheidet sich also von der sichtbaren Instrumentation der Interpreten
(Darsteller). Zu grotesken HOhepunkten fuhrt dies, wenn etwa Stephan
Mross in seinem Solo zweistimmig Trompete spielt, wenn Instrumentali-
sten auf der Buhne mimen, was nicht zu héren ist oder nur als (Mmeist
nicht sehr authentisch klingende) elektronische Variante (Sample) des
zu sehenden Instrumentes erklingt, Schlagzeug, BaB und Keyboard
kommen immer vor, je nach Genre erweitert sich das Insfrumentarium,
meistens um Bldser (Klarinefte, Trompete, vereinzelt Tuba, Saxophon,
Posaune) und Akkordeon, seltener durch Gitarren oder Streicher.,

- Sound, Klang: Der Klang des volkstlimlichen Schlagers wird durch die
Verwendung Uberwiegend elekironischer Varianten von Instrumen-
talkiGngen sowie deren einheitlicher, variationsarmer und eindimensio-
naler Klangstruktur dominlert. Zudem Ist durchgehend jedes Stlick - be-
sonders die Gesangsstimme oder das Melodieinstrument - mit starkem
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Hall versehen. Die Melodie- oder Gesangsstimme wird immer stark her-
vorgehoben. Insgesamt werden mittlere Frequenzen bevorzugt: war-
mer, halliger Kiangmatsch verhindert Eckigkeiten, Hohen und Tiefen.
Dynamik findet kaum staft,

Zum Gesang: "Die Stimmen der interpreten sind unausgebildete,
ungestitzte, meist weich kingende 'gerade' Stimmen ohne Vibra-
to und dynamische Differenzierungsmoglichkeiten. Von Ermnst
Mosch wird das Postulat kolportiert: 'Unser weicher Gesang muB
Uber dem Saal liegen wie ein Fettauge'.""

5.2 Genres des volkstimlichen Schiagers

Trotz der offensichtlichen Einfachheit aller musikalischen AuBe-
rungen der volkstimlichen Szene gibt es eindeutig unterschiedii-
che Genres. Die Produktpalette der in den einschidigigen Sen-
dungen dargebotenen Stucke reicht vom lediglich volkstumlich
angehauchten Schlager fir alle bis hin zu regional verwurzelten
traditionellen Formen der Volksmusik.

Die aktuellste, in den Sendungen am hdufigsten présentierte und
okonomisch wohl profitabelste Form zeitgendssischer volkstimii-
cher Musik ist der vokale volkstiimliche Schlager. Inn kennzeich-
net, daB er keine - oder nur sehr sporadisch auftretende - mu-
sikimmanente volkstimliche Elemente beinhaltet, die ihn vom
Schlager unterscheiden. Die Identfifikation als volkstumlicher
Schiager macht sich demnach vor allem an auBermusikalischen
Faktoren fest (z.B. Text, Tracht). Beispiele flr dieses Genre sind
Patrick Lindner, Stefanie Hertel und die Wildecker Herzbuben,
deren Hit "Herzilein" musikalisch allerdings nur durch die Trompe-
teneinleitung als volkstimlich zu charakterisieren ist. Im Gegensatz
zum "reinen" Schilager ist die volkstimliche Variante vor allem
auBermusikalisch gepragt. Trotzdem kdnnen etwa Trompeten-
kidinge oder Akkordeons durchaus vorkommen. Die o.g. mu-
sikimmanenten Merkmale gelten zwar vor allem flr den volkstim-
lichen Schlager, die meisten von ihnen aber auch flr den
'normailen" Hitparaden-Schiager. Lediglich die genregerichtete
Erweiterung des Instrumentariums um authentische Instrumente
und die umfassende Einheitlichkeit in Klang und Struktur kénnte
den volkstUmiichen Schlager noch musikimmanent von seinem
normalen Pendant unterscheiden.
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Ebenso verbreitet ist das Genre des volkstimiichen Schliagers mit
(oft stiddeutschem) Regionalkolorit. Neben dem meist diclektge-
farbten Gesang der Interpreten und Interpretinnen werden Asso-
zZiationen mit Region vor allem visuell, durch Trachten und spezifi-
sche Instrumente bzw. Instrumentenkiéinge (Akkordeon, Blechbld-
ser, Zither) geschaffen. Im Vergleich zum volkstUmlichen Schlager
werden aus der Volksmusik tradierte Gestaltungsmiftel héufiger
adaptiert, so z. B. rhythmisch, durch Verwendung von Polka- oder
Landlerrhythmen oder im Norden durch Adaptionen von Shanties
und Seemannsliedern. Auffallend ist auch, daB sich die kulturelle
Identitét der deutschen volkstimiichen Musik nicht nur auf deut-
sche Interpreten beschrénkt, sondern Uber den deutschsprachi-
gen Raum hinaus nach Béhmen, Mdhren, Schlesien efc. expan-
diert. Die Zillertaler Schirzerjager, denen es mit Ausfligen in Rich-
tung deutscher Rockmusik & la BAP gelungen ist, auch ein junges
Publikum fur sich zu gewinnen, sind ein Beispiel fur volkstmliche
Schlager mit Rock-, Pop-, Country- oder ethnischen Einflissen.

Tony Marshall, eigentlich kein Vertreter der volkstimlichen Musik,
tritt haufig in volkstimlichen Sendungen auf, und zwar dann,
wenn ein Stimmungsschlager angesagt ist. Innerhalb der volks-
timlichen Schlager sind Peter Steiner, die tschechischen Komd-
dianten Josip und Malek oder Walti und die Valeros Vertreter
dieses Genres, das durch dhnliche Merkmale wie etwa der Kar-
nevalsschlager gekennzeichnet ist: lebhafter, oft polkadhnlicher
Rhythmus, der zum Mitschunkeln cder -tanzen auffordert, chori-
sche Verstarkung des Refrains, die zum Mitsingen animiert. Das
Tempo ist hdher als bel dem "normalen” volkstimilichen Schlager.

Remakes und Medleys treten in den verschiedensten Formen auf:
fraditionelles Liedgut, Operettenmelodien, Oldies und Hitaus-
schnitfe werden geme in "neuen Verpackungen", d. h. neuen
Arrangements feilgeboten. Anderssprachiges Lied- und Schio-
gergut wird oft ohne RUcksicht auf dessen Herkunft einge-
deutscht. W&hrend die Melodie immer Ubernommen wird, wer-
den die anderen Parameter den Gepflogenheiten des volkstiim-
lichen Schlagers angepaBt, wobel sogar die Harmonik verdindert,
sprich vereinfacht wird. Jedes der Genres kennt seine eigenen
Medleys, etwa in Form einer Vorstellung der "gréBten Hits" oder
"beliebter Melodien". Sehr beliebt sind zudem instrumentale volks-
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timliche Schlager, die oft von jungen Instrumentalisten darge-
stellt werden.

Manchmal dient volkstimliche Instrumentalmusik der Zurschau-
stellung besonderer instrumentaltechnischer Fertigkeiten, ahnlich
der Virtuosenmusik des 19. Jahrhunderts. Traditionelle Blasorche-
ster erweitern im Blasmusikschlager ihr vormals meist auf Mdrsche
u.&. festgelegtes Repertoire um Schiager mit Gesang. Die immer
noch marschdurchsetzte Blasmusik tritt dabei zur Begleitung hinter
die Melodie des Gesungenen zurlick. Diese Enfwicklung war e-
reits in der volkstumlichen Musik zu beobachten.

5.3 Systematische Interpretation der Analyseergebnisse

Wie unsere Analyse der volkstimlichen Schlager als zentraler Ka-
tegorie der "Volkstiimelnden Medienmusik" vor allem zeigt, variie-
ren die musikalischen Gestaltungsmittel nur wenig, weil die Mofi-
vation zur Produktion eines volksttimlichen Schiagers primar profit-
orientiert ist und sich nur insofern um musikalische Originalitat be-
mUht, als es die notwendige Abgrenzung gegenuber der Konkur-
renz erfordert. Die Einfachhelt von Form, Struktur, Arrangement,
Melodik und Harmonik ist bei allen Genres aufféllig.

Instrumentation und Klang weisen auf weitestgehend technisierte
Produktfionsmittel und einen normierten ProduktionsprozeB hin,
der zum einen eine reibungslose, bilige Massenproduktion ge-
wdhrleistet und zum anderen verdeutlicht, daB - mit Bezug ouf
die auBermusikalischen Dimensionen der Volkstumlichkeit - die
Musik nur einen Teilaspekt eines volkstimlichen Musikproduktes
ausmacht, welches im Sinne modernen Marketings jede einzeline
seiner Dimensionen im Produktmix vermarktet.

Im Gegensatz dazu war Volksmusik sozial mofiviert, Die origindre
Volksmusik erscheint zwar auch vereinzelt in den volkstimlichen
Sendungen, um ein Licht von Authentizit&t auf den volkstimli-
chen Schlager zu werfen, die musikimmanent bei diesem nicht
mehr vorhanden ist. Die tradierten musikalischen Gestaltungsmit-
tel der Volksmusik weisen eine gréBere Vielfalt innerhatb der musi-
kalischen Parameter auf, Technisierung und Normierung des Pro-
duktionsprozesses haben in der Volksmusik so gut wie keine Be-
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deutung:; sie ist vielmehr aus ihrem regionalen, kulturellen und
sozialen Hintergrund erwachsen. Die Anlehnung an die Volksmu-
sik erklart wohl auch den im Vergleich zu dhnlichen Gattungen
der populdren Musik (z. B. dem Schlager) relativ hohen Anteil an
Instrumentalmusik (Uber 20%) in den volkstimlichen Musiksendun-
gen. Er ist jedoch in seiner volkstimlichen Auspragung vom volks-
musikalischen Original genauso weit entfernt wie sein vokales

Pendant (s. Abb. 5).

Voliksmusik volkstUmelnde
Medienmusik

Musik als Teilaspekt eines Produkimix’
Einfachheit der musikalischen Mittel
fechnisierter Produktionsprozess
normierte Produktionsmittel
profitorientierte Motivation
Produkt
Musik
Originalitéit
Authentizitét
soziale Motivation
akustische Instrumente
fradierte musikatische Gestaltungsmittel

Zunahme des Warencharakters

Abb. 5. Systematische Inferpretation der Analyseergebnisse

Die Entwicklung von der Volksmusik hin zur volkstimlichen Musik
erklart sich durch Marktteilnahme der Musik mittels der Medien,
die weitere Entwicklung zum volkstimlichen Schlager und zur
volkstimelnden Medienmusik durch eine Zunahme des Waren-
charakters, der sich musikimmanent durch aligemeine und zu-
nehmende Verflachung vor allem der musikalischen Parameter
Harmonik, Struktur, Form, Instrumentation, Klang und Arrange-
ment manifestiert. Die Zunahme des Warencharakters geht zu-
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dem einher mit dem Verlust von Authentizitat, Originalitat und der
primaren Bedeutung des Musikalischen, welches zum Teilaspekt in
einem musikalischen Produktmix wird. Diese Ergebnisse scheinen
die These zur Realitatsflucht durch volkstirmliche Musik zu erhar-
ten.®? Die einfachen Strukturen eines Trivialschemas unterstitzen
zudem suggestiv eine Regression des Rezipienten. Zugleich ver-
anderte sich die Soziologie der Musiker: Von fest in der sozialen
und regionalen Gemeinschaft verankerten einheimischen Mu-
sikgruppen mit sozialer Motivation zum Musizieren hin zum einsa-
men, profitorientierten und normierten ProdukfionsprozeB mif Syn-
thesizer und Rechner im Studio. In &sthetfischer Hinsicht muB zu-
ndchst die Reduzierung der Vielfalt in jeder Hinsicht auffalien,
damit einhergehend die Anpassung aller moglichen Formen in
einen einheitlichen Duktus der Klangdsthetik, ndmlich der Ein-

gangigkeit.

VolkstUimiichkeit in der Musik zielt auf das Bedurfnis der Rezipien-
ten, in einer konstruierten Scheinrealitét, die im Gegensatz zu ei-
ner als feindlich, verwirrend oder unangenehm empfundenen
Wirklichkeit steht, Geborgenheit zu erfahren. Durch ihren tatséGeh-
lichen oder vorgetduschten Ruckgriff auf traditionelle Musikfor-
men beschwort sie eine nationale, "volkische" oder regionale,
verklérrte Scheinvergangenheit, némlich die oft zitierte "gute alte
Zeit" herauf. Hier dréngen sich weltergehende musiksoziologische
und medientheoretische Fragestellungen nach dem Verhdlinis
von Rezipient und Kommunikator sowie der kausalen Wirkung von
Musik in der Gesellschaft auf. Wdahrend VolkstOmlichkeit in der
Musik im 19. Jahrhundert zun&chst unter dem Vorzeichen einer
gegen die Herschaft der Aristokratie gerichteten, revolutiondr-
demokratischen, nationalen Identitétssuche stand, folgt sie heute
konservativen und reakfiondren Vorstellungen, die sich gegen
das bedrohlich wirkende Fremde abgrenzen, das allenfalls als
exotischer Kitzel mit vereinnahmt wird,

Der immer wieder offen einger@umte, ja gepredigte Rickzug aus
dem durch Arbeit, Sorgen und N&te bestimmten Alltag in eine
Scheinrealitét legt es nahe, hier die musiksoziologische These an-
zuwenden, derzufolge die Musik die jeweils gegenwdrtige Gesell-
schaft negativ, durch entgegengeseizte Merkmale ausdriickt.
Dementsprechend steht der komplexen, vom einzelnen nicht
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durchschaubaren Massengesslischaft eine Musik gegenUber,
deren musikalische Parameter auf einen minimalen Level redu-
zZiert wurden. Wenn es jemals sine Musik gab, die das Etikett der
"eichten Musik" im Sinne Adornos verdient, so ist es wohl der volks-
timliche Schlager. Adorno schreibft:

"Die Standardisierung der leichten Musik ist aber, um ihrer kruden Sim-
plizitést willen, nicht sowohl innermusikalisch zu deuten wie soziologisch.
Sie zielt auf standardisierte Reaktionen, und ihr Erfolg, zumal der heftige
Widerwille ihrer Anhénger gegen das, was anders wdre, bestdtigt, dag
es ihr gelang. Manipuliert ist das Horen leichter Musik nicht erst von den
Interessenten, die sie herstellen und verbreiten, sondern gleichsam von
ihr selbst, ihrer immanenten Beschaffenheit. Sie etabliert in ihrem Opfer
ein System bedingter Reflexe. Dabei entscheidet nicht einmal der Ge-
gensatz von Primitivern und Differenziertem. Einfachheit an sich ist we-
der Vorzug noch Mangel. In der Kunstmusik, welche den Namen ver-
dient, aber wérre jegliches Detall, noch das einfachste, es selbst, keines
beliebig durch andere zu ersetzen.""'®

Bemerkenswert ist hier die Unterscheidung von Einfachheit und
Austauschbarkeit, denn tatséchlich werden volkstlimliche Schia-
ger aus einem eng begrenzten Pool musikalischer Gestaltungsmit-
tel auf scheinbar beliebige, doch immer stereotype, also aus-
tauschbare Weise, im Baukastenverfahren regelrecht zusam-
mengesetzt,

Die Frage, ob ein Produkt wie die volkstUmliche Musik nun ihrer-
seits die gesellschaftliche Realitdt mitstrukturiert, d. h. dazu bei-
tr&gt, konservative Werte und Realitétsflucht zu verbreiten, oder
ob sie lediglich einen legitimen Wunsch nach Unterhaltung und
Ablenkung verkorpert, 188t sich kaum abschlieBend beantworten.

Wdhrend in dlteren, der "kritischen Theorie" verbundenen Ansdit-
zen der Medientheorie die Funktion der Medien als Manipulati-
onsmittel des Kapitals im Vordergrund stand, tritt in jangeren An-
satzen der Rezipient, wie Hickethier es formuliert, als akfiv Han-
delnder auf, "der aus dem Angebot auswdahlt, was er sehen will,
well er sich davon eine Befriedigung seiner Bedlirfnisse ver-
spricht.""® Weiter heiBt es: "Dieser Nufzenansatz (use and gratifi-
cation approach'’) setzt jedoch voraus, daB der Rezipient auch
tatsGehlich zwischen verschiedenen Angeboten wdahlen kann.”
Unausgesprochen bleibt hier die Abhéngigkeit des tatséichlichen
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Angebots vom Kapital (Profiforientierung). Mit den Worten Ador-
nos: "Die Gleichheit des Angebotenen, das alle abnehmen mUs-
sen, maskiert sich in der Strenge des dligemeinverbindlichen Stils;
die Fiktion des Verhdltnisses von Angebot und Nachfrage lebt fort
in den fiktiv-individuelien Nuancen.""” Im Sinne einer negieren-
den Aussage 4Bt sich abschlieBend wohl behaupten, daB der
volkstimliche Schlager auf jeden Fall nicht dazu beitrégt,- aufkid-
rerische Werte im BewuBtsein seiner Rezipienten zu verankern.

5.4 Zusammenfassung.

Die Analyse zeigte weitestgehende Ubereinstimmung mit unseren
Hypothesen. Die Tatsache, daB es sich beim Unfersuchungsge-
genstand um ein Musik-Produkt handelt, vermag dies leicht zu
erkléren, denn sein Design dient schlielich einzig und ausschliel-
lich dazu, genau jene Botschaften im Markt zu plazieren und die
Nachfrage nach ihnen zu befriedigen, die dem Produkt allge-
mein zugeschrieben und in ihm gesucht werden. Auch zeigt
ebendies den Erfolg des Produktdesigns.

Das entscheidenste Ergebnis der Ancalysen von volkstimelnder
Medienmusik scheint uns zu sein, daB - wenn der kulturelle Wert-
schdpfungsprozel (Volks-) Musik am Markt teilnimmt und sich so
als Produkt far die Masse manifestiert - dies offensichtlich ernebli-
chen EinfluB auf jede Form musikimmanenter und systematischer
(psychologischer, soziologischer, akustischer und &sthetischer)
Parameter des Erklingenden hat und dies sich vice versa am Kiin-
genden nachweisen 1G8t, well die Musik selbst, durch die Pro-
duktpolitik zum strategischen Teilaspekt und Unterstitzer von Boft-
schaften funktionalisiert, sich im Sinne ihrer ideologischen und
Okonomischen Funktion charakteristisch ver&ndert.

Die einfache, standardisierte Gleichférmigkeit der volkstumlichen
Musik fransportiert - wie die anderen Dimensionen des volkstumili-
chen Musikproduktfes - durch ihre normierten Gestaltungsprizipien
ein entsprechendes Welt- und Wertebild, das Toleranz gegentuber
Fremdem und Neuem, Gleichberechtigung aller Menschen, kul-
turelle Vielfalt, Entwicklung, Emanzipation und Gesundheit nicht
férdert und Einfalf, Alkoholkonsum, Unterdrickung, Konservatis-
mus und Hierarchien sowie Alltfags- und Problemflucht, bzw. Ver-
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dréngung und Regression suggestiv unterstUtzt. Durch die Ab-
hangigkeit der volkstimlichen Musik-Produkte vom Kapital erfl)l-
len diese ~ neben der Vermittiung des speziellen Weli- und Wer-
tebildes - ihre zundchst nicht offensichiliche ideologische Funkti-
on auch dadurch, daB sie eine lllusion von Redlitét im Markt er-
zeugen und so die Subjektivitat des individuums auf die Marktent-
scheidung reduzieren,"®

(Thomas B&hm und Volker Spicker)
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Anmerkungen

(1) Hauser, Arnold: Soziologie der Kunst, Miinchen 1974, 598f.

(2) Beck, Sabine, Thomas Béhm u. Christian Rupp: Interview mit Harald
Miiller vom ZDF am 23.11.1994 in Brilon.

(3) Die meistgesehene Fernsehsendung "Wetten daf3...?" bringt es demge-
geniber auf ca. 15 Millionen, vgl. Musikwoche 44 (1993)

(4) Vgl Hickethier, Knut: Film- und Fernsehanalyse. Stuttgart 1993, 172-177.

(5) Vgl. hierzu: Gast, Wolfgang: Film und Literatur. Grundbuch. Einfihrung in
Begriffe und Methoden der Filmanalyse. Frankfurt am Main 1993, sowie:
Monaco, James: Film verstehen, Reinbek 1980, 65-228.

(6) Barthes, Roland: Mythen des Alltags. Frankfurt am Main 1964, 59-63.

(7) Vgl hierzu: Frieling, Heinrich: Farbe hilft verkaufen, Géttingen / Zirich
1980 (3. Auflage), 9-67.

(8) Heuermann, Hartmut: Medienkultur und Mythen, Reinbek 1994, 274-292,

(9) Becker, Manfred: Ideologiekritische Untersuchungen zum Repertoire der
Chére im Landkreis GieBen, Examensarbeit Justus Liebig Universitat
GieBen 1974,

(10) Mit Patterns meinen wir Formteile, die in der computergestiitzten Produk-
tion von Musik flr sich fertig arrangiert oder eingespielt sind und gegebe-
nenfalls wiederholt oder aneinandergereiht werden.

(11) Schoenebeck, Mechthild von: Wenn die Heidschnucken sich in die
Auglein gucken. Politische Inhalte des volkstimlichen Schiagers. In: R6-
sing, Helmut (Hg.): Musik der Skinheads und ein Gegenpart: Die 'Heile
Welt' der volkstiimlichen Musik (Beitrége zur Popularmusikforschung
Bd. 13), Baden-Baden 1994, 18.

(12) Ebda.

(13) Vgl. von Schoenebeck, ebda.

(14) Kneif, Tibor: Musiksoziologie. In: Dahlhaus, Carl (Hg.): Einfihrung in die
systematische Musikwissenschaft, Laaber 1988 (2. Aufiage).

(15) Adorno, Theodor W.: Einleitung in die Musiksoziologie. In Gesammeite
Schriften Bd. 14, Frankfurt am Main 1973, 208.

(16) Hickethier, Knuth: Film- und Fernsehanalyse, Stuttgart 1993, 10f.

(17) Adorno, Theodor W.: Dissonanzen. In: Gesammelte Schriften, Bd. 14,
Frankfurt am Main 1973, 26.

(18) Vgl. Phleps, Thomas: Musik und Ideologie. In: Bruhn, Herbert, Rolf Oerter
u. Helmut R&sing (Hg.): Musikpsychologie — Ein Handbuch, Reinbek
1993, 101.
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