Winfried Pape (GieBen) "

Jugend, Jugendkulturen, Jugendszenen und Musik |

Das in der Offentlichkeit bestehende Bild von Jugend war und ist
pestimmt durch Strategien, mit Hilfe unzuldssiger Veraligemeine-
rungen eine universalistische Generationstypik zu konstruieren.
Immer wieder wurde versucht, die Jugend, die es nicht gibt (und
die es wahrscheinlich als homogene Gruppierung auch friher
nicht gegeben hat), wenigstens mit generalisierenden Schlagwor-
tern in den Griff zu bekommen. Zu ihnen zdhlen u.a. - hier nur auf
die alte Bundesrepublik bezogen - die 'skepftische', die 'unbe-
fangene', die 'alfernative’, die 'rat- und illusionslose’, die 'Gber-
flussige' Generation, die 'Generation der Verlierer' (in Anlehnung
an den 1991 erschienenen Roman Generafion X von Douglas
Coupland), 'die unsichtbare Generation' oder die '‘Generation der
wehleidigen Egoisten’.

Beteiligt an diesen Strategien der verbalen Abstempelung oder
auch der Ubermahme dieser verbalen Markierung aus Grinden
zweckgerichteter Instrumentalisierungen waren nicht wenige: die
Massenmedien (Fernsehen, Rundfunk, Zeitungen und Zeitschrif-
ten), deren auffaliigste Methode das Hochstilisieren von Minder-
heiten zu Mehrheiten ist, weiterhin Parteien, Verbdnde, Industrie
und Werbung, aber auch Trendumfragen und Marketing-Studien.

Abgesehen von Vieldeutigkeiten oder Unsicherheiten im Hinblick
auf eine definitorische Bestimmung dessen, was alles, was noch
oder was nicht mehr unter den Begriff 'Jugend' fdlif, gelingt es
derzeit nicht mehr so recht, Jugend auf einen bestimmten Ge-
nerationstypus hin zu trimmen. Das Bild, das Trendumfragen jan-
geren Datums zu Einstellungen, Wertorlentierungen, Konsumver-
halten und Lebensstilen Jugendiicher zeigen, ist ebenso diffus wie
widerspriichlich und offensichtlich aufgrund eines sich immer
schneller voliziehenden Wandels jugendlicher Denk- und Verhal-
tensweisen in starkem MaBe von den jewelligen Erhebungsdaten
abhdéngig. So sind manche Versuche, in der Ergebniskommentie-

ASPM - Beltrige zur Popularmusikforschung 23 99



rung weiterhin mit pltakativen Einschdtzungen und Bewertungen
zu arbeiten, bereits als Kuriositaten einzustufen. Eher versténdlich,
wenngleich im Sinne einer an wissenschaftlicher Erkenntnis orien-
tierfen Jugendforschung inakzeptabel, erscheint eine plakative
Kommentierung bei den Studien, die einen kommerziellen Hinter-
grund haben, d.h. der Marktforschung dienen. Ihr Erkundungs-
inferesse ist primar auf den Gewinn von strategischen Erkenntnis-
sen fUr eine erfolgreiche MarkenfUhrung gerichtet.

Jugend in neueren Umfragen und Marketing-Studien

Im Sommer 1994 wurde vom Emnid-Institut im Auftrag des SPIEGEL
eine Umfrage in Form von Interviews mit 2043 reprdsentativ aus-
gewdhlten jungen Deutschen zwischen 14 und 29 Jahren durch-
gefuhrt (genauere Angaben zur Stichprobenverteilung sind nicht
mitgeteilt) und in SPIEGEL SPECIAL 11 (1994) verdffentlicht, Wenn-
gleich die hier abgedruckten quantitativen Aussagen die pau-
schalierende Feststellung nicht in Gdnze abdecken, die befrag-
ten Jugendlichen hdatten "wenig mehr gemeinsam" als "den Um-
stand, noch nicht 30 Jahre alt zu sein" (Schnibben 1994, 57), sind
erhebliche Widerspruchlichkeiten in den Antworten auf Fragen
nach dem LebensgefUhl untbersehbar. Dazu ein paar Beispiele:

Nur 31 Prozent fGhlen sich In erster Linie als Deutsche, die anderen als
Einwohner einer bestimmten Stadt, eines bestimmten Bundeslandes
oder als "Weltburger" und "West- oder Ostdeutsche". Trotzdem sind 45
Prozent der Ansicht, daB die Deutschen einigen Voélkern Uberlegen
seien (in der Rangfolge: Polen, Tlrken, Russen).

Mit dem Begriff "Vaterland" kdnnen die Jugendlichen dieser Stichpro-
be offensichtlich nicht viel anfangen: An erster Stelle verbinden sie
damit lediglich das "Land, In dem ich lebe", an zweilter Stelle schlicht-
weg die "Heimat". Assoziationen wie 'Stolz" und "Geborgenheit"
(Rangplétze 3 und 4) halten sich in etwa die Waage mit den Vorstel-
lungen "SpieBertum®, "Drittes Reich", "Gar nichts" und "Abscheu".

Deutliche Widerspriche zwischen verbaler Bekundung und mégli-
chem Engagement sind bei der Einstellung zur Demokratie evident:
Fdr 90 Prozent der befragten Jugendlichen ist die Demokratie "etwas
Wertvolles", um sie zu verteidigen, wlrden 29 Prozent aber nur "eine
Kerze anzlinden", 19 Prozent gar nichts unternehmen und 11 Prozent
"Wé&nde bemalen". Auch ihr Verhdlinis zum Staat ist gespalten: Wah-
rend 52 Prozent sich verantwortlich fUhlen flr das, "was in unserem
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Land passiert", inferessiert der Staat 37 Prozent nur dann, wenn es sle
selost betrifft, oder es ist ihnen gleichgullig, "was der Staat macht"
(9%). Gespalten ist auch der Blick in die Zukunft unserer Gesellschaft:
54 Prozent sehen sie "eher zuversichtlich, 46 "eher duster”,

63 Prozent empfé&nden es nicht als Beleidigung, wenn man sie als
"unpolitisch" bezeichnen wlrde, doch 23 Prozent haben eln starkes
und 41 Prozent ein mittleres Inferesse an Polltk. Dieses Inferesse blelbt
allerdings - und das durfte derzeltig keinesfalls nur ein jugendspexzfi-
sches Phdnomen sein - mehr oder weniger auf eine Beobachterrolle
beschrankt: Zwei Drittel der Befragten kénnen sich nicht vorstelien,
"rgendwann flr ein politisches Amt zu kandidieren”, und eine Mit-
gliedschaft in einer politischen Partei kommt fur 69 Prozent
"grundsétziich nicht in Frage". Bei diesem Tatbestand der Frustration
bestehen offensichtich Zuordnungen, die auch auf das schlechte
Image von Politikern und politischen Parteien zurlckzufhren sind
(35% "kotzen alle Parteien an®).

Ein weiteres Ergebnis der SPEGEL-sPECIAL-Umfrage, das auch andere
Untersuchungen nahe legen, ist ein Trend zur Ich-Bezogenheit, d.h.
ein Trend, die eigene Person in den Mittelpunkt zu stellen. Man Ist auf
der Welt, um das Leben zu genieen (53%). Damit scheint auch zu-
sammenzuhdngen, welche Bedeutung dem Stellenwert von Einsam-
keit zukommt: Die Befragten flrchten sich vor Einsamkeit In gleichem
AusmaB wie vor Arbeitslosigkeit (Je 21%), und belm Wort "Leere" den-
ken sle an erster Stelle an Einsamkeit,

Die 1993 und 1994 entstandenen, markiforschungsorientierten
Jugendtrendmonitoren YOYO (Youth Observes Youth's Obsessi-
ons; Institut Lintas Hamburg) beruhen auf einem (aut Selbstdar-
stellung: "véllig neuartigen”, "einzigartigen™) Programm sequenti-
eller Methoden, wobei "vor allem projektiv-assoziative Techniken"
benufzt wurden. Das Hauptergebnis der in regionaler Hinsicht
stark selektiven YOYO-Studie 1993 (Untersuchungsort: Berlin) stoBt
in seiner pauschalierenden Diktion auf Skepsis: "Die Jugend - eine
Generation von Egotaktikern”. In der Kommentierung wird eine
solche Generalisierungstendenz noch durch eine weitgehend
eindimensionale Argumentationsweise verstdrkt. Die Jugendli-
chen "kennen keine Ideale oder Autorititen. Das Eigene ist ihnen Mafistab fiir das
Selbst [...]. Nur noch das Selbsterlebte oder Selbstgemachte hat Wert". Zuneh-
mend "gerat die Suche nach Sinn [...] zur Suche nach Sinnlichkeit". Erst nach
derartigen undifferenzierten Beurtellungen erfolgt die Relativie-
rung, daB diese "an sich egozentrische Weltsicht" sich paare mit einer
“juBerst pragmatischen Weltbewaltigung" (Kriger 1996, 26).

ASPM - Beitrage zur Popularmuslikforschung 23 101



Die Folgestudie mit der Zielsetzung einer "Erforschung des Verhdit-
nisses Jugendlicher zu Medien, Marken und Werbung" wurde 1994
durchgefuhrt. Zugrunde liegen ihr 100 Einzelinterviews mit 16- bis
17jahrigen Jugendiichen (50 Mdadchen, 50 Jungen) sowie zwei
ganztdgige. als "Workshops" fitulierte Sondierungen (eweils 5 Jun-
gen / 5 Mddchen gleicher Alterskiasse). Das zentrale Ergebnis
dieser ebenfalls nur auf Berlin beschrénkten Untersuchung ist &hn-
lich prononciert formuliert: "SchoB oder Kralle - die Egotaktiker in
der Medienfalle." Gleiches gilt flir den Kommentar, wo es u.q.
Uber die Jugendlichen heiBt:

"Sie sind Medienkinder — Medien waren ihnen Ersatzeltern. Und darum brau-
chen und gebrauchen sie diese in einem besonderen MaBe: als Instrument ihrer
selbstzentrierten Interessen, als egotaktisches Werkzeug. Und zur mentalen und
emotionalen Geborgenheit, als SchoB" (Kriiger 1996, 27).

Interessant sind zwei Details, die unter dem Punkt "Paradoxie als
Medienprinzip" aufgefihrt sind und Hinweise auf ein mdglicher-
weise ambivalentes Medienverhalten von Jugendlichen geben
(Krlger 1996, 28; die Ubrigen Beispiele beziehen sich - gemdR den
Infentionen der Unfersuchung - auf Markenphilosophie, Marken-
beziehung, Markenbeurteilung, Werbung und Eventmarketing):
~ "Medienalltag zwischen Pragmatismus und Moral":
Die Medienbeziehung von Jugendlichen ist zu charakterisieren als
merkwlrdige Mischung aus "pragmatischem Kosten-Nutzen-Denken

und moralischemn Gut-Bése-Urteil'. Das Fernsehen wird bendtigt, Je-
doch nicht "geliebt"; das Kino geschétzt, aber nicht gebraucht.

- "Medienzukunft - Geflirchtet und gefordert":

Jugendiliche flarchfen sich einerseits vor zunehmender Medienab-
hdngigkeit und damit einhergehendem Verlust an Realitét, anderer-
seits sind inre Wlnsche auf mehr Vernetzung und Virtualitét gerichtet.

Folgt man den Aussagen und Kommentaren der SPIEGEL-SPECIAL-
Umfrage, der YOYO-Studien und weiterer Untersuchungen (z.B.
der europdischen Jugendstudie Future Youth, einer Marketingstu-
die, die offentlich nicht zug&nglich ist), scheinen Ich-Bezogenheit,
Negierung von Werten und Auforité&ten, Ablehnung alles Kollekti-
ven, lllusions- und Visionslosigkeit, Geflihle der Verunsicherung und
Angst, kritisches und wdhlerisches KonsumentenbewuBisein (das
allerdings nicht flr sogenannte Kultmarken gilt), Lust auf SpaB und
standige Suche nach neuen Reizen zu Merkmalen heutiger Ju-
gendlicher zu z&hlen.
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Jugend aus der Sicht wissenschaftlicher Jugendforschung

Das Bild von Jugend, das gegenwdrtig die aktuelle wissenschaft-
liche Jugendforschung vermittelt, ist gegenuber der genannten
Umfrage und den zitierten Marketing-Studien wesentlich differen-
zierter und vermeidet den Fehler unzureichender Pauschalierun-
gen. Wie die breit angelegte Untersuchung von G. Schmidfchen
(1997) und die neueste, vom Jugendwerk der Deutschen Shell
herausgegebene 12. Jugendstudie (Jugend '97) zeigen, bedeutet
das allerdings nicht, daB sich - bedingt durch nicht identische
Untersuchungszeitrdume und unterschiedliche Fragestellungen
bzw. Erkenntnisinteressen - in der Diagnose immer schneller wer-
dender Trendbewegungen eine generelle Ubereinstimmung her-
stellen 1aBt. Zur Frage der Lebensperspektiven ist zwischen der
Schmidtchen-Untersuchung und der 12. Shell Jugendstudie be-
reits ein aufsehenerregender Umbruch zu konstatieren.

In der Untersuchung von Schmidfchen, die einen Uberblick Gber .
Lebensperspekfiven und Verhaltensprobleme von Jugendlichen
in West- und Ostdeutschland (7631 Befragte) gibt, sind bei der
Frage nach dem Sinn des Lebens (Schmidfchen 1997, 422) zwar
auch deutliche Hinweise fur Ich-Bezogenheit und Hedonismus zu
erkennen, doch erweisen sie sich nicht als allein dominant
(Rangplétze 1-9 von insgesamt 19; nach West und Ost differen-
zier):
Glucklich sein, viel Freude haben (85/79%); im Leben etwas leisten
(63/74%); das Leben genleBen (75/71%). die Welt kennenlernen
(64/68%): Persdnlichkeit entwickeln (72/68%); vor sich selber bestehen
kdnnen (65/62%); eine unabhdngige Persdnlichkeit werden (61/59%);
von Mitmenschen geachtet werden (45/59%); ganz selbst sein, nicht
einfach tun, was andere wollen (60/57%).

Von noch mehr NUchtermheit und Realismus gepragt sind die
Antworten auf die Frage nach dem Llebensziel, die nach
Schmidtchen (1997, 45 f.) flr die Jugendlichen aus Westdeutsch-
land als Rickkehr zu einer von "Sozlologen als altmodisch be-
zeichneten Orientierung" interpretiert werden kann:

Guter Beruf/interessante Arbelt (87,8/90,0%), finanzielle Sicherhelt
(86,5/89.8%), ausgeflillte Partnerschaft (83,8/84,5%), guter Bekdnp’ren-
kreis (82,8/81,8%), gutes Wohnen (77,0/80,0%), Familie und Kinder
(74,5/79.0%), Leben in Harmonie mit anderen (79,8/78,0%), Im Leben
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etwas leisten (74,3/77,8%), sich weiterbilden (69,5/71,0%), mehr Zeit far
sich selbst haben (73,3/67,3%), einen kreativen Lebensstil entwickein
(70,5/65,0%), reisen und die Weilt erleben (64,5/63,0%), interessantes
Hobby besonders pflegen (68,3/62,3%), sich fir andere Menschen
einsetzen (61,6/69,0%), sich fUr Ideen und Uberzeugungen einsetzen
(63.0/85,5%), mdglichst ungebunden sein (48,0/44,0%), sich politisch
engagieren (31,5/28,3%), festen Halt im Glauben haben (35,0/27,3%).

Eine Clusteranalyse der Lebensziele zeigt, daB die primdre Dimen-
sion ("Teilhabe an der geselischaftichen Wertschépfung” in
Hauptmotive der Leistungs- und Wohlstandswerte einerseits und
der kommunikativen Werte andererseits gegliedert werden kann.
Wird diese Differenzierung skaliert und die Population am Median
der Skalen getellt, ist jeweils eine Zweiteiligkeit das Resultat. Durch
Kombination dieser Dichotomien ergibt sich mit unterschiedlichen
Anhdngerschaften in West und Ost eine viergruppige Typologie:

1. pragmatische Idealisten, die leistungs- und kommunikative
Werte anstreben,

2. Okonomen, deren Motive auf eine unmittelbare Lebens-
sicherung ausgerichtet sind,

3. asketische Idealisten, die sich vornehmlich an kommunika-
tiven Qualitdten und Gemeinschaftswerten orientieren,

und
4. Anspruchslose (Schmidtchen 1997, 55 ff.).

Der klrzlich erschienenen 12. Shell Jugendstudie Jugend '97 ist als
zenfrales Ergebnis zu entnehmen, daB von allen Problemen, die
heutige Jugendliche in West- und Ostdeutschland beschdaftigen,
an erster Stelle die der Arbeltswelt stehen (Massenarbeitsiosigkeit,
Lehrstellenmangel, Sozialabbau, Verarmungsprozesse). Gesell-
schaftliche Krisen sind damit in das Zentrum jugendlicher Erlebnis-
welfen gerlckt: In West und Ost nennt beinahe jeder zweite Ju-
gendliche als Hauptproblem die Arbeltslosigkeit; geschlechtsspe-
zfische Differenzen bestehen bel dieser Angabe nicht, Die stei-
gende Arbeitslosenzahl wird von Uber 92 Prozent aller befragten
Jugendlichen als gravierend oder besonders gravierend emp-
funden, mehr als 88 Prozent sehen in ihr eine Beeintréchtigung der
personlichen Zukunft, Jugendliche in Ostdeutschland halten nach
der Arbeitslosigkelt den Lehrstellenmangel fir das zweite groBe
Problem. Allgemeines Ergebnis aller dieser Einschdfzungen sind
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groBe Skepsis und mangeindes Vertrauen gegenuber der Politik
und damit gegenuber der Welt der Erwachsenen: Jugendliche
fihlen sich "im Stich gelassen und seinfluBlos" (Fischer/MUnchmeier
1997, 14; s. dazu auch Wilkinson 1997, 105 f. und 111 ff.). Zum glei-
chen Ergebnis kommt die jingste, Ende September 1997 vorge-
stelife Studie Jugend und Freizeit des Hamburger B.A.T.-
Freizeitforschungsinstifuts: Die Sorge um Arbeit, Ausbildung und
Einkommen Uberschaftet alle anderen Themen, die Jugendliche
beschdaftigen; 93 Prozent der 14- bis 29jdhrigen Bundesburger for-
dem wirksame MaBnahmen gegen die Arbeitslosigkeit.

Fragen zur psychischen Verfassung Jugendlicher sind ebensowg—
nig mit Pauschalurteilen oder Schlagworten zu beantworten wie
die nach Lebensstilen Jugendlicher. In der 11. Shell Jugendstudie
Jugend '92 werden sechs verschiedene Lebensstiloereiche unfer-
schieden. Hauptkomponenten dieser Lebensstilbereiche bilden
Freizeitaktivitditen, Filmgenres, Musikgenres (Uber die besondere
Problematik dieser Komponente wird spéter noch zu reden sein),
Kleidungsstil, Pré&ferenzen fir jugendliche Gruppenstile und Vyerr-
orientierungen. Bezeichnet sind die verschiedenen Lebensstilbe-
reiche als "hochkulturelle Orlentierung", "konventionell-kommer-
zielle Orientierung", "modisch-hedonistische Orientierung", "Sub-
jektbezogenheit und dkologisch-ganzheitliche Orientierung”, "kon-
sumorientiert-materialistische Crientierung” sowie "Unterhaltung
und action", Mit Ausnahme des ersten Lebensstilbereichs haben
sie einen jeweils zwischen West und Ost differierenden Stellenwert
(Georg 1992, 274 ff.).

In der jlngsten Shell Jugendstudie (Jugend '97) wird festgestellt,
daB jugendkulturelle Stile zwar nach wie vor einen hohen Sfe.llen-
wert fur Freizeit und kulturelle QOrientierungen besitzen, im Sinne
"subkultureller Visionen und Formen einer 'besseren’ und Jugeqd-
gemdBeren Gesellschaft' aber zunehmend an Bedeutung verlie-
ren (Fischer/MUnchmeier 1997, 20).

Jugendkultur(en)
Wird Uber Jugend diskutiert, kommen unweigerlich die Bezeich-

nungen Jugendkultur(en), Jugendszenen und Subk.uhfur(en) ins
Spiel. Alle drel Bezeichnungen sind nicht frei von begriffichen und
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und inhaltlichen Unscharfen. Das gilt insbesondere fir Subkul-
tur(en). Obwohl inzwischen weniger gebréuchlich, ist dieser Be-
griff immer noch zu lesen und zu héren und wird zudem nicht sel-
ten als Synonym fur Jugendkultur(en) gebraucht. Warum eine
weitere Verwendung des Ausdrucks Subkultur(en) problematisch
ist, habben W. Ferchhoff (1990, 65 ff.) und D. Baacke (1993a , 123)
mit plausiblen Argumenten begriindet. Gegen diesen Terminus
spricht u.a. die Suggerierung von kulturellen Sphdren unterhalb
der sogenannten Hochkultur, ein Nahelegen der Annahme von
genau auszudifferenzierenden gesellschafflichen Teilsystemen
und die nicht durchgdngig zu verifizierende Behauptung einer
exakten Lokalisierbarkeit einzelner Subkulturen.

Widersprichlich, nicht selten vage und deshalb unbefriedigend
bleiben auch die Versuche einer begriffichen Fillung und inhalt-
lich-strukturellen Deutung der Bezeichnung Jugendkulturen. Inter-
pretiert werden Jugendkulturen u.a. als Regelabweichung oder
besondere Formen eines abweichenden Verhaltens, als Ausdruck
eigener Lebensformen, als Protest, Widerstands- und Absetzbe-
wegungen, als abbildendes oder reagierendes Element im Hin-
blick auf gesamtgeselischaftiche Problemlagen sowie als An-
triebskraft fr gesellschaftsverdndernde Prozesse (s. hierzu die Auf-
listung von Erki&rungspunkten bel Ferchhoff 1990, 14 ff, und
Baacke, 1993a, 132).

Mit Fragezeichen zu versehen sind auch jugendkulturelle Typologi-
slerungsversuche. Sle missen oft ein Zuviel an Widerspriichlichem
unter eine Rubrik subsumieren oder klammern vereinfachend Nu-
ancierungen aus, wodurch flieBende Ubergénge, Uberschnei-
dungen oder Vermischungen keine Berlcksichtigung finden. Zu-
dem konstruieren sie eine Statik, die Relativit&iten auBer acht I&8t,
welche aufgrund einer oftmals nur zeltwelligen oder nur partiellen
Zugehorigkeit von Jugendlichen zu einer bestimmten Gruppie-
rung bestehen,

Eine akfuelle, zusdtzliche Problematik erwdchst den Typologisie-
rungsversuchen aus der mehr und mehr uniberschaubar wer-
denden Vielzahl jugendlicher Grupplerungen, die mit einer sich
immer rascher vollziehenden Ausdifferenzierung jugendlicher Ver-
haltensweisen, Einstellungen, Meinungen, Wertorientierungen und
Lebensstile korrespondiert. '
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Die hier skizzierten Schwierigkeiten, die mit dem Versuch einer
Blindelung vielfdltiger jugendkultureller Gruppierungen zu eir_jer
Reihe von Typen oder Qrientierungsmustern verbunden sind, kén-
nen anhand relevanter Publikationen mit zwei interessanten Bel-
spielen dokumentiert werden. ks handelt sich um Klassifizierungen,
die W. Ferchhoff und E. Lange Anfang der 90er Jahre publiziert
haben. Im Kontrast zu diesen Klassifizierungen wird ein vornehm-
lich jugendlichen Szenen entstarmmender Differenzierungsversuch

angefugt.

Ferchhoff (1990, 145 ff.) unterscheidet in deskriptiver Vorgehens-

welse folgende funf Rubriken:

o Gruppierungen unterschiedlichster Art mit "eher regrecjierenden
Formen des soziclen RUckzugs" (etwa in Drogen, in "religidses, spiri-
tuelles Sektlerertum", in die Sehnsucht nach der "kosmologisch-
mystischen Weltharmonie" und in verschiedene Varianien einer
"allzu narziBtisch geférbten Inneriichkelt™).

¢ Gruppen, die auf die "Entfaltung und Kultivierung alternativer, vor
allem sozialer und kreativer (Uberlebens-)Kompetenzen" gerichtet
sind.

«  Postmoderne Gruppierungen mit hedonistischer Orientlerung (relativ
cool, In gewisser Hinsicht anti-ideologisch, mode-, medien- und kon-
sumbezogen).

s Gruppierungen, die Gewalttdtigkeiten erleben wollen, d.h. entwe-
der kérperliche Auseinandersetzungen suchen oder in sie verwickelt
werden mochten.

s Gruppierung von 'normalen’, familienorientierten Jugendlichen (die
mit Abstand gréBte Gruppierung).

Aufgrund von Befunden einer empirischen Studie diffgreqzierf E.
Lange (1991, 106 ff.) zwischen drei Lebensstilen 15—2‘0.;ahnger‘Ju-
gendlicher in West- und Ostdeutschland ("soziol-polnjxsph ok‘nv?r
Oko-Stil", "kleinbUrgerlicher, unauffalliger Stil", "hedonistischer Stil")
und grenzt in Kombination von Lebensstilen, "individuelleq perso-
nen- und gesellschaftsbezogenen Werthattungen" und sozialstruk-
turellen Merkmalen vier verschiedene, allerdings nur fur westdeut-
sche Jugendliche geltende Orientierungsmuster voneinander ato:

+  'Sozial-politisch postmaterialistische Orlentierung" (sozialpolitischer
Lebensstii mit Akzentulerung postmaterialistischer Werte und der
personenbezogenen Werte Selbstverwirklichung und Emanzipation;
Uberdurchschnittiche Auspragung der Leistungsbereltschaft).
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° "Kleinblrgerliche privatistische Orlentierung" (Betonung privater
Werte wle Liebe, Treue, Freundschaft; unterdurchschniffliche Lei-
stungsbereitschaft).

° "Hedonistische Orientierung" (Akzentuierung von Werten wie Le-
bensgenuB, Abenteuer, Abwechslung, Sexualitdt; geringe Lei-
stungsbereifschaft und wenig Neigung zum Konsumverzicht).

. Karrierebezogene, leistungsbetonte materialistische Orientierung"
(Betonung materieller Werte, Streben nach beruflichem Erfolg).

Aus hauptséichlich jugendlicher Perspektive werden neuere ju-
gendkulturelle Entwicklungen mit einer Aufgliederung in House,
Tribe und Nation zu skizzieren versucht (Poschardt 1994, 24 ff),

'House' ist elne Art Ersatzfamilie, zu der sich in den USA schwarze Ho-
mosexuelle (Vogueer) zusammenfanden. Houses waren gut organi-
siert, hatten einen elgenen Namen, ein eigenes Familienoberhaupt
und einen eigenen Verhaltenskodex. Aus Granden der "Homo-Phobie
im Alds-Zeitalter" und des Rassismus in der Ara Reagan blieb jedoch
der Traum "vom groBen kleinen Gluck" unerflllt. - Unfer 'ribe'
(Stamm) wird der International Stussy Tribe (IST) verstanden, der
"Besitzer von Kreditkarten und Goaties, das sind Ziegenbdrte", ange-
hdéren. - Mit 'Nation'/ 'Nations' wird in Abkehr vom Ublichen Begriff Na-
fion fUr weltwelte pluralistische Gemelnschaften plédiert. Unterschie-
den werden u.a. 'Rave-Nation' und 'Hip Hop-Nation'.

Jugendszenen

Im Gegensatz zum Begriff 'Jugendkultur(en)' erscheint die Be-
zeichnung Jugendszene' bzw. 'Jugendszenen' als weniger kompli-
ziert, weil sie weniger an geistesgeschichtlichen Erduterungen
(u.a. die Wortschdpfung durch den Pédagogen Gustav Wyneken
und die Spezifik seiner Konzeption von Jugendkultur) und inhaltli-
chen Begrindungen bedarf (einschlieBlich einer Diskussion des
Ausdrucks ‘Kultur). Mbglicherweise ist sie derzeitig auch ange-
sichts der Schnellebigkeit jugendlicher Gruppierungen und der
Aufsplitterung in kleiner werdende Gruppen und Untergruppen
die treffendere Bezeichnung.

Zur derzeitigen Begrifflichkeit ist allerdings wie bei 'Jugend-

kultur(en)' die nicht seltene Anwendung unklarer, weil unbedach-
ter Formulierungen zu becbachten. Das gilt u.a. flr einen teilwelse
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synonymen Gebrauch von Jugendkultur(en)’ L{nd '\{ugend-
szene(n)' oder fur eine Verwendung des Terminus 'j’uger“\d-
kulturelle Szenen'. Zur Schdrfung der Begriffsgenauigkeit fragt
auch nicht bei, wenn einerseits erst dann von 'Szene’ die Rede
sein soll, wenn Jugendkulturen sich von inrem sozialen Herkunfts-
milieu abgekoppelt haben, andererseifs jedoch 'Szene' nur fur
"vostmoderne Unlbersichtlichkeit” (Baacke 1993b, 234 f.) rekla-

miert wird.

Wenn nach eben geduBerter Ansicht gegenwartig der Terminus
‘Jugendszene(n)' der Bezeichnung ‘Jugendkultur(en)' vorgezogen
werden sollfe, sind Bestimmungsmerkmale anzugeben, die das
rechtfertigen: Jugendszenen sind als spetzifische, von Suche nach
Kontakt, Intimitat, Solidaritat und SpaB gekennzeichnete inter-
aktionsbereiche zu begreifen, die mit Aneignung symbolischer
RAume innerhalb eines gegebenen dkonomischen und kulfurellep
Rahmens entstehen. Sie ermaéglichen soziale Zugehdrigkeit, iclenh—
tatssttitzende und identitétsférdernde Erfahrungen und pragen
Lebensstile. Die jeweilige Ausrichtung von Jugendszenen erfolgt
vornehmlich auf der Ebene medialer Vermittiung (z.B. von Mode,
Musik, Sprache). Dabei sind die Trennlinien zwisphen einzelnen
Gruppierungen vielfach flieBend, kdbnnen allerdings auch Qus-
grenzende Funktion haten. Insgesamt sind Jugendszgnen weit-
gehend von sozialen Herkunftmilieus threr Sze_nezugehoﬁgen ab-
gekoppelt, zeitlich begrenzt, in aller Regel nicht organisiert und
institutionell nicht gebunden.

Im engen Zusammenhang mit Jugendszenen sind jugendliche.
Cliquen zu sehen, die - wenn nicht allgemeine Beobachtungen
und empirische Studien téuschen - zunehmend an Bedeutung

gewinnen.

In der aligemeinen und wissenschaftiichen Ll’rera‘rulr wurqe und wird
héufig auf dle Bedeutsamkeit von peer groups hlngeWIesen, ohne
bisher in der Regel Uber die einfache Benutzung dieser Leerfloskel
hinauszukommen, d.h. eine inhaltiche Kennzelchnung und Funktion
solcher peer groups vornehmen zu kénnen. Der weniger an§pruchs—
volle Begriff Clique durfte daher eine ongemessenereABeze|chnung
f(r unterschiedlichste Jugendiiche Gruppenbildungen sein.
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Zur Rolle der Musik

Seit dem Rock'n'Roll spielt die Musik in Jugendszenen eine nicht
unerhebliche Rolle, wobei Funktion, Einflud und Bedeutung von
(populdrer) Musik jeweils variieren, Beschaftigt man sich mit Litera-
tur, die das Thema Jugendszenen (einschlieBlich ihrer Geschichte)
zum Inhalt hat und dabei auch die Musik berlcksichtigt, 1Bt sich
feststellen, daB fehlende Differenzierungen, d.h. unterlassene Auf-
schllsselungen wechseinder Bedeutungsschwerpunkte das pri-
mdre Problem mancher Publikationen darstellen. Das erkl@rt die
offmalig globalen und empirisch nicht verifizierbaren Zuweisun-
gen oder OberfiGchenbeschreibungen (wie z.B. Aussagen, eine
bestimmte Jugendgruppierung habe nur einen bestimmten Mu-
sikgeschmack oder eine bestimmte Musik liefere einen wichtigen
Beifrag zur Jugendkultur). Zudem wird, wenn von Musik die Rede
ist, in Umfragen und auch in empirischen wissenschaftlichen Stu-
dien meistens nur das Musikhéren, d.h, das musikalische Préfe-
renzspekfrum Jugendlicher in Betracht gezogen. Musikalische
Aktivitaten Jugendlicher, die zu eigenen Musikszenen flhren kén-
nen (s. hierzu u.a. Niketta/Volke 1994, 14 ff.), sind vielfach kein
Untersuchungsgegenstand oder werden lediglich nebenbei be-
handeilt. So ist z.B. aus der 11. Shell Jugendstudie (Jugend '92) nur
das lapidare Ergebnis zu entnehmen, daB die Freizeitaktivitdten
Instrumentalspiel und Besuch kiassischer Konzerte bei Jugendii-
chen in Westdeutschland an vorletzter Stelle stehen. Aus der 12.
Shell Jugendstudie (Jugend '97) erféhrt man ohne welterflihrende
Kommentierung, daB als hdufige und sehr haufige Freizeitbe-
schaftigung "Ein Instrument spielen / Musik machen" inzwischen
einen etwas hdheren Stellenwert einnimmt (bei 22 Prozent der
Jugendlichen in Westdeutschland und 10 Prozent in Ostdeutsch-
land).

Die Problematik der Ermittlung des musikalischen Préferenzspek-
trums Jugendlicher mit Hilfe vorgegebener Genre- und Stilkatego-
rien ist in der Fachliteratur mehrfach diskutiert worden. Erértert
wurden u.a. die diffizle Frage einer Dbereinsﬁmmung zwischen
Befrager und Befragten im Hinblick auf den Bedeutungsgehalt
von Verbalkategorien und die Angemessenheit des methodi-
schen Vorgehens angesichts einer fortschreitenden Individuali-
slerung des musikalischen Geschmacks. Sie gilt im besonderen flr
den Sektor der populéren Musik (s. hierzu u.a. Pape 1987).
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AuBerhalb der Musikwissenschaft und Musikp&ddagogik wurde
diese Diskussion entweder nicht zur Kenntnis genommen oder
man hat aus ihr keine Lehren gezogen. Deutlich zeigt sich das
beispielsweise in der 11. Shell Jugendstudie (Jugend '92) bei Er-
gebnissen der Hauptkomponentenanalysen einzelner Lebensstil-
bereiche. Anhand teilweise unkiarer oder nichtssagender oder
zum Zeitpunkt der Untersuchung nicht mehr aktueller Kategorien
("Chanson - Liedermacher’, "Jazzrock”, "Blues, Soul, Gospel",
"ndependent - new wave bzw. no wave", “Modern_ Jazz', "James
Last") wurden fanf bzw. vier Dimensionen des I_\Aus:kgeschmocks
im Vergleich West- und Ostdeutschland konstruiert, deren Aussa-
ge- und Erkenntniswert durftig bleibt (Georg 1992, 270 u. 272).
Auch eine BUndelung der Vorgaben "populdre Klassik (z.B. Kleine
Nachtmusik)", "Kammermusik und Lied", "traditioneller Jazz (z:B.
Dixieland)" und "Modermn Jazz", die bei der Interpretation des ju-
gendlichen Lebensstils "Hochkulturelle Orienfierung" als Argument
fir die Ausrichtung an den "komplexesten musikalischen Ge-
schmacksrichtungen Jazz und Klassik" gebraucht wird (Georg
1992, 274), trégt kaum zur Aufhellung der Rolle der Musik bei.

Ebenso ist der spezifische Stellenwert, den das Musikhérer}. far Ju-
gendliche hat - in der STERN-Umfrage 1992 rangiert ML_Jsikhoren als
bevorzugte Freizeitakfivit@t auf Platz fUnf, in den beiden letzten
Shell Jugendstudien auf Platz zwei - mit elner einfachen Abfrage
nicht zu erkunden. Ungeklért bleiben in der Regel Fragen nach
altersmdéRig bedingten Schwerpunktsetzungen und Versthebun-
gen, nach dem bevorzugten Umfeld (allein zu Hause, mit Freun-
den oder in einer Clique; in der Kneipe oder Diskothek etc.), nach
dem Grad der Intensitdit, d.h. nach dem AusmaB8 des Zuh&drens
oder des Nebenherhdrens (etwa wdhrend der Houscufgoben),
und nach derzeitig beobachtbaren Anderungen von Freizeitakti-
vitéten. Letztere scheinen dadurch charakterisiert zu sein, dag in
genausoviel Zeit immer mehr AktivitGten ausgelbt werden oder
zeitgleich erfolgen (vgl. Opaschowski 1997, 14, und 1998, 29 ff.).

Weltere Aspekte der Funktion, die (populére) Musik in subjekﬁyer Hin-
sicht im Leben Jugendlicher einnehmen kann, wurde u.a. in e{ner
1986 publizierten Studie von H. Bonfadelli et al. (Jugend und Med{en)
mit einer Frage zu eruieren versucht, die achtzehn mehr oder weniger
unterschiedliche Funktionen von Musik aufzéhlt, Die Antworten auf
diese Frage wurden zu folgenden fanf Funktionsbereichen zusam-
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mengefaBt, die jeweils unterschiedliche alters- und geschlechtsmd&gi-
ge Gesichtspunkte aufweisen (Bonfadelli et al. 1986, 183 £.): "Musik als
Stimmungsausgleich’, "Musik als Aktivierung zur Stimmungsverster-
kung", "Soziale Funktlon der Musik", "Musik als Ersatz" und "Musik dls
Moglichkelt des Ausbruchs und der Provokation”. Abgesehen vom
nunmehr Gber zehn Jahre zurlckliegenden Zeitpunkt der Befragung
und einer groBen altersmdgigen Streuung der Befragten (Jugendliche
und junge Erwachsene im Alter von 12 - 29 Jahren) erscheint es als
sehr fraglich, ob Funktionen von Musik durch die Vorgabe verbaler
Rubriken in einer einzigen Fragestellung abzuhaken sind. Wenn zu-
dern die angegebenen Funktionsbereiche in ihren Untergliederungen
nicht immer als untereinander trennscharf gelten kdnnen, verwundert
es nicht, daB einige Funktionen aufgezdhlt werden, die nicht nur f(ir
Jugendiiche zutreffen.

Zuordnungsversuche populdrmusikalischer Stilichtungen zu be-
stimmten Jugendszenen, die durch den Ordnungsfaktor Milieu
strukturiert sind, bleiben, wenn sie auf rein deskriptiver Ebene er-
folgen, problematisch. Als Beispiel ist eine Rubrizierung von Baacke
zu nennen, der sich auf ein Kiassifikationsmodell jugendeigener
Milieus von H. Becker et al. (1984) stitzt. Dieses Klassifikationsmo-
dell unterscheidet vier verschiedene Mileus: ein "subkulturelles"
Milieu (stark maskulinen und kérperbetonten Zuschnitts; u.a. Rok-
kergruppen, Hausbesetzer, Moped-Cliquen, FuBball-Fans), ein
"gegenkulturelles” Milieu (Protest- und Alternativbewegungen; u.a.
Anti-Atomkraft-, Friedens- und Okobewegung), ein  Milieu
‘manieristischer Strdmungen” (vornehmlich auf Konsum und Mode
konzentriert) und ein Milieu der "Institutionell-Integrierten" (fami-
lienorientiert und in fraditionellen Verbdénden organisiert). Diesen
Milieus ordnet Baacke (1993b, 234) folgende "Musik-Milieus" zu:

" [...] subkulturelle Milieus bevorzugen Hardrock, gegenkulturelle Mitieus er-
wdrmen sich fir Folk-Rock und anspruchsvollere Formexperimente: die manie-
ristischen Milieus sind offen fur Disco-Musik, Mainstream, aber auch, als in-
tellektuell ironische Variante, Heavy Metal, wihrend die Institutionell-
Integrierten, sich an der Familie Orientierenden am wenigsten einen ausge-
pragten rockmusikalischen Geschmack erkennen lassen."

Die Einwdnde gegenlber solchen einfachen Gleichsetzungen
sind in drei Punkten zu formulieren:

a) Es gibt kaum unprézisere rmusikstilistische Bezeichnungen als
Folk-Rock, Disco-Musik und Mainstream. Die Méglichkeit und
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Notwendigkeit ihrer Ausfacherungen zu einer gréBeren musi-
kalischen Palette stellf bereits eine einseitige Milieuzuschrei-
bung in Frage.

b) VerldBliche empirische Daten, die Baackes Thesen zu verifi-
zieren vermogen, existieren bisher nicht. Auch Préferenz-
Untersuchungen friherer Jahre, die eine groBere Streuung ju-
gendlicher Vorlieben im populérmusikalischen Bereich er-
kennen lassen (u.d. Behne 1986; Bonfadelli et al. 1986), sind
keine Hinweise zu entnehmen, die diese Behauptungen ein-
deutig untermauern. Dagegen spricht weiterhin eine alige-
meine, seit Jahren schon beobachtbare und empirisch in
verschiedenen Untersuchungen bestdtigte Entwicklung zur
Individualisierung.

c) Das ztlerte und fur noch glltig erkidrte Milieu-Ordungs-
schema von Becker et al. muB inzwischen aufgrund eines
neuen, im wesentlichen vom Sinus-institut (Heidelberg) ent-
wickelten Milieubegriffs (und Milieu-Modells) als nicht mehr
zutreffend angesehen werden. Dieser Milieubegriff welst nicht
mehr die "sozialstrukturelle Tiefenstruktur auf, der Individuen
durch den zwanghaften Zuweisungscharakter" kaum entge-
hen konnten, sondern zeichnet sich "infolge der Individuaili-
sierungsprozesse gleichermalen durch Erosion, neue Offen-
heit und Differenzierung" aus (Heitmeyer u.a. 1995, 37). Dies
bedeutet u.a., daB bestimmte Milieus nicht mehr allein an ei-
ner bestimmmten Schicht festzumachen sind.

Eine empirisch ermittelte Zuordnung von Musikpréferenzen zu ver-
schiedenen jugendlichen Gruppierungen hat 1996 K.-E. Behne
verdffentlicht. Im Rahmen einer seit 1991 laufenden L&ngsschnitt-
studie (Entwicklung des Musikerlebens im Jugendalter) wurde
1995 einhundertundfinfzig Jugendlichen im Alter von ca. fUnf-
zehn Jahren eine Liste mit dreizehn jugendlichen Gruppierungen
vorgelegt. Mit einer Ausnahme (Differenzierung bei "Skinheads" in
"linke Skins" und "rechte Skins") wurden diese Gruppierungen der
11. Shell Jugendstudie (Jugend '92) entnommen. Auch die Ant-
wortkategorien entstammten dieser Studie und ermdglichten po-
sitive, indifferente und negative Reaktionen der Befragten
(rechne mich selbst dazu / lebe so dhnlich"; "gehdre nicht dazy,
finde solche Leute aber ganz gut' - "die Gruppe ist mir ziemlich
egal / kann ich tolerieren" - "die Gruppe kann ich nicht so gut
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leiden"; "das sind Gegner/Feinde von mir / ich bek&mpfe sie" -
"noch nie gehdr / kann mir nichts darunter vorstelien™).

In der 11. Shell Jugendstudie wurde mit einer Vorgabe von neunzehn
verschiedenen Gruppierungen gearbeltet (u.a. "Punks", "FuBbalil-
Fans", "Fans von Musikgruppen"”, "Disco-Fans", "Computer-Fans", "Skin-
heads"). Die Begriffe 'Szene' oder 'Jugendszene' sind in der Fragestel-
lung nicht genannt.

Betrachtet man die Ergebnisse dieser Frage (insbesondere die nicht
geringe prozentuale Anteiligkelt indifferenter Antworten), ist zu be-
zwelfeln, ob bestimmte gewdhite Gruppierungskategorien als allein
jugendsperzifisch zu bezeichnen sind (wie z.B. "Kernkraftgegner, Anti-
Atomkraft-Bewegung", "Friedensbewegung’, "FKK-Bewegung', "Jog-
ging", "Okkulte Gruppen"). Andererseits fehlen eine Techno-Rubrik
und Kategorien jugendlicher Gruppierungen wie u.a. Skater, Sprayer,
Rapper, Surfer, die auch schon zum Zeitpunkt der Befragung von Re-
levanz waren,

Die beiden auf Musik bezogenen Kategorien ("Fans von Musikgrup-
pen', "Disco-Fans") sind In ihrer Titulierung so allgemein gehalten, dai

- sle zur Aufschidsselung von Jugendszenen nur bedingt etwas belzu-
fragen vermdgen.

Ob insgesamt gesehen alle zwdlf der von Behne aus der 11. Shell-
Studie Ubernommenen Gruppierungen ohne weiteres mit dem Begriff
'Szene' bzw. 'Jugendszene' zu betegen sind, erscheint problematisch,

Der 12. shell Jugendstudie (Jugend '97) liegt eine revidierte und auf
21 erhéhte Liste von Gruppenstilen zugrunde (u.a. Jetzt mit der Hinzu-
fagung "Technofans™.

Dle Gegenuberstellung musikrelevanter Grupplerungen in der 11. und
12. Studie 148t erkennen, daB die Zugehérigkeit zur bzw. die Sympa-
thie far die Grupplerung "Disco-Fans" lelcht angestiegen  ist
(Altersschwerpunkt: zwischen 16 und 18 Jahren). Gleiches glit fiir die
Werte der Musikgruppen-Fans. Aufgrund der verwendeten Begrifflich-
kelt bleibt der Aussagewert aber auch hier gering (bezelchnender-
welse wird in der 12. Studie der Terminus "Discofan” als "breltge-
spannter Uberbegriff' eingestuft). Mit der erst in dieser Untersuchung
angegebenen Gruppierung "Technofans” identifizieren sich 12 Prozent
aller Befragten (Altersschwerpunkt: zwei Drittel unter 20 Jahren), Im
Gegensatz zu "Disco-Fans' und "Fans von Musikgruppen" stoSen
‘Technofans" auch auf Gegnerschaft (4 Prozent in der Kategorie
"Gegner/Feinde von mir"),

114 Pape: Jugend, Jugendkutturen, Jugendszenen und Musik

Vergleicht man im Gesamtergebnis die zwolf Gruppierungen, die
die Untersuchung von Behne und die 11. Shell Jugendstudie ge-
meinsam haben, ergibt sich bei "Fans von Musikgruppen" und
"Disco-Fans" in  den Sympathiewerten eine unterschiedliche
Rangfolge: Wéhrend in der Behne-Untersuchung die "Fans von
Musikgruppen" auf Platz eins und die "Disco-Fans" auf Platz vier
stehen, rangieren In der Shell-Studie '92 (und auch in der Studie
'97) die Musikgruppen-Fans an dritter und die Disco-Fans an sieb-
ter (Studie '92) bzw. funfter Stelle (Studie '97). Werden dagegen
nur die Ergebnisse der 13 - 16jdhrigen Befragten der Studie '92
denen der Behne-Studie gegenlbergestelit (Jugendliche im
durchschnittlichen Alter von 15 Jahren), ist eine gleiche Rangfol-
ge festzustellen. Das zeigt, daB der Alterskomponente bei Unfer-
suchungen Uber die Rolle der Musik in Jugendszenen eine beson-
dere Beachtung geschenkt werden mug.

In der Diskussion der Frage, welche Musikpraferenzen welchen
jugendlichen Gruppierungen zuzuordnen sind (auf der Basis er-
rechneter Korrelationen zwischen Sympathien/Antipathien flr
bestimmte Gruppierungen und fUnfundvierzig vorgegebenen
musikstilistischen Bezeichnungen), weist Behne (1996, 7) u.a. dar-
auf hin, daB es kaum "Szenen" gebe, "die nicht auch durch die
stérkere Ablehnung bestimmter Musik geprégt sind." Das sei ein
Beleg flur die Tatsache, "daB die Crientierung an bestimmten Ju-
gendszenen fast stets die Distanzierung von bestimmten 'musika-
lisch Andersdenkenden' impliziert." Merklich aus dem Rahmen
aber falle die "Szene der 'Disco-Fans' ", deren musikalische Tole-
ranz eindeutig am geringsten sel (Ablehnung von weiten Berei-
chen der Popmusik, seien es "Oldies (Beat & Pop, Rock'n'Roll)"
oder eher etwas ausgefallenerer Richtungen der neueren Pop-
musik, umgekehrt dagegen u.a. Bevorzugung von "Techno, Rave,
Dance, House und Disco"). Hier wird hochmals deutlich, daB die
Kategorie "Disco-Fans" zu verallgemeinernd formuliert und auch
als Szene-Begriff wenig geeignet erscheint (gleiches gilt flr die
Kategorie "Fans von Musikgruppen"). Denn es gibt nicht die Szene
der Disco-Fans und auch nicht die Disco-Szene. Wohl aber exis-
tieren Szenen aus den Berelchen Rave, Hip Hop oder Soul mit zu
differenzierenden Unterkategorien. So kann man z.B. schon allein
bei Rave unterscheiden zwischen Rave (hier sind Events wie die
MAYDAY, DJs wie Sven Vdath, Labels wie Low SPRIT und Clubs wie
das OMEN in Frankfurt/M. zu nennen) und House (mit DJs wie Chris
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Liebig oder Taucher, der Plattenfima EYE Q bzw. dem Label
HARTHOUSE (inzwischen allerdings in Konkurs gegangen), mit Clubs
wie dem TRESOR in Berlin). Jeweilige Sub-Szenen kdnnen wiederum
in sich unterschiedliche und/oder Uberkreuzende Merkmale auf-
weisen. Hierbei fallen auch Unterschiede zwischen kommerziali-
sierten Formen dieser Szenen (z.B. Scooter als kommerzialisierter
Techno) und dem sogenannten Underground auf (beispielsweise
das Label LADOMAT). Ahnliche Phdnomene finden sich in unter-
schiedlichen Szenen des Hip Hop. Es 1&8t sich sehr darlber strei-
ten, ob diese Untergruppierungen ebenfalls noch mit dem Begriff
"Jugendszenen" zu etikettieren sind. Nicht darlber streiten B8t
sich jedoch, daB gerade heute eine empirische Ermittlung dieser
und anderer musikalischer Implikationen ein hdchst schwieriges
Unterfangen darstellt. Dabei erhéht sich noch die Schwierigkeit,
wenn die Ermittlung nur auf der Basis quantitativer Forschung er-
folgt. Deshalb wdre es derzeitig schon zu begriBen, wenn es ein
Mehr an kritischer tfeiinehmender Beobachtung geben wlrde.

Eine auf gquantitativer Grundliage vorgenommene Zuordnung
verbaler Musikpr&ferenzen zu einzelnen Jugendszenen ist ein in-
teressanter Versuch auf dem Wege, Auskunft Uber die spezifische
Rolle der Musik zu erhaiten. In der Zuverldssigkeit allen deskriptiven
Konstruktionen gegenlber eindeutig Uberlegen, bleibt er jedoch
zundéchst nur ein erster Schritt.,
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Kurzes Resiimee

o Bei allen unterschiedlichen Erkenntnisinteressen sowie diffe-
renfen Untersuchungsdesigns und Untersuchungsmethoden
haben Umfragen, Marketing-Studien und Untersuchungen
aus dem Bereich der wissenschaftlichen Jugendforschung
eines gemeinsam: die Présentation eines widersprichlichen
Bildes von Jugend. Dieses Blld von Jugend kann nicht auf ei-
nen griffigen oder auch ein paar griffige Nenner gebracht
werden.

« In Publikationen (eingeschlossen wissenschaftliche Verdffent-
lichungen) werden die Begriffe ‘Jugendkultur(en)' und ‘Ju-
gendszene(n)' meistens kunterbunt durcheinander und in der
Regel ohne Inhaltiiche Flllung benutzt. Hier in einen aillge-
meinen Sprachgebrauch korrigierend eingreifen zu wollen,
durfte sich als sinnloses Unterfangen erweisen. Im wissen-
schaftlichen Bereich sollte man sich allerdings weitaus mehr
als bisher darum bemtihen, beide Begriffe exakter einzugren-
zen und damit die nicht seltene synonyme Verwendung ver-
meiden. "

«  Der Studie von K.-E. Behne verdanken wir einige inferessante
Hinweise zu jeweiligen musikalischen Vorlieben und Abnei-
gungen in verschiedenen jugendlichen Gruppierungen. Wel-
che sperzifische Rolle bestimmte Richtungen der aktuellen
Popmusik In Jugendszenen spielen und ob Jugendszenen
sich in erster Linle Uber die Ebenen Musik, Mode und Drogen
definieren lassen (vgl. Behne 1996, 4), darlber kann m.E.
noch kein abschlieBendes Urtell getroffen werden. Wahrend
anzunehmen ist, daB die Musik z.B. in Szenen der Techno-
Anhdanger (der Plural ist angebracht, weil Techno heute nur
noch als Oberbegriff flr verschiedene Szenen und musikali-
sche Stilrichtungen steht), in Szenen der Heavy-Metal-Fans
bzw. der Fans von Speed-, Trash-, Black- und Death-Metal,
der Hip Hop-Anhénger oder der Grufties (Indie, industrial,
Death-Metal) eine dominante und z.T. auch szeneneingren-
zende Funktion hat, scheint ihr Stellenwert in anderen Ju-
gendszenen weder einfach noch eindeutig bestimmbar zu

seln.
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