Thomas Miinch (Oldenburg)

Medienderegulierung und musikalische Vielfalt:
Das Beispiel Radio®

1. Einstimmung
Endlich einmal ein Thema, bei dem sich (fast) alle einig sind:

“Radiokultur in Deutschland ist Monokultur. Die Privatsender plarren rund um die
Uhr, die dffentlich-rechtlichen Musik-Kandle passen sich an und platschern nicht
selten profaner als die kommerzielle Konkurrenz. Dem gepeinigten Musikfan bleibt
nur eins: ABSCHALTEN" (Hertz Schmerz 1996).

Dieses Zitat ist die Titelzeile Uber dem Abdruck einer Diskussions-
runde zwischen einem Programmchef und mehreren &ffentlich-
rechtlichen und privaten Musikredakteuren in der Zeitung Rolling
Stone zu Beginn dieses Jahres. Es restimiert durchaus treffend den
Tenor des Gesprdéichs.,

"Deutschsprachige Popmusik ist dabei zu verschwinden, weil einige [Radio-] Mu-
sikredakteure sie nicht magen. Da geht eine ganze Industrie kaputt" (Es war einmal
1995).

Das zweite Zitat stammt von Howard Carpendale. Hintergrund flir
seine AuBerung ist, daB seine damals neue CD - laut eigener Aus-
sage - nicht im Radio gespielt und deshalb vom Publikum nicht
mehr wahrgenommen werde. Er selbst habe Uber 750.000 DM fr
Werbung gezahlt, damit "meine Musik wenigstens noch irgendwo
zu hoéren ist". Erst Jungst forderte ganz in diesem Sinne der Bundes-
verband der Rockmusiker eine Quote fiir deutsche Musik im Radio
nach franzdsischem Vorbild (Deklaration 1996; Machill 1996).

Es "scheint in den Funkhdusern der Grundsatz zu gelten, daB Sprechen dem Sender
schadet und Musik ihm dient. Dabei lasse ich auBer acht, daB Musik hdufig mit Mu-
sikmilll verwechselt wird" (Becker 1995)
Das dritte Zitat starmmt von Jurek Becker, der sich 1994 im SPIEGEL
GuBerst kritisch zur Konzeption von Radioprogrammen d&uBert. Er
spricht vom "Niedergang des Radios" und ruft mit dissem Artikel
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heftige Reaktionen auch in den Funkhdusern hervor (vgl. ARD-
Jahrbuch 1995).

"Die U-Musik [im Radio, T.M.] stellt fir den Konsumenten ein emotionales, psychi-
sches, soziales Stimulans dar — kein Kunstwerk" (Heinemann 1994).
Das vierte und letfzte Zitat stammt Rudolf Heinemann, beim WDR
Verantwortlicher far die unterhaltende Musik. Er ist einer der weni-
gen, die noch &ffentlich die Machart populérer Musikprogramme
zu verteldigen suchen,

Die Beispiele lieBen sich bellebig ergdnzen. Ich erinnere nur an die
aktuelle Auseinandersetzung um N-Joy Radio, die kommerziell
sehr erfolgreiche jingste Welle des NDR (Drengberg 1996) oder
an die Debatfen um das ehemalige WDR 1-Programm. Seit An-
fang dieses Jahres ist es in Eins LIVE umgewandelt und hat das
erkicrte Ziel, jugendliche Hoérerinnen und Horer zu gewinnen
(Eckhard 1995). Offensichtlich mit Erfolg. FOr die Durchsetzung der
neuen Programmkonzepte werden z.B. abendliche Musikspezial-
sendungen gestrichen oder in andere Programme verlegt. Durch
diese Verschiebungen gehen die Einschaltquoten noch weiter
zurlck, so daB die Sendungen dann - da nachgewiesermaben
erfolglos - problemlos abgeschafft werden kdnnen.

Das Lamento Uber den Zustand popul@rer Musik im Radio ist bel
unterschiedlicher Moftiviage Utberall &hnlich.® Selbst Programm-
verantwortliche scheinen mit dem aktuellen Zustand nicht recht
glticklich, weisen aber auf das nicht zu &dndernde Hérverhalten
der Radionuizer hin (s. das obige Zitat von Rudolf Heinemann).
Anders lautende Stellungnahmen, die etwa die Qualitéit der Musik
im Radlio oder den positiven Einflud des Radios auf die Entwick-
lung der populdren Musik herausstellen, sind mir dagegen nicht
bekannt.

Im folgenden gehe ich einigen aktuellen Einflussen auf die Radio-
entwicklung nach, die fir die angedeutete Situation der Musik Im
Radio verantwortlich gemacht werden. Gemeint ist der ProzeB
der Medienderegulierung. Mein Hauptaugenmerk liegt dabei auf
der Radiocentwicklung in (West-)Deutschiand, Ich verweise aber
auch auf internationale Parallelen, um die Globalitét dieses Pro-
zesses zumindest anzudeuten,
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Auf der Basis dieser Beobachtungen werde ich abschlieBend ei-
nige Uberlegungen formulieren, wie die zukinftigen Stellung von
populdrer Musik im Kontext Radio aussehen kénnte.

2. Medienderegulierung

Zum Begriff

Der Begriff Medienderegulierung verweist auf die politische Neu-
ordnung des Rundfunksystems. In der Bundesrepublik beginnt die-
ser ProzeB in den 80er Jahren mit der Etablierung des dualen
Rundfunksystems. Erstmalig werden zu dieser Zeit neben dem 6f-
fentlich-rechtflichen Rundfunk auch privat-rechtliche Anbieter
lizensiert. Die Méglichkeit der Bereifstellung zus&izliicher Frequen-
zen Ist der technische Hinfergrund flr diese Entwickiung. Zur politi-
schen Durchsetzung wird vor allem hervorgehoben, daB durch
ein gréBeres Programmangebot eine hdhere Pluralitit der Ange-
bote erreicht werde. Die politische Bevormundung durch Medien
mit Monopolcharakter werde abgebaut. Statt dessen erhielten
die BUrger verstarkt Zugang zu den Medien. Die Vitalitét solite vor
allem aus dem regionalen lokalen Bezug der neuen Medienan-
gebote erwachsen.

Internationale Tendenzen der Medienderegulierung

Medienderegulierung Ist - wie anfangs bereits erwahnt - kein
Phdnomen, das sich auf die BRD begrenzt. Die Studie "Media Po-
licy and Music Activity" von Krister Malm und Roger Wallis zeigt,
daB es weltweit nicht nur in Industrienationen zu beobachten ist.
Das schwedisch/britische Autorenteam untersuchte die Entwick-
lung des Musiklebens in exemplarisch ausgewdhiten Landern.
Neben zwei westlich gepragten Industrieldndern (Schweden/
Wales) wurden zwei afrikanische Staaten (Kenia/Tansania) und
zwei Staaten in der Karlbik (Trinidad/Jamaika) in die Untersuchung
einbezogen. Ein Aspekt der Untersuchung war die Entwickiung
des Musikangebots iIm Radio. Die erste Erhebung fand im Jahre
1984 statt, die zweite folgte zwischen 1988 und 1990.

Siehe Grafik 1 Selte 11:
Das Diagramm von Malm / Wallis.
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Grafik 1
Diagramm zu Felgen der Medienderegulierung nach K. Maim / R, Wallis (1993):
Media policy and music activity, London: Routledge, S. 233.



Das in dieser Verdffentlichung aufgeflhrte FluBdiagramm faBt die
Analysen zum Radiobereich anschaulich zusammen. Daraus geht
hervor, daB die Deregulierung des Rundfunkmarkts zuerst eine
deutliche Ausweitung des Radioprogrammangebots in quantita-
fiver und qualitativer Hinsicht mit sich bringt. Da verschiedene -
héufig auch unerfahrene - Programmanbieter sich engagieren,
finden sich anfangs recht unterschiedliche Formen der Publikums-
ansprache und Programmstruktur. Okonomischer Druck flhrt je-
doch bald zu einer Fragmentierung sowoh! des Programmange-
bots als auch des Publikums: Weil eine gréBere Zahl von Pro-
grammen gehdrt werden kann, verteilt sich das Publikum bei
kaum gestiegener Nutzungsdauer stérker als bisher. Gleichzeitig
werden die Programme immer strenger in Wort und Musik forma-
tiert. Weniger massenattraktive Musikrichtungen und Programm-
formen werden ausgeschlossen. Durch die begrenzte und bald
verfraute Zahl an Programmelementen werden die Programme
Uberschaubarer und es ist fir die Horer leichter einschétzbar, was
vom jeweiligen Programm zu erwarten ist. Nach der inhaltlichen
Konzentration folgt in einem néchsten Schritt die wirtschaftliche
Konzentration. Anbieter von geringerem wirtschaftlichem Potenti-
al werden verdrangt, Es kommt zur Bildung neuer Monopole bzw.
Oligopole. Am Ende ist das Spektrum von Musik im Radio enger
dls vorher, da der erhdhte Konkurrenzdruck die Spielrdume bei
der Gestaltung noch weiter als vor der Medienderegulierung ein-
gegrenzt hat.

Die Entwicklung in (West-)Deutschland

Die von Malm und Wallis skizzierte Entwicklung ist auch flr einen
ersten Zugang zum Versténdnis der Rundfunkentwicklung in
Deutschland hilfreich. Im Verlauf der Medienderegulierung wéh-
rend der 80er Jahre werden in den einzelnen Bundeslandem, die
die rundfunkrechtliche Hoheit haben, ganz unterschiedliche Mo-
delle der Zulassung privat-rechtiichen Rundfunks redlisiert. In Ba-
den-Wlrttemberg beispielsweise werden viele kleine Lokal- und
Regionalradios lizensiert, wéhrend in Niedersachen lediglich zwei
landesweite Programme zugelassen werden: radio ffn und spater
Antenne. Das Radio.

pie Erweiterung des Programmangebots bringt auch neue Téne
ins Programm. Dies sind Musikstile, um die sich die offentlich-
rechtlichen Stationen entweder nicht gekimmert, oder die sie in
vorauseilender Anpassung schon aus dem Programm gestrichen
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haben. Radio fin strahlt z.B. abends alb 18,00 Uhr die Sendung

"Powerstation" aus, in der Rockmusik zu héren ist, die sich deutlich
vom Tagesprogramm unterscheidet. In Baden-Wlrttemberg ver-
suchen einige der neuen Stationen, lokale/regionale Musikgrup-
pen in ihre Magazinprogramme zu infegrieren, um sich auch auf
diese Weise geographisch zu verankem. Da in der Anfangsphase
noch keine festen Vorstellungen davon existieren, wie kommerziell
erfolgreiches Privatradio klingen muB, bestehen - dhnlich wie im
Fernsehen - einige Spielrdume. Diese werden jedoch schnell ein-
geengt, wenn der in Einschaltquoten gemessene Erfolg ausbleibt.
Diese "Sollbruchstelle" (Ecki Stieg, Moderator bei radio ffn in:
Schmitz 1994, 38) Powerstation bei radio ffin fuhrt z.B. nicht zu dem
erhofffen "Héreraustausch", sondern bleibt ein Fremdkdrper im
Programm, der Horerveriuste zur Folge hat. Lokale und regionale
Bezlige finden sich weiternin in den Wortbeitr&igen wieder, sind
aber bald als Kriterien fur das Musikprogramm bedeutungslos (vgl.
far die USA Spinelli 1996; fur Australien Turner 1993). Im Gegentell
wird Internationalitét ausstrahlende Musik bewuBt als Gegenpol
zur Regionalitat und Lokalitét im Wortbereich eingesetzt. Insge-
samt tendieren die verschiedenen Privatprogramme in ihrer For-
matpolitik immer stérker zum Mainstream und damit zum Aus-
schluB weniger eingdingiger Musikrichtungen.

In denjenigen Bundeslandern, die viele kleine selbstéindige Ra-
diostationen zugelassen haben, kommt es bald zu den von Maim
und Woallis angesprochenen &konomischen Konzentrationen.
Werbekombis und Networks entstehen. Zur Kostenersparnis bieten
Programmberater fertige Musikprogramme an, so daB einige Pri-
vatradios - z.B. das Alsterradio in Homburg - auf eigene Musikre-
daktionen gdnzlich verzichten. In Nordrheln-Westfalen, wo erst
Anfang der 90er Jahre Privatradios zugelassen werden, ist der
Freiraum in der Musikgestaltung von vornherein minimal. Zwar
werden eine Fllle kleiner Privatradios lizensiert, diese haben je-
doch lediglich die Mbglichkeit, bestimmte Zeit-Fenster in einem
Rahmenprogramm zu gestalten und beziehen ihren "musiko-
lischen Mantel" vom zentralen Anbieter Radio NRW. In den Play-
lists ist fur alle Stationen genau festgelegt, wann welcher Titel ge-
spielt werden muB. Die daflr noch notwendigen physischen Ton-
tr&ger werden als CD-Paket mitgeliefert. Die Freiheit der Musikge-
staltung hat sich auf die Frage reduziert, ob statt der im Sende-
ablauf als Platzhalter markierten Musiktitel das jeweilige Lokalpro-
gramm einen Werbeblock schaltet oder nicht.
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Diskussion des Modells von Wallis und Malm

So hilfreich das vorgestelite Phasenmodell auf den ersten Blick ist,
so sehr bedarf es doch der Ergénzung und Kritlk,

°  Fragmentierung / Segmentierung ist kein durch die
Medienderegulierung initilerter Proze

Zumindest implizit legt das vorgestellite Modell die Auffassung
nahe, daB die Fragmentierung/Segmentierung sowohl auf
Seifen des Publikums als auch der Musik eine direkte und aus-
schiieBliche Folge der hier diskufierten Medienderegulierung
sei. Dies ist zumindest fUr die alten Bundeslénder der Bundes-
republik Deutschland nicht zutreffend. Populdre Musik ist
auch im offentlich-rechtlichen Rundfunk von jeher immer nur
in Ausz(lgen prasent. In Deutschland sind erst SWF3 (MUinchen
1991) und dann WDR 4 die musikalischen Trendsetter fur den
offentlich-rechilichen und privaten Radiomarkt, Und auch
heute noch setzen Radios wie N-Joy vom NDR mit inrem Pro-
grammdesign MaBstabe.

*  Der programmanalytische Ansatz ist zu undifferenziert

In der Studie von Malm und Wallis wird nicht deutlich, was un-
fer musikalischer Vielfalt bzw. Fragmentierung der Musik zu
verstehen ist und wie diese Entwicklung gemessen werden
kann. Ein Aspekt wird ausdrlcklich erwdhnt, drei weitere
mdochte ich als notwendig ergdnzen: Malm und Wallis heben
auf die absolute Zah! der eingesetzten Tontréger und die
durch sie représentierte stilistische Breite ab®. Daneben miig-
te aber ebenso zwischen der Art, dem Umfang und dem
Stellenwert verschiedener journalistischer Darstellungsformen
unferschieden werden. Zudem wdre es noétig, die Gestaltung
des Magazinprogramms selbst zu berlcksichtigen. Fragen
wie: Welche musikdramaturgischen Konzepte sind auszuma-
chen? Welche Formen der Verbindung von Musik zu Musik
oder von Wort zu Musik sind zu finden, bleiben unbeantwor-
tet. Und schiieBlich soliten die Machart und der Einsatz pro-
grammdramaturgischer Kleinelemente wie Jingle, Trailer,
Gerdusch usw. untersucht werden. Auch sie enthalten (bli-
cherweise viel Musik. Als "Mini-Horspiele™ erfordern diese Pro-
grammpartikel teilwelse erheblichen Produktionsaufwand.,
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»  Konzepte der Medienrezeption und ihrer Rlickwirkung auf das
Programm fehien

Das von Malm und Wallis skizzierte Modeli stellt Skonomische,
technologische und organisatorische Aspekte als zentral far
die Ausformung des Programmangebots heraus. Die Rezepfi-
onsseite fehlt zumindest In dieser Grafik als Variable vollstén-
dig, wodurch die Darstellung eine erhebliche Schieflage er-
halt. Erkidrungen, die ausschlieBlich auf die Manipulations-
macht der massenattraktiven (Radio-)Medienangebote ver-
weisen, greifen zu kurz. Die alfen Modelle, die Phdnomene
der Massenkommunikation vornehmlich durch die Wirkung
der Medien zu erkidren suchen, sind in der Wissenschaft —
wenn auch nicht Im populéren Diskurs - schon lange durch
Modelle ergdnzt worden, die die aktiven Momente der Me-
dienaneignung in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit stellen
(vgl. z.B. Winter 1995, Munch, in Druck ). Sle suchen die
Grunde fUr die verstérkte Zuwendung zu einzelnen Radioan-
geboten bzw. fUr das Ablehnen oder Ignorieren anderer An-
gebote aus der Lebenswelt der Rezipientinnen zu erkldren,

* Die Radioszene ist differenzierter, als der Blick auf die groBen
Stationen vermuten 1&8t

Nur kurz sei hier noch einmal erwdhnt, daB der Begriff Radio
eine breitere Palette an Angeboten subsumiert, als dies der
schnelle Blick auf die massenattraktiven Programme vermu-
ten 188t So wird z.B. In Niedersachsen derzeit ein Lokalfunk
eingefuhrt (Weber 1996). Es existieren offene Kandle und an
verschiedenen Hochschulen etablieren sich nach amerikani-
schem Vorbild einzelne Sender.

3. Die Digitalisierung des Radios

Medienderegulierung ist - wie oben schon angesprochen - ein
wesentlich durch technische Méglichkelten geprégter Vorgang.
Dles wird bei meinem nun folgenden Blick auf aktuelle und zu-
kinftige Entwicklungen im Radiobereich noch deutlicher. Dazu
eine kurze Bestandsaufnahme.
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Senderinferne Digitalisierung

Bedingt durch dkonomischen Druck und neue Programmkonzep-
te findet in den Stationen ein erheblicher organisatorischer Um-
bau statt (Ehlers 1996), der durch den technologischen Umbau
beschleunigt und intensiviert wird. Nach Umrlstung von Analog-
auf Digitaltechnik erfolgen im Sendebetrieb dlle Vorgdnge zur
Speicherung und Bearbeltung von Audioereignissen und die Or-
ganisation des Programmablaufs per Tastendruck oder Mausklick.
Die redaktionellen Arbeitspléitze sind so miteinander vernetzt, daB
jederzeit ein schneller Arbelitsaustausch maéglich ist. Im Musikbe-
reich hat sich die computergestltzte Musikplanung durchgesetzt.
Nach einem vorab vom Musikredakteur erstellten Kriterienkatalog
erfolgt aus dem Pool der vorhandenen Musiktitel automatisch die
Auswahl der entsprechenden Titel (MUnch, in Druck II).

Senderexterne Digitalisierung:
Terrestrische Verbreitung durch DSR und DAB

Seit 1989 kdnnen in Deutschland Hoérfunkprogramme digital via
Satellit (DSR = Digital Satellit Radio) empfangen werden. Neue
Systeme wie DAB (Digital Audio Broadcasting) stehen vor der
EinfGhrung. Die digitale Empfangstechnik sichert eine "CD-gleiche
Klangqualitai (ABC der ARD, o. J., S. 32). Inzwischen gibt es auch
zwei kommerzielle Anbieter, die Uber Satellit und Kabel in sechzig
bis neunzig parallelen Kandlen Musik ohne jede Ansage anbieten.
Durch zusdizlichen Tastendruck kénnen Titel, Aloum, Interpret und
Komponist abgefragt werden®. Der digitale terrestrische Rund-
funk (kurz: DAB) bietet darlber hinaus erweiterte Mdglichkelten
von Datendiensten. Neben der Ausstrahlung programmbeglei-
tender Zusatzinformationen ist eine groBe Bandbreite rundfunk-
naher Anwendungen denkbar. Texten, Graphiken und Standbil-
dern werden dabei aus Kapazitétsgrinden vermutlich der Vor-
rang vor der Uberfragung von bewegten Bildern eingeréumt (Hoff
1996). Denkbar ist auch hier die zeitgleiche Ausstrahiung von Titeln
und Namen von Musikstiicken. Derzeit wird DAB in einigen Tellen
der BRD versuchsweise eingefiihrt, Mittels Erweiterungskarten und
einer einfachen Stabantenne k&nnen die DAB-Signale auch im
PC gespeichert und dort welterverarbeitet werden.
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Verbreitung Uber das Internet: Online-Radio

Neben der terrestrischen Verbreitung gewinnen (sehr) langsam
Radioangebote via Intermet an Bedeutung. Zwei Formen sind hier
zu untferscheiden:

« Dasind zun&chst die Radios, die (auch) Gber das Internet ihre
(akustischen) Programme verbreiten. Die meisten Radios
werden in den USA auf der Basis der Realaudio-Technik ver-
breitet. In Deutschland haben sie selbst bei guten Datenver-
bindungen eine sehr schlechte Tonqualitdt, da die begrenz-
ten Ubertragungsgeschwindigkeiten im Netz eine hohe Da-
tenreduktion erzwingen. Trofzdem existiert schon ein breites
Angebot. Neben Talk-Radios und Sportsendungen gibt es
auch eine Relhe von Radios mit unterschiedlichen Musikfor-
maten von Country bis Rock®. Neben kommerzellen Ange-
boten aus den USA sendet z.B. der ORF jede Woche eine ex-
perimentelle Sendung im Internet® mit Realaudio. Seit 1996
verbreitet auch der bayrische Rundfunk einige Programme
online®. Nicht zuletzt dank der hier verwendeten Stream-
works-Technik ist die Klangqualitdt deutlich besser als bel den
bisherigen Angeboten.

Slehe Grafik 2 Seite 18:
Programmangebote Im Internet.

« Daneben gibt es Radios, die in Ergdnzung zu ihrem
(akustischen) Programm Angebote ins Internet einspeisen®.
Neben der Ublichen Bereitstellung von Informationen zum
Programm, die in vergleichbarer Weise auch in gedruckter
Form vorliegen kdnnten, finden sich musikbezogene Angebo-
te, die nur im Internet zu realisieren sind. Soundfiles mit Pro-
grammausschnitten stehen hier ebenso zur Verflgung wie
die Mbéglichkeit, zu Fragen bezlglich Musiktiteln il dortigen
Musikarchiv zu recherchieren.
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4. Populére Musik im Kontext Radio
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Kull’rurpoli’rische, auf populdre Musik bezogene Uberlegungen
spielen bei der Diskussion um die Einflihrung neuer Technologien
und der Lizensierung und Programmkontrolle von Radioangebo-
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ten dagegen so gut wie keine Rolle. Das Thema Musik taucht in
der Medienderegulierungsdebatte eigentlich nicht auf. In den
Zulassungsverordnungen fur privat-rechtliche Rundfunkanstalten
findet Musik kaum Erwdihnung, statt dessen steht die Uberlegung
im Mittelpunkt, was die Programme denn auBer der Musik noch
bieten mulssen. Auch in Gerichtsurteilen, die sich zur Fortbe-
standsgarantie des &ffentlich-rechtlichen Rundfunks &uBern, gipf
es zur Musik generell kaum Hinweise und zur populéren Musik ei-
gentlich gar keine Festlegungen. Bei den allgemein gehaltenen
Verwelsen auf kulturelle Vielfalt wurde offenkundig eher an
Kunstmusik als an die Spielarten der Popularmusik gedacht. Erst
bei der Frage, wie die neue Technologie so atfraktiv genutzt wer-
den kann, daB sie die in sie gesefzten wirtschaftlichen Ziele er-
reicht, rGckt populdre Musik in den Blickpunkt, Sie avanciert zur oft
ungeliebten, aber unverzichtbaren Programmingredienz.

Die Bestimmung dessen, was das Medium Radio und seine Art des
Umgangs mit Musik ausmacht, wird immer schwieriger

Die Digitalisierung der Medienlandschaft &8t die Grenzen zwi-
schen den einzelnen Medien und den ihnen historisch zugewach-
senen Umgehensweisen mit Musik immer unscharfer werden.

Siehe Grafik 3 Seite 21:
Radio im Medienverbund.

Durch digitale Tonqualitét ist der Abstand zum CD-Tontréiger, dem
allgemein akzeptierten MaBstab fur Klangwiedergabe, eingeholt.
Die ohne Moderation ausgestrahlten Musikkandle des Pay-Radios
ahneln in ihrer Musikmischung (Greatest Hits)-Musiksamplern. Zu-
satzliche Informationen durch Stand- oder bewegte Bilder bzw.
durch Texte schaffen Néhe zum Fernsehen oder zum Booklet der
CD oder auch, wenn es sich um gréBere Texte handelt, zu Zeit-
schriften bzw. Buchern. Die unkomplizierte Ubemahme der digi-
talen Information in den eigenen Rechner mit den dort gegebe-
nen Weiterverarbeitungsmoglichkeiten erleichtert zudem den
Ubergang zum Musikproduktionsbereich. Die Bersitstellung von
Musikfiteln in Datenbanken - heute noch allein zur Recherche,
vielleicht schon bald als music on demand - kann eine Alternative
zum Tontrégerfachgeschdft werden.

Die Unsicherheit darliber, wie das Medium Radio zu definieren Ist,
wird besonders deutlich, wenn es um rechtliche Konsequenzen
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geht. Aus musikindustrieller Sicht macht vor allem der hohe
Kiangstandard digitaler Radios ein verdndertes Vergltungsrecht
notwendig. So fordert die deutsche Sektion der IFPI, der Interes-
senverband der TontrGgerindustrie, ein weitgehendes Bestim-
mungsrecht Uber den Einsatz ihrer Produkte im Radio der Zukunft,
enfsprechend der Handhabung im Filmbereich (Stellenwert der
Musik in der Informationsgeselischaft 1996). Zugleich bemuht sie
sich um die EinfUhrung eines "Intemational Standard Recording
Code" (ISRC), um so einen "Schilssel zur Verwertung von Musik im
digitalen Zeitalter" zu haben (Bundesverband der Phonographi-
schen Industrie 1996, S. 20 ff.). Jedem digital gespeicherten Musik-
titel soll wie ein genetischer Code ein eindeutiger Zahlenschlissel
mitgegeben werden, so daB auch kurze Musikausschnitte jeder-
zeit auf ihre Herkunft hin identifiziert und dann die entsprechen-
den (VergUtungs-)Rechte wahrgenommen werden kdénnen.

Die Musikaktivitéten auBerhalb des Programms
werden immer wichtiger und gréBer

Das Radio hat seit seinen Anfédngen neben dem reinen Sendebe-
trieb immer schon zus&tzliche Akfivitéten, die melisten davon mit
Musik verbunden, entfaltet: So galt beispielsweise die dffentliche
Konzertveranstaltung immer als die kiassische Radioinszenierung
vor Ort. Ziel war jedoch grundsatzich die Ausstrahiung. Heute
werden solche Akfivitaten vor allem auBerhalb des Radios aus-
gebaut. Radioclubs entfstehen, die zwar nominell noch mit dem
Sender verbunden sind, aber spezielle Teilnehmergeblhren ver-
langen. Die musikalischen Clubangebote kénnen sich erheblich
von dem unterscheiden, was im Radioprogramm selbst gespielt
wird. 5o inszeniert z.B. der SWF3-Club eine mehrtéigige Rave-Party.
Die dort gespielte Technomusik hdtte im streng formatierten
SWE3-Programm keine Chance. Insgesamt gilt: Es wird immer
leichter, mit radioinitierfen Musikaktivitéten in Ber(lhrung zu kom-
men, ohne das namensgebende Programm selbst gehdrt zu ha-
ben. Denkt man an die Radioaktivitéten im Internet, so erdffnen
sich eine Fllle neuer musikbezogener Angebotsmadglichkeiten.
Die rechtliche Kiérung vorausgesetzt, glaube ich, daB auch die
Rundfunkanstalten bald audio on demand anbieten werden, um
sich eine zusdtzliche Einnahmequelle zu erdffnen. Gerade die
offentlich-rechtlichen Anstalten kdnnten hier mit ihren riesigen
Archiven attraktive Anbieter sein.
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5. Radio und Musikprogramm

Sicherlich wird es aber auch weiterhin Radio mit der uns heute
vertrauten Mischung aus Wort, Musik und Gerdusch geben. Auf
dieses Radio will ich mich in den weiteren Uberlegungen konzen-

trieren.

Die Formatierung der Musikprogramme
ist ein unumkehrbarer Proze

Ich sehe keine Anzeichen fUr eine durchgreifende Entwicklung,
die in den auf Massenatirakfivitéit und kommerziellen Erfolg zie-
lenden Programmen zu einem breiteren musikstilistischen Spek-
tfrum fahren wlrde. Selbst sehr populdre Musikrichtungen (s. das
oben genannte Beisplel von Howard Carpendale) finden im Pro-
gramm keine Berucksichtigung, wenn sie sich nicht in das Format-
konzept integrieren lassen. FUr das anfénglich zur Durchsetzung
der Medienderegulierung verschiedentlich vertretene Argument,
daB es ab einer bestimmten Angebotsdichte auch zu einer mu-
sikstilistischen Ausdifferenzierung des Angebots komme (vgl. Kaohn
1982), finden sich bisher keine Hinweise. Die Multiplizierung des
Angebots fuhrt in aller Regel nur - so wie Malm und Walllis es be-
tonen - zu einer welteren Fragmentierung, wobei innerhalb der
jewelligen musikalischen Segmente die massenpopuldrsten Titel
gewdhlf werden. Dies gilt gleichermaBen fur die Programme der
offentlich-rechtlichen wie der privaten Anstalten. Neue Ubertra-
gungsformen wie das Online-Radio sind bislang fast immer eine
Kople des Standard-Radioangebots und nutzen die Im Internet
gegebenen Moéglichkeiten zu wenig aus. Die Spartenkandle er-
schdpfen sich im kostengUnstigen Abspulen von Hitsamplern!',

Musikdramaturgische Aspekte aur der Basis
der Magazinstruktur werden wichtiger

Die Disziplinierung bis hin zur Strangulierung der bisherigen Praxis
der Programmgestaltung durch die computergestitzte Musikpla-
nung ist vielfach herausgestellt worden (vgl. z.B. Kramarz 1995).
Kaum diskutiert wird dagegen, welche Arbeitsentiastung sie er-
moglicht (Hagen 1995; Rothenbuhler 1996), und vor allem, wel-
che dsthetischen Gestaitungsmdglichkeiten sie beinhaltet.

Radio ist kein getreuer Nachvollzieher musikindustrieller Vermark-
tungsstrategien, auch wenn deren Angebote die Basis selner Mu-
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sikprogrammgestaltung bilden. Entscheidend ist der Auswahlpro-
zeB aus dem musikindustriellen Angebot und dessen Zurichtung
durch Editierung, Einbindung in den ProgrammfluB usw. Dieser
gehorcht einer eigenen, radiospezifischen Asthetik. "Radio ist
nicht nur ein Ubermittiungsmedium, sondern eine eigene &stheti-
sche Enfitat" (Matejka 1994, S. 48). Dies IGBt sich auch auf der
(musik-)dramaturgischen Ebene dingfest machen. Die einzelnen
Musiktitel werden mit dem Wort, mit Ger&uschen, Trailern usw. zu
einem einzigen Klangereignis unaufidslich verwoben. Klangfarbe,
Tempo, Genre, emationaler Ausdruck usw. sind die Parameter, mit
denen die Spannungskurven gestaltet werden. Neben der Aus-
wahl der Titelabfolge ist die Realislerung der Ubergénge zwischen
den verschiedenen Programmpartikeln von entscheidender Be-
deutung. Harte Blenden - in Programmen fur Jingere hdufig ein-
gesetzt - erwecken den Eindruck von Schnelligkeit und Dynamik;
minimale Pausen schaffen Ruhe oder auch ein Moment der
Uberraschung usw. Weitere Gestaltungselemente sind das
'Pitchen’, d.h. das geschwindkeitsmanipulierte Abspielen der Ton-
tréger oder die kiangliche Modulierung des ganzen Senderout-
puts durch Soundprocessoren. Es steht also eine Flille von Gestal-
tungsmaoglichkeiten zur Verfugung. Nicht zufdllig ist in diesem Zu-
sammenhang auch hdufig von Komposition die Rede. Wie bei
einem Muslkstlick die einzelnen Noten, so werden im Radio die
einzelnen Programmpartikel und Soundeffekte zu einem einheit-
lich fungierenden Ganzen zusammengeflgt. In der Musik spricht
man von einem Werk oder einem Stlick, im Radio entsteht im be-
sten Fall ein Programm mit unverwechselbarem Klangdesign. Die-
ses heiBt dann z.B. WDR 4. Die Qualitéit des einzelnen Musiktitels
ergibt sich demnach nicht nur aus seiner Struktur, sondern auch
entscheidend aus den Mdéglichkeiten seines musikdramaturgisch
stimmigen Einbringens in die Klangfiiche. Viele Sender arbeiten
mit demselben musikalischen Material, unterscheiden sich aber
deutlich in der dramaturgischen Umsetzung (Mlnch 1995)®,

Die Digitaltechnik hat dieses Konzept nicht obsolet gemacht, Im
Gegentell, sie forciert es durch die Bereitstellung von verbesser-
ten Moglichkeiten der Umsetzung und Klanggestaltung. Sie er-
laubt eine Prazision der Organisation von Klangereignissen, die
die bisherige Analogtechnik nicht leisten konnte. Um die Band-
breite der Mdglichkeiten anzudeuten, einige Beispiele: Der Uber-
gang zwischen zwei Musiktiteln kann exakt festgelegt werden. Wo
sefzt die Blende an, wann erfolgt die Uberblendung in den ndch-
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sten Titel? Der ndchste manuell gestaltete Ubergang zwischen
zwei Programmelementen kann kurz vor der Moderation im
Selbstfahrerstudio geprobt werden. Die computergenerierte Mu-
sikplanung erméglicht wesentlich effektiver als bisherige Arbeits-
techniken die Gestaltung gréBerer Programmfi&ichen, wodurch
arst die erwlinschte Formatierung emreicht wird (MUnch, in Druckll).
Rotationsfrequenzen kdénnen problemlos Uberpruft, die Spannbrei-
te der verwendeten Stilichtungen leicht Uberschaut werden.
Manche Méglichkeiten werden Uberhaupt erst durch die neue
Technik geschaffen, so z.B. die direkte Redlisierung von Hérerwin-
schen oder Klangcollagen live im Studio.

Traditionelle (musik-)journalistische Darstellungsformen verlieren
zugunsten interaktiver Programmformen weiter an Gewicht

Der Umfang und das Spektrum traditioneller musikjournalistischer
Darstellungsformen (Feature, Bericht, Kritik usw.) wird mangels
Akzeptanz im Publikum (gemessen in Einschaltquoten) weiter an
Gewicht verlieren. Erst jungst wurde in einer Studie des Hessischen
Rundfunks Uber Zugangsbarrieren zum Kulturradio restmiert, dai
Radio bei Kulturinteressierten nicht als ein addquates Medium fur
Kulturvermittlung angesehen wird., Angesichts der Konkurrenz der
kulturellen Angebote besteht bei den kulturell besonders Interes-
slerten nur eine geringe Bereltschaft, dem Radio einen wichtigen
Stellenwert einzurumen, Huarden, die den Zugang erschweren,
haben nichts "mit journalistischen Leistungsdefiziten, mit den fal-
schen Themen oder mangelhafter Vermittiung zu tun, sondern mit
strukturellen Eigenschaffen des Mediums selbst" (Oehmichen
1995, S. 851; vgl. Westdeutscher Rundfunk 1994). Vor allem das
durch die ausschlieBlich akustische Vermittiung verlangte MaB an
Aufrmerksamkeit wird als Einschrénkung empfunden.

Speziell fUr die populdre Musik kommt hinzu, daB das Inferesse,
sich mit ihr analytisch auseinanderzusetzen, mit dem Ende der
Rockdra gesunken ist, Axel P. Sommerfeld, Moderator bel Radio
Bremen 4, sieht das folgendermaBen:

"Die diteren [...] haben einen Ansatz, den ich negativ Rockismus nennen will. Dieser
Ansatz (bersteigt Musik in seiner Wichtigkeit. Rockmusik wird als Mittel eingesetzt.
Dies ist ein typisches Musikverstindnis der 70er Jahre gewesen. [...] Mit dem Ver-
schwinden des Rockismus [...] wird es jedoch schwieriger, ein gutes Programm zu
machen. Das Interesse an Musik ist nimlich geschwunden. Musik hat nicht mehr
diesen Symbolwert, den sie einmal hatte. In [...] [der Altersgruppe der Jiingeren,

Beltréige zur Popularmusikforschung 19/20 ASPM 25



T.M.] findet man nicht das Interesse, auch wirklich hinter die Musik zu schauen. Die
Form des Autorenradios: "Was bedeutet das? Was will uns der Kiinstier damit sagen?
Warum finde ich das gut? Warum solltest auch Du das gut finden? ist hier nicht mehr
angebracht" (zitiert in Schmitz 1994, S. 37).

An die Stelle musikjournalistischer Darbietungsformen ist im Radio
in den letzten Jahren das zunehmende Bemihen um eine thema-
tische und kommunikative Publikumsndhe getreten (Neumann-
Braun 1993). Telefon und Fax, Brief und neuerdings E-Mail sind
Moglichkeiten der Kontaktaufnahme. Die Inferakfivitéit des Medi-
ums sfeigt. Die Moderation hat nicht mehr aus Expertenperspekti-
ve informierende und belehrende Aufgaben, sondern gibt sich
stellvertretend als Horermeinung aus. Musik ist in vieletlel Situatio-
nen der AnlaB fur eine Kontaktaufnahme oder das notwendige
Environment dazu. Die Musikprogramme flr jingere Zielgruppen
werden mit aufwendigen Befragungen zu Titeln sténdig aktuali-
siert und kontrolliert.

6. SchluBbemerkung

Zurlck zum Ausgangspunkt meiner Uberlegungen. Ist die musikali-
sche Vielfalt, nach der ich eingangs frage, im Zuge der Medien-
deregulierung nun gdnzlich verloren gegangen? Ist also vorbe-
haltlos den zu Beginn angeflhrten pessimistischen Zitaten von
Programmachern, Klnstlern und Héreren zuzustimmen? Ist das
Radio musikalisch am Ende? Alles nur noch "musikalischer MU,
wie Jurek Becker urteilt?

Denke ich an das, was alles im Radio neben dem Bestehenden
musikalisch moglich wdre, so bleibt auch bei mir mancher
Wunsch offen. Dennoch ist das Radio fiir mich auch aus musikali-
scher Perspektive weiterhin ein spannendes Medium. In der Kon-
kurrenz der Medien ist es iIhm gelungen, in weitgehender Reduk-
tion auf das nur in ihm Mégliche zu Uberleben. Mit seiner spezifi-
schen Klangdsthetik ist auch das massenpopuldre Radio aus un-
serem Musikleben nicht fortzudenken.

Und was ist nun mit den Radiohdrinnen und -hérern, deren Be-

rt’Jcksichtigung ich weiter oben gefordert habe? Wie diese mit
dem Radio umgehen, das ist eine ganz andere Frage. Inhalts-
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analytisch orientierte Untersuchungen zu Radioprogrammen, wie
ich sie hier vorlege, sind zwar eine legitime Methode, formale und
inhalfliche Eigenschaffen systematisch zu beschreiben, reichen
aber zum Verstdndnis der Aneignungsprozesse von Radio nichf
aus. Problematisch sind die von Blaukepf (1975) und anderen auf
der Basis von Programmuntersuchungen gediuBerten BefUrchtun-
gen Uber die negativen Auswirkungen formatierter Radiopro-
gramme auf das Musikleben. Doch SchluB, das ist ein anderes

Thema, ein anderer Aufsatz.
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Anmerkungen

(1) Herzlichen Dank an Frisderike Guffens fiir die kritische Durchsicht des
Manuskripts.

(2) Dabei ist kritisch anzumerken, daB negative Imagezuschreibungen nur
selten erfahrungsbegriindet sind (Oehmichen 1996; s. das Zitat Jurek
Becker).

(3) Bemessungsgrundlage kdnnen die vielfach existierenden Playlists oder
eigene Auswertungen sein. Die Firma Media Control ermittelt z.B. in
Deutschland bei ausgewahlten Sendern den Tontrégereinsatz. Die meist-
gespielten Sender werden in einer "Airplay-Hitparade" in der Zeitschrift
Der Musikmarkt abgedruckt.

(4) Der Veranstalter Digital Music Express (DMX) verlangt derzeit fir seine
uber 50 Musikkanale eine monatliche Gebiihr von DM 19,80. Das Ange-
bot ist in die Rubriken ‘Deutsche Musik', ‘Klassische Musik’, 'Jazz und
Blues', 'Lieblingsmelodien’, 'Rock und Pop’, 'International’, *Folk und
Country' und 'Buntgemischt’ eingeteilt. in jeder Rubrik findet sich dann die
Unterteilung in mehrere Spartenprogramme.

(8) http://ww2.audionet.com/

(6) Val. http://www.thing.or.at/thing/orfkunstradio/index.htmi/

(7) http://mats.gmd.de/Brs/

(8) Der WDR verzeichnet in Spitzenzeiten bis zu 60.000 Zugriffe auf sein

Internetangebot in einer Woche (Hoff 1996, 33; vgl. http:/www.wdr.de/).

(9) Es wére spannend, die verschiedenen bislang vorliegenden Methoden
der Programmstrukturanalyse daraufhin zu tiberpriifen, inwieweit sie die
Dramaturgie erfassen kénnen. Und es wére vor allem notwendig, daf wir
— als Musikwissenschaftler und Musikwissenschaftlerinnen — uns verstarkt
darum bemuhen, neue, diesem Phanomen adaquate Analysemethoden
zu entwickeln.
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