Georg Maas (Paderbom) "

"Rockin' the Screen™:
Einflisse des Films auf die Geschichte der Rockmusik

1. Blackboard Jungle: Die Initialziindung

Ohne Film wdre die Geschichte der Rockmusik zweifellos eine
andere geworden, als die, die sich uns heute im Ruckblick
darstelit. Bereits die Geburtsstunde des Rock'n'Roll, die Premiere
des amerikanischen Films Saat der Gewalt (Blackboard Jungle,
USA 1955), welst dem Zweckbindnis von jugendorientiertem
Musikmarkt und Filmgeschaft den Weg. Die Titelmusik des Films, Bill
Haleys Rock around the Clock, wurde durch den Film zum Hit und
machte zuglelch den Film zu einem Kcssensohioger beim
jugendlichen Publikum.

Blackboard Jungle ist ein gesellschaftskritischer Film, der am
Beisplel des idedlistischen Lehrers Dadier (Glenn Ford) die
Erziehungsschwierigkeiten verwahroster GroBstadijugendlicher
thematisiert. Symbol fur den mordlischen Niedergang der
amerikanischen Jugend ist die Titelmusik. Der Film behandelt sein
Thema durchaus redlistisch und flr amerikanische Verhdltnisse
recht sachlich, wenig spekulativ. Das Ende ist allerdings, wie
kdbnnte es anders sein, optimistisch. In der amerikanischen
Offentlichkeit wurde der Film dennoch heftig diskutiert und muBte
massive Kritik einstecken (vgl. dazu Ehrenstein & Reed, 1982, S.
13f.). SchlieBlich wurde Blackboard Jungle cls amerikanischer
Beitrag flr die Filmfestspiele in Venedig abgesetfzt, obwohi MGM
als letzten Rettungsversuch dem Filmvorspann eine ErkiGrung
voranstelite, die gezeigten Vorgénge wdren in keiner Weise
typisch fUr die Zusténde an amerikanischen Schulen: So solite der
Welt die amerikanische Jugend nicht présentiert werden ...l
Stattdessen  wurde das rUhrselige  Inferrupted  Melody
(Unterbrochene Melodie), eine Produktion derselben Firma mit
demselben mdnnlichen Hauptdarsteller, nach Venedig ins
Rennen geschickt.
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Mit filmischer Unterstifzung gelang dem Rock'n'Roll ein furioser
Auffakt. Allerdings sollfe man sich vergegenwdrtigen, welche
Hypothek der Musik mit diesem Fim auf den Weg gegeben
wurde. Rock'n'Roll wurde durch den filmischen Kontext als Musik
des moralischen Verfalls, der Jugenddelinquenz gebrandmarkt;
nach der Funkfion als Titelmusik, die die Ublichen credits
untermalt, wechselt die Funktion zu der von InzZidenzmusik bzw.
source music: Die Schuler tanzen zu Bill Haleys Song. Aber statt
dem chk‘n'Roll gleich in der Wiege den TodesstoB zu geben,
kdfqpulherfen Film und Titelmusik sich gegenseitig in die héchsten
Regionen der jugendiichen Publikumsgunst. Die amerikanische
Jugend entdeckte den Film und machte zugleich Rock around
fhel Clock zu dem ersten US-weiten Rock'n'Roll Hit, dem ersten
nationalen Jugendhit in den USA Uberhaupt. DaB dabei In
mgnchem Filmtheater das Mobilliar zu Bruch ging, bestarkte
kritische I_Erwochsene in der Beflrchiung, der Rock'n'Roll stelle
wohl tats&ehlich eine Geféhrdung der Juge'nd dar,

Ein Hit, Fjer aus einem Fimerfolg hervorgeht, das war nun
wohrhcﬂlg keine Neuheit; man denke nur stellvertretend an As
_ time goes by aus Casablanca (USA 1942) oder an True Love aus

The th{odelphio Story bzw. High Society (Die Nacht vor der
Hochzeif, USA 1940, Die oberen Zehntausend, USA 1966). Bei
Block__board Jungle lohnt jedoch eine genauere Analyse der
Umstdnde im Film- wie im Musikmarkt.,

In den 80er Jahren rutschte die amerikanische Filmindustrie in eine
e@Te groBe Krise (vgl. Maas 1993a). Der seit der Rezession der
frtihen 30er Jahre anhaltende Zustrom an Kinobesuchern sank
von 1949 auf 1950 schlagartig um mehr als 25%, in den folgenden
Jghren ging es noch weiter bergab. Grund fir den Besucher-
rickgang: . Gedndertes Freizeitverhalten und vor allem die
Kpnkurrenz des Fernsehens hielten die Amerikaner von den
Kinopal&sten fem. In dieser kritischen Situation sefzte Hollywood
‘reclhnisch auf neue, dem Fernsehen Uberlegene Verfahren wie
Ere|TwondprojekTion, auf Autokinos, aber auch auf das jugend-
liche Publikum. Ein richtiger Gedanke, denn diese Zielgruppe
hc:’n‘e.,‘ fjos, was Hollywood In der Krise brauchte: Kaufkraft
Mopnh:rcx’r (um Kinos besuchen zu kénnen) und keine Lust auf der;
familiGren Abend vor dem Pantoffelkino. Das Angebot der "‘Mayor
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companies”, und diese bestimmten trofz des Entflechtungs-
gesetzes von 1946 wesentlich den Fimmarkt, an die neue
Generation von Kinogdangern: jugendliche Stars - dllen voran
Marlon Brando in The Wild one (Der Wilde, USA 1954, Stanley
Kramer/Columbia) und James Dean in Rebel without a cause
(Denn sie wissen nicht, was sie tun, USA 1955, David
Weisbart/Warner Bros.) - in Handlungen, die dem jugendlichen
Lebensgefihl entsprangen. (Bezeichnend im Ubrigen, daB diese.
Fime von unabhdngigen Produzenten hergestellt und von
"Mayors" vertrieben wurden.)

Perfektes Kino fir die jingere Generation? Trofz beachtlicher
Erfolge beider Fime nicht ganz: Die Fiimgewaltigen hatten die
Musik vergessen. Der Marlon Brando-Film bekam einen Jazz-

. Soundtrack, bei dem James Dean-Film steuerfe der Schoenberg-
Schiller Leonard Rosenman einen sinfonischen Soundfrack in

bester Hollywood-Tradition bei. Mit Blackboard Jungle - einer
Produktion des Mayors MGM mit dem etablierten Star Glenn Ford -
wurde erstmals Rock'n'Roll als Filmmusik verwendet, wenngleich
sich seine musikalische Présenz auf den Fimtitel beschrdnkte;
ansonsten sind Jazz-Titel von Stan Kenton und Bix Beiderbecke zu

héren. Aber immerhin ein Anfang ...

Und wie sah es gleichzeitig im Musikmarkt aus? Etwas Neues
zeichnete sich ab. Im Gegensatz zur Schlagermusik der
Erwachsenen suchten die Jugendlichen ihre Musik im Jazz und in
der als Race Music bezeichneten Rhythm and Blues Music. Man
muB sich vergegenwartigen, daB zu der Zeit eine weitgehende
ethnische Trennung in der Musik bestand. WeiBe und schwarze
Musik wurden beispielswelse in unterschiedlichen Hitparaden
geflhrt, und Radiosender fir weiBe Zuhdrer muBten funiichst
vermeiden, schwarze Musik zu spielen. Andererselfs durffen
schwarze Musiker recht unverblimt eindeufige ~ Doppel-
deutigkeiten in ihren Texten besingen, die weiBen Séngem
sogleich ein Gerichfsverfahren wegen Obszénitat eingebracht
hatten. Diese Situation flhrte zu einem Verschmelzungsbereich
schwarzer und welBer Musik - jJugendliche WelBe fahlten sich von
der Musik der Schwarzen angesprochen -, und das System der
Musikindustrie brachte weiBe Coverversionen auf den Markt, um
den vermeintlichen ethnischen Makel dieser Musik, die der
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Rundfunk-DJ Alan Freed als Rock'n'Roll bezeichnete, zu filgen und
ggf. die Texte sehr grindlich von AnstéBigem zu saubern (s. u.Q.
Gillett 1979, S. 38ff.).

Anfang der 50er Jahre lag der Rock'n'Roll férmiich in der Luft. Er
wurde von vielen Muskermn im Lande gespielt in jeweils
individueller Variante. Radiostationen, die abgesehen von den
wenigen landesweiten Networks nur regional empfangen werden
konnten, griffen die Musik auf, um Ihre jugendilichen Hérer durch
abendliche Speziclprogramme zu gewinnen, und kleine
Plattenfirmen wie Sun Records in Memphis machten Umsatze, die
durchaus hoffnungsvoll zu nennen waren. Was den brodelnden
Musikszenen fehlte, war der Zugang zu den landesweiten Medien
und Vertriebswegen. Uber diese verflgten zwar die groBen
Medienkonzeme wie Columbia, Capitol, MGM, sie engagierten
s"ich jedoch nicht fir den Rock'n'Roll, da sie ihm keine langfristigen
Uberlebenschancen einrdumten. Wie beispielsweise Charlie
Gillett in "The Sound of the City" detailliert nachweist, blieb diese
Musik ein Privileg der unabhdngigen kleinen Labels, unbeschadet
des damails spektakuléren Verkaufs der Rechte des Rockn'Roll-
Stars Elvis Presley an den Branchenriesen RCA-Victor Ende 1955
(vgl. Gillett 1979, S. 394). Fir die kleineren Plaftenlabel des

Rock'n'Roll kam der Film gerade recht, Die Filmindustrie verfugte

‘rr9fz dem von der Krise heraufbeschworenen Kinosterben (ber ein
fidchendeckendes Netz von Spielstéitten und operierte relativ
gnobhc":ngig von Plattenfirmen und Radiostationen. Unbeabsich-
tigt, aber sehr wirkungsvoll konnte deshalb ein Fim zum Hebel
werden, der dem Rock'nRoll mit einem Schlag die Tur zum
landesweiten Erfolg 6ffnete.

2. Rock'n'Roll-Filme: Geméinsam verkauft's sich besser

Durch den Erfolg beflugelt folgten zahllose Rock'n'Roll-Filme, die
sowohl den Werbeinteressen der Plattenfirmen dienten als auch
der Filmindustrie in ihrem aussichtslosen Kampf gegen den
Konkurrenten Fernsehen die Jugend als neue Zielgruppe
gewannen. Der Film half, die Identitét des Rock'n'Roll als
Jugendmusik zu unterstlitzen, beispielsweise mit Rock around the
clo'ck‘(AuBer Rand und Band, USA 1956), Highschool confidenticl
(Mit siebzehn am Abgrund, USA 1958) oder The girl can't help it

26 ASPM Beitrége zur Popularmusikforschung 12

(Schlagerpiraten, USA 1956). Gerade an dem dritten dieser
Filmbeispiele 18t sich exemplarisch zeigen, wie hier im Rahmen
eines Unterhalttungsfims .aktuelle Musikstars promotet werden: In
einer zentralen Sequenz des Films besucht der zukunftige
Gesangsstar wider Willen, Jerrl Jordan (Jayne Mansfield), mit
ihrem Agenten einige Lokale, in denen Rockn'Roll-Bands
auftreten. Und damit sich dem Publikum die Namen der
gezeigten Bands auch gut einprégen, zeigt die Kamera bei
jedem Ortswechsel (vor Betreten der neuen - Lokalitdten) in
"location shots" jeweils die Eingéinge mit Werbetafein der hier
auftretenden Musiker. Die Filmhandlung wird auBerdem so
gebremst, daB alle Stars genligend Zeit fir ihren Aufiritt im Film
erhalten. Das dabei besonders Sympathische des Films: Die
unverbliimte Selbstironie, die auch vor dem Musikgeschdaft nicht
halt macht, dem der Film eigentlich dient. ‘

In den meisten Rock'n'Roll-Filmen scheint. die Handlung jedoch

weitgehend nebensdchlich. Dies ist nicht weiter Uberraschend,

war doch der Kinobesuch mit der Jugendclique das Ereignis,

weniger der Film. Eine fesseinde Filmhandlung war hierfar nicht

notwendig, wohl aber die passende Musik: Rock'n'Roll als

Jugendmusik. "It was film that gave everybody a chance to -
congregate (tfo Rockn'Roll). (...) and before the television had got

us by the goolies, Sunday affernoon was when we used fo sit

round the big screen, telling jokes singing songs and spoiling the

film" (Dury 1981, S. 10).

Weil Rockn'Roll-Fime oft die einzige Quelle fur die Musikfans
darstellten, die die ldole mit ihren Musikern und ihrer Buhnenshow
in Aktion zeigte, erhielten die Filme noch eine weitere Funktion flr
die Jugendlichen: Hier wurden die Aftribute des Rock'n'Roll
jenselts der Musik vermittelt, Mode von der Haartracht Gber die
Kleidung bis zur Kérpersprache wurde vom Film fransportiert: "Und -
in dem MaBe, wie Filme und Fernsehen als Kommunikations-
medien fir Musik wichtiger wurden, gewannen diese Aspekte
(Aussehen und Erscheinung) an Bedeutung" (Gillett 1979, S. 260).
Dies gilt erst recht fir das europdische Publikum, das den
Rock'n'Roll auf diesem Weg quasi aus zweiter (sprich: filmischer)
Hand erlebte. Wohl kaum hértten die europdischen Ausgaben der
Rock'n'Roller sonst derartige Ahnlichkeiten mit ihren amerika-
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nischen Idolen aufgewiesen, wie dies beispielswelse bei Johnny
Haliday, Peter Kraus oder Ted Herold zu beobachten ist: "Die
infemationale Wirkung des Rock and Roll verdankte den
Hollywood Filmen sehr viel" (Gillett 1979, S. 2671).

3. Der Idealfall Elvis: Ich bin ein Ametikaner

Das Phdnomen Elvis, die ideale Doppelvermarktung via
Schallplatte  und- Leinwand, verdeutlicht das reibungslose
Zusammenspiel beider unterhaltungswirtschaftlicher Branchen.
Elvis bot sich hierfir geradezu an, da seine Faszination nicht nur
c:tuf seiner stimmlichen Ausdrucksstérke beruhte, sondern auch auf
seiner kdrperlichen Présenz. Die Doppelkarriere von Presley geht
aber Uber die Ubliche Praxis hinaus, die Bekanntheit eines
Musikstars fUr einen Jugendfilm zu nutzen und den Musiker als
Publikumsmagnet einzusetzen - auch wenn dies vermutlich das
em‘sc_:heidende Motiv flUr Hollywood war, um Elvis fUr sich zu
gewinnen.

Das Ungewdhnliche an der Kinokarriere von Presley besteht darin,
daB er in den melsten Filmen nicht .als Gesangsstar In die
Handlung tritt, Wenn er im Film zur Gitarre greift, dann oft als
Arpo‘reur, der der Frau seines Herzens oder seinen Freunden ein
Standchen bringt. Hierin scheint mir System zu liegen: Der frivolen
l(orrifare eines Rock'n'Rollers mit aggressivem Sex-Appeal wird die
gerlose" amerikanische Karriere als Leinwandidol zur Seite gestellt,
Filmruhm galt entgegen Rock'nRoll in den USA als gesellschaftlich
_okzep‘rqble Karriere auch fur die Erwachsenengeneration, denn
immerhin hatte es Hollywood seit Einfihrung des Starsystems
verstanden, Stars in den Medien aufzubauen und derart Filmruhm
zum_oﬁrok’riven Exempel flr den American dream zu stilisieren.
Somit waren die Kinoauffritte von Presley in der Strategie seines
Managers Colonel Parker méglicherweise mehr als bloB eine
zweite Einnahmequelle. Sie dienten der Idealisierung von Elvis als
“AII-AmerioomBoy": "The transformation of the Presley-image after
his military service during the 60's was completed in his film roles"
(Hodenfield, 1979, S. 54). Und in diesem Zusammenhang macht es
dann durchaus Sinn, daB Elvis bereits vorher, gleich in seiner
ersten Rolle in Love me tender (Pulverdampf und heiBe Lieder,
USA 1956) die uramerikanische Rolle schlechthin verkérpert: einer;
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Cowboy. In den 60er Jahren zog sich Elvis von der Blhne zurck.
Seine erfolgreichen Filme wurden fir ihn in dieser Phase doppelt
wichtig: Sie sicherten seine Popularitdt; zugleich hielten sie ihm
durch Soundtrack-Platten den Tontr&germarkt offen. Die Musik
aus Blue Hawadaii (Blaues Hawali, USA 1961) wurde gar zum
seinerzeit meistverkauften Elvis-Album Uberhaupt (Marcus 1992, S.
213). Die Schauspielerei begleitete also nicht die Musikerkarriere,
sondern diese profitierte von den Filmerfolgen (s. Abb. 1, S. 33).

4. Die Beatles: Imagepflege made in England

Auch die Beatles mehrten ihr Kapital wie ihren Ruhm durch Filme,
die durch gllickliche Begleitumstéinde zu einer Neubelebung der
Gattung Musikkomadie flhrten, wie sie vor allem in den 30er/40er
Jahren florierte. Anders als bei Elvis Presley-Filmen blieben die
Beatles in den Filmen die, die sie waren: The Beatles. So banal
diese Feststellung wirkt, so grundlegend sind jedoch die
wirtschaftlichen Potenzen, die dieser vermeintlichen Identif&t der
Stars mit den im Film charakterisierten Protagonisten erwachsen.
Die beiden Real-Spielflme A hard day's night (Yeah! Yeah! Yeah!,
GB 1964) und Help! (Hi-Hi-Hilfel, GB 1965), aber auch der .
Zeichentrickfilm Yellow Submarine (GB 1968) td&uschen dem
Publikum vor, sie wirden Einblicke in das wahre Leben der "Fab
Four' erdffnen. Dies gilt vor allem flr den ersten in Schwarzweil
gedrehten Film A hard day's night. Die Idee ist zwar keineswegs
neu (zB. trat der legenddre Geiger Jascha Heifetz als
groBherziger Geigenvirtuose Jascha Heifetz 1938 in dem Spielfim
They shall have music/Musik furs Leben auf), fur die Idealisierung
von Stars ist das Verfahren aber nach wile vor kaum zu
Uberbieten. So fand die . systematisch verkaufsfordernde
Stilisierung und Typisierung der vier Beatles auch in den Filmen
ihren Niederschlag: George, der nette Kumpel, Ringo, der
mitleiderregende Typ mit der langen Nase, John, der luzide
Spdtter, Paul, der uneingebildete Schénling.

In der Phase der Beatlemanie paBten die Filmprodukte ideal in
das Managementkonzept Brian Epsteins. Sie machten die Stars,
die sich schlieBlich nur noch unter strengsten Sicherheitfs-
vorkehrungen in die Offentlichkeit wagen konnten, in intimen
Filmszenen fur die Fans scheinbar greifoar. Die Vermischung von
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realistischer Filmhandlung in A hard day’s night und idedlisierfen
Protagonisten schufen in den Koépfen (und Herzen) der Fans
Chimdren. Die Filme festigten zweifellos das Image und den Erfolg
der Beatles. Und wie stark auch ihre wirtschaftliche Bedeutung
war, 188t sich u.a. der Tatsache entnehmen, daB der Soundtrack
zu A hard day's night durch seinen Verkauf schon vor dem Start
des Films die Produktionskosten des Streifens einspielte. Vielleicht
nur eine Folge des Beatles-Fiebers, vielleicht aber auch ein Indiz
dafur, wie groB die Erwartung, ja die Sehnsucht nach einem
Beatlesfim bei der Fangemeinde war.

5. Von_'Mom‘erey, Woodstock, Altamont bis zu den 90ern:
ein Uberblick

Weitere Fncrrkon’re Einflisse des Films auf die Entwicklung der
Roogmusu( konnen hier nur knapp und mit groben Strichen skizziert
werden:

(1) Die groBen Festivals von Monterey tiber Woodstock bis zum Desaster
von Alfomonf h&tten ohne die weltwelt gezeigten Filmdokumen-
tationen nicht zu Kristallisationskernen einer Jugendkulturelien Bewe-
gung werden kénnen, die die westliche Welt umspannte. Im Rick-
tihck stehen die filmisch konservierten Konzertereignisse als Symbole
far die Utople einer friedichen Gesellschaff, deren "Kultus" sich
wesentlich um die zeltgendssische Rockmuslk gruppierte.

(2) Der "dokumentaristische" Spielfilm Nur Samstag nacht (Saturday Night
Fevgr, 1977: zum Inhalt s. Maas 1988, S, 207) machte die Bee Gees zu
mumkcullschen Leitfiguren der Disco-Welle (vgl. u.a. Hanson 1979, S.
102 ff.), die durch den Fim entscheidend Popularitét gewonm:' 18
Moncfe nach Beginn  einer lokalen Disco-Bewegung  in
verschredgnen Metropolen der USA wurde durch den Fim elne
landeswesite, auf weltere westliche Lander Ubergreifende "Epidemie"
(z::us??I'o'hs’r (s. Abb. 2, S, 39). '
ugleic setzte der Film MaBstébe fur die technische
Discos: "Po aber Saturday Night Fever die Tanzviren dﬁ?csﬂ?jfcr;ngo\rlsg
LDc;r;(gr;rggt werden. die weltstddtischen Kiubs mit ihren raffinierten
(chsonlcl)g‘;lg, l;.n?slf_,l)c.:hf- und Tonsplelen (auch in der Provinz) folgen"
Weill sich die Disco-Mode nicht nur musiksTilis’rIéc 8
nahezu alle Lebensbereiche des Dlskofhekenpulﬁ(tsrfmgcg?f é?f?k?gg 0
(vgl. NeiBer .] 981: Mezger 1980), konnte der Film mit selnen visuelle%
und narrativen Schichten das auditive Medium . Schaliplatte
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wirkungsvoll ergdnzen. Durch Saturday Night Fever wurde die Welt
der Diskotheken vielen Zuschauern erstmalig eréffnet, zugleich aber
auch standardislert: "Indem der Discofim gewissermaBen Modelle
vorbildlichen Diskothekenverhaltens zeigt, setzt er namlich weliwelt
Normen, an denen man nur schwer vorbelkommt. So ist die
vielgepriesene Zwanglosigkeit, die angeblich urspringlich In den
Diskotheken herrschite, seit Saturday Night Fever maerklich
eingeschrénkt" (Mezger 1980, S. 68). :

Nach dem durchschlaogenden Trendsetter Saturday Night Fever
relhten sich zahllose weitere Filmproduktionen In die Modestrémung
eln (s. Struck, 1985, S. 173). Dabei entduBerte sich der Fim nicht nur
seiner Innovativen Funktion, er verlor auch schnell sein Publikum. In
dem MaBe; wie fUr alle Interesslerten Hightech-Discos in erreichbarer
Néthe lagen, bot das Kino nur noch einen schwachen Abglanz dieser
real erlebbaren Kunstwelt Disco. Einen vergleichsweise bescheidenen
EinfluR auf die Disco-Szene Ubte der Filmerfolg Amadeus (USA 1984)
aus, der kurzzeitig den Amadeus-Look diskothekenf&hig machte (vgl.

Maas 1993b).

(3) Wiederholt vermitfelfen einzelne Filme zwischen der dlitGglichen
Bilderwslt der Werbung, Rockmusik, Mode und Zeitgelststrémungen,
wie dies exemplarisch fir Flashdance (USA 1982) oder Dirty dancing
(USA 1987) gilt. Einzelne Fime wurden so zu kurzlebigen
Orientlerungspunkten der intemationalen Musikszene, beeinfluBfen
Musikstile und die jewellige Jugendkultur,

Videoclips haben mittlerweile die Bedeutung des Kinofims fur die
Rockmusik massiv eingeschrénkt. Wertlos ist der Film allerdings far
die Musikindustrie noch nicht geworden. Plattenfirmen nutzen das.
Medium Film weiterhin fir ihre Interessen im Rahmen umfassender
Vermarktungsstrategien, zumal die weit vorangeschrittene
Verflechtung der Medienkonzeme haufig Schallplattenverkauf,
Video-, Kino- und- Fermnsehauswertung sowie Handel mif

" Unterhaltungselektronik unter einem Firmendach erlaubt (SONY,

Bertelsmann, Philips ..). Konzertierte Aktionen von Werbe-
agenturen und Plattenfirmen mit” dem Einsatz "hitverddchtiger"
Werbesongs oder Oldies (z.B. Like the very first time fir Coca Cola
oder What a wonderfull world flir Levi's Jeans) sowie Flmmusiken,
die aus aktuellen Songs kompiliert und zeltgleich mit dem Filmstart
als CD auf den Tontragermarkt gebracht werden, sind zu
Selbstverstandlichkeiten geworden. In den 70er Jahren hatte hier
Robert Stigwood durch seine Firma RSO mit der systematischen
Doppelvermarktung im Film- und Schallplattensekfor den Weg
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| g'ewiesen (vgl. Mezger 1980, S. 66ff.; Struck 1985, S. 167ff.).
diesem C—;?sich‘rspunk’r ist es kein Zufall, daB der Honc):lelljnr;ei;
Rgch’ren ein riesiger neuer Markt geworden ist. AuBeres Merkmall
dlesgs Handels sind die gehduft auftretenden Wechsel einzelner
Mu3|ker,_ der?n gesamter Back-Katalog zundchst aus den
P!oh‘engeschaﬁen verschwindet, um nach einiger Zeit unter
einem anderen Label wieder aufgelegt zu werden (z.B. Blood
Sweat & Tears). Spektakuldre UrheberrechtsverduBerungen worer;
jor allem der.Kouf der Lennon/McCartney-Rechte durch Michael
ackson, sowie der Erwerb von CBS Records durch SONY Music
wqdurch dem japanischen Konzem - en possanf - zahllose Rech‘ré
ﬁzlfeli?c'; rl)r;1 fc;lliie;emBSinpe ist auch Franco Fabbris Pladoyer fur die
che Berlicksichtigun '
Forschung zu bedenken (1991,g8. 189—\1/?2). Uhebemecnten n der

Wie wichtlg im Muskgeschdft  mittlerweile vdle visue
gggmzrk%birkelf vor dllem fUr Frauen geworden ist, verdeuﬂicl!l?r
Plo’r’renu ré?j elg. von Schauspielerinnen und Fotomodellen bei
: nproduktionen (SOQe, Samantha Fox ...). Es scheint leichter
u se:npl eine forplose Stimme akustisch zu "schminken®, als ein
gr;:.u;“ r:;Ihges Gesicht fofogc?n zu gestalten. Zwar ist es nicht mehr
Tenderv' is:r:;:lern dqs Medium \/_ideo bzw. Fernsehen, das diese
'Beeinﬂuésungec;e[;mr\l/ifiiepe‘r beIWIrlk‘r. Es sefzf jedoch die visuelle
o eingeleite’r‘wwde?r’ die in den 50er Jahren durch den
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Abb. 1
ote Elvis Presley Rollen, die in krassem
e als muslkalischer Rebeli standen
h In seiner Mustk entwickelte sich
erschreck zum All-

lopedia of rock music on filmn,
Poole 1987, 8. 61) ‘ )

Als Schauspieler bekleld
Widerspruch zu selnem friheren Imag

(Harum Scarum, USA 1965). Aber auc
Elvis unfer der Flihrung seines Managers vorm BUrg

American-Boy (aus: Linda Sandahl, Encyc
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Abb, 2
Mit Tony Manero (John Travolta) entwarf Saturday Night Fever (Nur
Samsrog nacht, USA 1977) den Prototyp des Discogdngers. Vom textilen
Outfit bis zur narziBtischen Kdrpersprache wurden die Attribute durch den
Fim vorgegeben und weltweit koplert (aus: Andy Blackford,
Discodancing tonight, London 1979, s. 57).
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